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Introducao

O presente documento foi elaborado depois de se constatar que os supervisores locais tém tido imensas
dificuldades no preenchimento correcto e oportuno dos questionarios modelo D. Ele redne um conjunto
de procedimentos que os supervisores de campo locais deverdo utilizar para dissipar as dificuldades que
tém enfrentado, constituindo-se, a partir da presente data num manual de referéncia obrigatéria.

De acordo ao plano inicial, para cada seccdo na drea urbana e cada aldeia na area rural, o supervisor de
campo deveria preencher um questiondrio modelo D. Com efeito, ha escassos meses do fim da
operacdo de campo, a execugao deste plano estd muito aquém das expectativas, com o preenchimento
do modelo D a representar apenas cerca de 11% da amostra coberta até a data em todo o pais. A
cobertura por provincias variou bastante, com provincias como Cabinda, Benguela e Kuando Kubango
sem qualquer modelo D preenchido enquanto provincias como o Bié, Moxico e Lunda Sul
preencheram, respectivamente, 52%, 31% e 28% dos modelos D que deviam preencher. Por outro
lado, uma andlise cuidada do contetddo dos modelos D preenchidos até a data, demonstra que este
preenchimento tém sido, geralmente, incorrecto. De um total de 122 questionarios modelo D ja
digitados, nenhum inclui informacgdo sobre o peso equivalente das unidades de medida locais, afinal o
principal objectivo deste modelo D.

A par dos questiondrios modelos A, B e C, o questionario modelo D é uma peca importante para a
prossecucdo dos objectivos do IBEP. E, portanto, essencial que ele mereca, também, um tratamento
cuidado por parte das equipas de campo, no geral, e do supervisor de campo, em particular. O
guestionario modelo D foi elaborado para recolher dados sobre os pregos praticados nos mercados
locais e o peso equivalente das unidades de medida mais utilizadas localmente. Sem estes dados ndo é
possivel uma interpretagao dos dados sobre consumo recolhidos através do questionario modelo B e
sem os dados sobre o consumo dos agregados familiares ndo sera possivel analisar o nivel de pobreza
dos agregados familiares em cada uma das 18 provincias do pais.

Para permitir a sua facil utilizacdo, o presente documento inclui uma série de imagens e esquemas que
ilustram a forma em que o preenchimento do modelo D deve ser organizado bem como os varios
procedimentos que devem ser considerados durante este preenchimento. O documento estd
estruturado em 4 sec¢des principais, cada uma delas reflectindo uma etapa do processo de
preenchimento do modelo D:

Organizacdo geral do preenchimento do questiondrio modelo D no campo;

B. Inventario de produtos e unidades de medida locais registados nos questionarios
modelo B e A;

C. Identificacdo dos principais mercados utilizados pelos agregados familiares;

D. Recolha de dados no(s) mercado(s) identificado(s);



A. Organizacao Geral do Preenchimento do Questionario Modelo D no
Campo

O processo de recolha de dados do IBEP esta organizado por periodos de trabalho de campo de 12 dias
consecutivos, seguidos de 2 dias para descanso das equipas. Em condi¢Bes normais’, durante cada
periodo de trabalho, 3 conglomerados sao visitados com 1 inquiridor a entrevistar 8 ou 10 agregados
familiares em cada um destes conglomerados®.

Da mesma forma, em cada periodo de trabalho, um questionario modelo D devera ser preenchido por
cada conglomerado. Ou seja, 3 modelos D deverdo estar preenchidos ao fim de cada periodo de
trabalho (Figura 1).

Figura 1- Organizag¢do do preenchimento do Modelo D pelo Supervisor Local num Periodo de Trabalho de

Campo
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Tendo em conta que o preenchimento do questiondrio modelo D é apenas uma entre vdrias tarefas que
o supervisor de campo deve realizar durante cada periodo de trabalho, é fundamental que este seja

! Devido a atrasos verificados na execucdo do cronograma da operagao de campo, em algumas provincias, o
quarto inquiridor esta a ser utilizado como forma de mitigacdo destes atrasos. Nestes casos, 4 em vez de 3
conglomerados estdo a ser cobertos em cada periodo.

? Para efeitos de uniformizagdo de linguagem, neste documento utilizar-se-a o termo conglomerado para referir a
secc¢do, em areas urbanas, e a aldeia, em areas rurais.



bastante organizado para poder conciliar todas estas tarefas. Idealmente, o preenchimento do modelo
D deve ser feito em trés etapas, cada uma delas detalhada nas trés sec¢bes seguintes:

B. Inventario de Produtos e Unidades de Medida Locais Registados nos
Questionarios modelo B

O inventario de produtos e unidades de medida locais é uma etapa central na organiza¢do do
preenchimento do modelo D. Por isso é fundametal que os procedimentos descritos aqui sejam
escrupulosamente observados.

O inventario de produtos e unidades de medida locais serve para o supervisor de campo identificar
para qué produtos e unidades de medida ele devera recolher informagao quando visitar o mercado.
Este inventdrio devera ser realizado no momento em que o supervisor de campo faz a revisao dos
questionarios, transcrevendo os produtos identificados em cada modelo B revisado e a respectiva
unidade de medida local para o modelo D (Figura 2).

Figura 2- Organizacao do Inventario de Produtos e Unidades de Medidas Ndo Padronizadas do Modelo B
para o Modelo D por Area de Trabalho do Inquiridor
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O processo de identificacdo dos produtos que devem ser transcritos para o modelo D devera incidir na
coluna 4 (Unidade de Medida) do modelo B, de acordo aos passos seguintes:

1. O supervisor de campo devera observar se nesta coluna (coluna 4 do modelo B) estdo
registados os cédigos 5, 6, 7, 11, 12, 13, 14,15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23 e 24;

2. Se este for o caso, o supervisor de campo deverd transcrever os produtos que
correspondem a cada um destes cddigos para a coluna 2 (Descrigao do Produto) do
modelo D. N3o se esqueca de transcrever, também o cédigo da unidade de medida para
a coluna 4 (Unidade de Medida) do modelo D (Figura 3);

3. Eigualmente importante preencher a coluna 6 (Descri¢do da Unidade de Medida Local)
para quando visitar o mercado o supervisor de campo saber exactamente qual a
unidade de medida local deverd pesar. Normalmente, esta informacao devera ser obtida
com o apoio do inquiridor que preencheu o questionario modelo B que esta a ser
revisado. Se o inquiridor ndo poder ajudar, o supervisor devera recomendar que este
recolha esta informag¢do quando voltar a visitar o agregado.

Figura 3- Areas do Modelo D a Preencher Durante o Inventério de Produtos e Unidades de Medidas N3o Padronizadas do Modelo
B [Antes da(s) Visita(s) ao(s) Mercado(s)]

INQUERITO SOBRE PRECOS E UNIDADES DE MEDIDA LOCAIS

4. A coluna 3 (quantidade) deve ser preenchida em seguida. Normalmente, é
recomenddvel que a quantidade a ser pesada deve ser a unidade. Por isso, nesta coluna
dever-se-a registar, normalmente, 1. Ou seja, o dado registado na coluna 3 nao precisa
ser necessariamente igual ao dado registado no modelo B. V3o ocorrer situagdes em
gue o produto a pesar é bastante leve, de tal forma que o ponteiro da balanga quase
ndo se move. Nestes casos, a solucdo é pesar uma quantidade superior a unidade (1)
para poder registar-se um peso para este produto. Quando isto acontecer, a quantidade
a registar deve ser a quantidade que foi pesada.



5. Acoluna 1 (cédigo) deve ser preenchida transcrevendo o cédigo registado no modelo B.
Se o produto ndo estiver pré-codificado no modelo B, entdo dever-se-3 utilizar o
classificador de bens para o efeito. E importante ndo deixar esta coluna em branco. O
preenchimento do modelo D s6 devera ser considerado finalizado apenas depois de
cada produto estar devidamente codificado.

6. Finalmente, ndo se esqueca de distinguir claramente os 3 modelos D, a fim de evitar
que os dados recolhidos num conglomerado sejam confundidos com os recolhidos num
outro conglomerado. Para o efeito, é recomendavel preencher, em primeiro lugar, o
espago no topo do modelo D com a respectiva informacgao geografica, incluindo os
respectivos codigos.

E importante que o inventdrio de produtos e unidades de medida locais seja realizado no momento
adequado para que este processo seja feito com todo o cuidado que ele merece. Por isso, ele ndo
devera ser deixado para o ultimo dia nem tdo pouco ser realizada no mesmo dia em que o supervisor
efectua a visita ao mercado.

A figura 4A apresenta um exercicio realizado a partir de dados recolhidos num conglomerado urbano em
Luanda. Os resultados deste exercicio demonstram que é perfeitamente possivel realizar o inventario
nos primeiros 3 a 4 dias de recolha de dados, logo apds a realizagao da segunda visita. Com efeito, 91%
dos 35 produtos transcritos dos 10 modelos B preenchidos neste conglomerado foram recolhidos na
primeira visita (DO — Dia anterior a primeira visita) e na segunda visita (D1 — Dia da primeira visita e D2 —
Dia que antecede a segunda visita). A figura 4B apresenta uma ilustragcdo esquematizada do processo de
preenchimento do questiondrio modelo B para o primeiro grupo de 4 ou 5 agregados familiares.



Figura 4A - llustracao do Inventario de Produtos e Unidades de Medidas Nao Padronizadas no Modelo B e seu Respectivo Registo
no Modelo D

INQUERITO SOBRE PRECOS E UNIDADES DE MEDIDA LOCAIS
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Figura 4B — Organizagdo da Recolha de Dados do Modelo B (12 Grupo de 4 ou 5 Agregados)

Visita 1 Visita 2 Visita 3 Visita 4




C. Identificacao dos Principais Mercados Utilizados pelos Agregados
Familiares

Uma segunda etapa no processo de preenchimento do questionario modelo D consiste na identificacdo
dos principais® mercados utilizados pelos agregados em cada um dos conglomerados que a equipa de
campo estara a cobrir no periodo de trabalho de campo. Uma identificagao adequada dos principais
mercados resulta, normalmente, num uso mais eficiente do tempo dedicado a recolha dos dados
nestes mercados, porque ela garante uma cobertura integral da lista inventariada na etapa anterior.

E também recomendavel que, sempre que seja possivel, pelo menos dois mercados sejam identificados
para garantir que os dois se complementem na cobertura da lista inventariada anteriormente, ja que se
ndo encontrar todos os produtos da lista o supervisor de campo pode procurar no outro mercado os
dados para os produtos que faltam.

No processo de identificacdo dos principais mercados, o supervisor de campo devera contar com o
apoio dos inquiridores que durante as primeiras duas visitas aos agregados deverdo indagar, junto dos
agregados familiares, quais sdo os mercados que estes mais utilizam para adquirir os produtos de
consumo. Esta informacgdo pode ser complementada por uma visita de reconhecimento do
conglomerado feita pelo supervisor, durante a qual este podera interpelar os moradores para apurar a
mesma informacao.

D. Recolha de Dados no(s) Mercado(s) Identificado(s)

Uma vez elaborado o inventdrio de produtos e unidades de medida locais e identificados os principais
mercados que abastecem os agregados residentes nos conglomerados sob observacdo, o supervisor de
campo estd em condi¢Ges de iniciar a recolha directa de dados a partir de uma ou mais visitas aos
mercados identificados. Durante esta fase, o supervisor de campo devera recolher os dados sobre
precos e o peso equivalente para as unidades de medida locais, preenchendo, respectivamente, as
colunas 5 (Custo por Unidade), 7 (Equiv. No S.M. D. Peso) e 8 (Unidade na coluna 7). A figura 5 ilustra
bem as areas do questionario modelo D que devem ser preenchidas durante as visitas aos mercados.

Se as duas primeiras etapas forem realizadas seguindo a rigor os procedimentos descritos nas sec¢bes
anteriores, o trabalho de campo estard, provavelmente, no seu quinto dia. Isto significa dizer que o
supervisor de campo dispde de 7 dias para realizar a recolha de dados nos mercados identificados. E
importante que este processo seja bem organizado, tomando em conta o volume de produtos
identificados no inventdrio de cada conglomerado e o nivel de dispersdo que existir entre os 3
conglomerados, para garantir que o inventario de produtos seja integralmente coberto em cada um dos
conglomerados.

Para efeitos do preenchimento do questiondrio modelo D, o termo principal mercado se refere ao mercado mais
concorrido pelos agregados familiares residentes no conglomerado sob cobertura para a aquisicdo dos seus bens
de consumo, independentemente do seu tamanho.



Figura 5- Areas do Modelo D a Preencher Durante a(s) visita(s) ao(s) Mercado(s)
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A figura 6 apresenta, como ilustracdo, o resultado de um trabalho de campo organizado a preceito. O
qguestionario modelo D preenchido pelo supervisor de campo da provincia do Namibe, apesar de
algumas falhas®, constitui prova suficiente que esta tarefa pode ser realizada de forma conciliada com as
outras tarefas do supervisor, servindo, inclusive como um incentivo para este proceder a revisao
sistematica dos questiondrios.

Finalmente, o supervisor de campo deve se certificar que sabe utilizar, correctamente, a balang¢a que
tem ao seu dispor para obter o peso equivalente das unidades de medida locais. A figura 7 apresenta
uma ilustracdo dos passos que o supervisor devera considerar para garantir a adop¢do dos
procedimentos correctos:

1. Em primeiro lugar, dever-se-a calibrar a balanga a zero, rodando para a direita ou
para a esquerda o botdo de calibragem até que o ponteiro da balanga se posicione
entre os digitos 2 e 0 do 20 na escala de cor preta ou entre 1 e 0 na escala de cor
azul (Imagem 1 e 2);

2. Em segundo lugar, é importante fazer uma interpretacdo correcta da medidas
obtidas através da balancga. Para o efeito é fundamental proceder-se a uma leitura
correcta das escalas da balanga. A figura 7 apresenta um exercicio feito a partir de
um objecto cujo peso se conhecia a priori para garantir que a interpretacdo é
correcta. A balanca distribuida aos supervisores de campo possui duas escalas:

4 Apesar deste questiondrio demonstrar uma boa organizagdo na implementacgdo das etapas A (Organizagao geral
do preenchimento do quest. modelo D no campo), B (Inventario de produtos e unidades de medidas locais
registados no modelo B e A) e C (Identificagdo dos principais mercados utilizados pelos agregados), ele ainda revela
algumas falhas no que toca a etapa D (Recolha de dados no(s) mercado(s) identificado(s)), como por exemplo a
omissdo de alguns pesos na coluna 7.
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Figura 6 — Exemplo de Um Questionario Modelo D Preenchido pelo Supervisor de Campo do Namibe

INQUERITO SOBRE PRECOS E UNIDADES DE MEDIDA LOCAIS

Cédigo: Cédigo:
Provincia:] NAM [ A€ 7/ 43 |Municipio: |  C AMJ CU (D 09
Comuna: cAmd crQ 0O © _|Bairro/Aldeia: i vl o
Secco: MANOQ AN GA A H Q[ g IpATA: i 0z /da
S6 PARA UNIDADES NAO PADRONIZADAS (C6DIGOS
7-29 na Perg. 4)
f v —
T 2 3 3 S 3 7 B
c6DI1GO ITEN NUMERO UNIDADE CUSTO POR DESCRICAO DA UNIDADE DE MEDIDA | EQUIV.NO | UNIDADE NA
UNIDADE LOCAL S.M.D. PESO COLUNA 6
Quilograma 1 jAtado 14
Grama 2 |Colher 15 Anote em
Anote o preco dos produtos em baixo Litro 3 [Colherinha 16 Kwanzas
fistados em cada seccao e aldeia, ou na Miilitro 4 |Lata 17
praca mais proxima Sempre se for Unidade S |Lata Média 18 Sr. Inquiridor, neste espago descreva o tipo |Anotar todos os
possivel, use as undidades Vez 6 |Latinha 19 de recipiente utilizado na venda do produto |Pesos em
estandardisadas Se nao, use as Pacote 7 |Tampa 20 Por exemplo: Lata de manteiga de 1 Kg., QUILOGRAMAS
unidades locais e anote a descricao e a Garrafa 75 cl 8 h 21 Latinha de massa de tomate pequenina,
valor equivalented em col 5 & 7 Quando|Se NAO DISPONIVELGarrafa 50 df 9 [Outro 29 Copo de Reco ajude a identificar a unidade VOLUME
um produto for vendido utilizando mais | = 998 => Préx. |Garrafa 33 d 10 utilizada nos mercadosCopo Normal,
de uma medida local, anote 2 principal Item Garrafa outra 11 Chévena, ou outra caracteristica queReco, | Anote o volume
Copo 13 Monte de 5 3 6 medio, Monte de 3 2 4 medioj d°‘:‘;_]‘_‘:g; Gad
Montinho 13
ACUCAR BRANCO { 1 100 {afe &t mast gde fi- 1
44/ # 2 18|arRROZ CORRENTE 1 1 100 (elo. e rapt /£ h” | A4 4l
01173101 |FUBA DE BOMBO g L
01112201 |FUBA DE MILHO A % 100 TeTe. or micrs A 5|, FO 4
01113000 |MASSA ALIMENTICIA a8 > ) BHac.eTL = T
D os | ioe pela l S 12,5 unicdaolf 1z
01171101 _[ALHO 4 2 {Caheca 22 Cucca OHZ261 2
01174103 _|CEBOLA H e So AGLTICL RS (@) OOl ¢
- 01172000 |COUVE :
. 011712... |Fendo..£0 3 4 120 Lafn A mnoat AL A 4
01171106 |JIMBOA 3 >
01171107 _[KISACA 1 14 2 GC ks DI 4
01171114 |TOMATE 4 S 50 N Rt nfae- =l 4
01171110 {QUIABO !
01140300 [ovos 4 5 st tyud e e ?
011311... |pEIXE FRESCO..Ctdhilis & 5 100 vavda L YA 4
011313... |PEIXE SECO..LEN Gl AL, { 5i S i de bt S jt 1
011541.... |OLEQ AUMENTAR..A. A4 4 29 (France ) B Frakte. 0.2 z
01210000 |Ché..of... 2L T 0 4 7= 8 VaLsAL Y Bl
011921... SALﬁ"LCI‘zA'f}w. ’{_ ',‘ A,}) [v] (atr f{( 2 ke 4 ya L, 4)
caRvAO 5 e g0 e 50 g Al !
TR ——— o Zn
PETROLEO
GASOLEQ
GASOLINA
y SABAO
21S220] VeAG o M A T 7 100 Pac e Z
17405 | OGS Caxi 1 A i 74, 50 Lo olt S O, ol 3
N21% 1104 [ (S48 gy Feanoden il 44 52 AEATE F o 24 =
N100 [ Cornnk &f trax A ¢ 1 ¥ 300 Pe¥onc 4,6 B
S AYeDL | Smr, {en e oLy A ¥ 400 5 - >
A AS|Lent (7 &¢ avsiréia 1 i 2 25 0,20 2
T3l Eale ot 2 [ 25 : 8, 20 | .l
iAot iR Xy Lviy Bt 3 = £.200 3 2
s d [ Hen @k | ¥ 14 R0 SEVALD i
? Fotlar &f Lot § A4 20 e %
AT s | Aane & Rt i - S &
1121311 | (B RE AU ek i < 100 4
buaing [Sat Lime : X 34{inake ) joQ e ges i
PH (17,03 GAME A 60 i 2 S 200 C LAu'de oLt 1
A% | el L A T IE ) ADQ TSLONT £ S
YUIND3 AFE el 3 S S Co e obo C.F5— 12
N§IEEDL 1 * §5D Varo ks 1
A7z S £ S 151 v o &L, 3
Mz3ez0d|bes g + 150 Pacets %
BTN AE S 7] Llaicel e S 0,028 2
oydiol b 19 20 £ G Fata R
D214 9 K 44 bXE] 2 VLt O30 | 2

a. Uma escala azul com nimeros pares e impares até 10. Entre 2 niUmeros




consecutivos nesta escala, existem 10 intervalos. Cada série de 10 intervalos
destes equivalem a 1 quilo. Ou seja, cada intervalo equivale a 100 gramas e
a balanga mede, no maximo, 10 quilos.

Uma escala preta de nimeros pares com um valor maximo de 20. Entre dois
numeros consecutivos nesta escala, por exemplo, entre 2 e 4, existem 20
pequenos intervalos. Cada um destes pequenos intervalos equivale a 50
gramas. Ou seja, 2 intervalos pequenos na escala preta equivalem a um
intervalo na escala azul (Imagem 3).

Para uma leitura mais exacta do peso, estas duas escalas devem ser
combinadas. Na figura 7 (imagens 4, 5 e 6), o ponteiro indica que o peso da
garrafa de agua esta entre o terceiro e o quarto intervalo na escala azul (300
gramas) coincidindo com o trago na escala preta que reparte dois tragos na
escala azul em dois intervalos (50 gramas). Ou seja, o peso da garrafa de
agua é de 350 gramas.

Figura 7 - llustracdo do Uso Correcto da Balanga
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