Republica Oriental del Uurguay
Instituto Nacional de Estadistica

Gastos e Ingresos

2 005-20006

URUGUAY

¢NE

Instituto Nacional de Estadistica




Presentacion

La publicacion de la Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos 2005-2006 tiene por
objetivo poner a disposicién de los usuarios la metodologia y los principales resultados
de la Encuesta llevada a cabo entre los meses de noviembre de 2005 y octubre de
2006.

El INE agradece especialmente a los hogares entrevistados, que brindaron los datos
requeridos con seriedad y dedicacion, atendiendo con responsabilidad a las exigencias
que demanda una encuesta de esta magnitud.

Corresponde agradecer el aporte recibido de ANTEL, UTE, Banco Central del
Uruguay, Ministerio del Interior, Ministerio de Salud Publica, Ministerio de Ganaderia,
Agricultura y Pesca, asi como el apoyo brindado por los Gobiernos Departamentales y
las Juntas Locales.

Este trabajo fue posible gracias al esfuerzo del personal a cargo de las diferentes
tareas de la Encuesta y también por el apoyo recibido de la CEPAL y del Programa de
las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) a través del Proyecto de
Fortalecimiento del Sistema Estadistico Nacional (Proyecto URU/05/004).

Ec. Alicia Melgar
Directora Técnica

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA

Direccion
Alicia Melgar
Subdireccion

Susana Lopez

UNIDAD COORDINADORA
Coordinacion Técnica

David Glejberman

Planificacion

Ana Laura Badagian
Lercy Barros
Irene Chiavone
Maria Delia Damiani
Leonardo Falkin

Consultoria en marco conceptual

Rosa Grosskoff

Consultoria en Nutricion

Isabel Bove
Florencia Cerruti

Programacion y Analisis

Gerénimo Holfman
Daniel La Buonora

Diseno Muestral

Monica Beltrami
David Glejberman
Daniel La Buonora

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



Ejecucion y procesamiento

Jefatura de Campo

Responsable Maria Delia Damiani
Asistente Teresita Fuster

Supervision General

Carolina Abalos
Paula Altesor
Jorge Amegheiras
Luis Brunerau
Alicia Fernandez
Franco Gonzalez
Sergio Gonzalez

Carolina Abalos
Gregorio Aguilar
Mauricio Aguilar
Jorge Aguirregaray
Irina Aldabe
Nicolas Alaggia
Matias Alvarez
Sergio Alvarez
Sofia Alvarifio
Gabriela Antia
Gabriela Ascarate
Virginia Aycagier
Gian Bacigalupe
Cecilia Barrios

Lercy Barros
Luis Brunerau
Irene Chiavone
Leonardo Falkin

Franco Gonzalez
Carlos Villa
Gabriela Zito

Administracion de la Muestra

Responsable
Gabriela Saldana
Asistente

Ana Maria Romero

Supervision de Campo

Rodrigo Horjales
Nicolas Kunich
Rodrigo Horjales
Andrea Macari
Mahia Mainteguiaga
Carolina Marquez
Daniel Munoz

Encuestadores

Ximena Diaz
Andrea Diaz
Ana Inés Dominguez
Paola Drich
Lucia Escudero
Lolerey Espina
Monica Ferreira
Sergio Ferreira
Natalia Flores
Domingo Galluzzo
Gary Garcia
Silvana Garcia
Patricia Giorello
Adrian Goltzer

Jenny Segovia
Germaine Siri
Florencia Urdangarin
Mariana Vadell
Carlos Villa
Gabriela Zito

Magdalena Muniz
Patricia Nieto
Maria Delia Nufez
Sergio Alvarez
Adriana Orlando
Rossana Pangallo
Marcelo Pereira
Lourdes Pereira
Ana Pereira Olas
Verdnica Pereyra
Jacqueline Pérez
Juan Martin Pérez
Esteban Pérez Castro
Maria Alejandra Planel

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados

Instituto Nacional de Estadistica

Montevideo - Uruguay



Santiago Bartesaghi
Betina Bentancor
Cecilia Blumetto

Mariangeles Bonilla
Guillermo Bruno
Marcia Cabillon

Veronica Cabrera

Sebastian Campafa
Daniela Cantiran
Patricia Cardozo

Shirley Casas
Pablo Castro
Cecilia Chiflet
Darwin Cornes Cambeyro
Viviana Cottens
Ana Cuelho
Elisa Cuello
Cecilia Da Rosa
Graciela De los Angeles
Rossana De Orsi
Marianela Delgado
Fiorella Di Landri

Digitacion
Jefatura

Carlos Suarez

Andrés Gomez
Gonzalo Gonzalez
Adela Grasso
Luis Guani
lliana Hernandez
Rodrigo Horjales
Sylvana Ibarra
Washington Iglesias
Fabian Lapaz
José Layera
Inés Lima
Marta Long
Federico Lorenzo
Silvia Lozada
Sonia Lucas
Mahia Mainteguiaga
Shirley Martinez
Césa Medero
Ricardo Mederos
Ana Laura Medina
Maria Noel Méndez
Maria Monzoén
Ana Moreira

Difusion

Jefatura

Silvia Rebagliat
Gustavo Rodriguez
Claudia Rodriguez

Maria del Carmen Rodriguez
Rosana Rodriguez
Gisel Rosas
Ana Rostan

Elida Samurio

Dardo Sarasua

Jenny Segovia

Germaine Siri

Loreley Tabarea

Eduardo Tejera

Marcelo Terra

Leticia Tibau
Cecilia Tomasini

Mariana Vadell

Luis Vazquez

Noela Venet

Federico Vera
Juan Pablo Viera

Gabrielle Villanueva
Fernando Zas

Administracion

Jefatura

Maria Emilia Guarnaschelli Mariela Stagno

Equipo de Digitacién

Yeimmy Alvarez
Martin Duran
Genoveva Laurente
Andrea Oyarbide
Rodrigo Pérez
Valentina Pérez
Gabrielle Villanueva

Diseno Grafico Contaduria Tesoreria

Sebastian Ferreira
Gabiriel Polcino
Naela Vitureira

Margarita Barrios
Silvia Carro
Ana Otero

Sonia Pauluk

Cristina Napoli
Nicolas Sommaruga

Sitio Web

Gabiriel Polcino

Divulgacion

Stella Landeira

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



Jefatura de Critica
Maria Carnevale

Betina Bentancor
Viviana Cottens
Cecilia Da Rosa
Fiorella Di Landri
Paola Drich
Alicia Fernandez
Natalia Flores
Gonzalo Gonzalez
Franco Gonzalez

Lercy Barros
Maria Carnevale
Irene Chiavone
Fiorella Di Landri

Critica y Validacién

Jefatura de Validacion
Adriana Vernengo

Equipo de Critica y Validacion

Nicolas Kunich

Javier Lépez Rios

Andrea Macari

Carolina Marquez

César Medero

Juan Pablo Melogno

Pablo Miguez
Andrea Molina
Diego Morales

Analisis

Teresita Fuster
Franco Gonzalez
Daniel La Buonora

Cesar Medero

Magdalena Muniz
Adriana Orlando
Marcelo Pereira
Ylliana Picorel
Gustavo Rodriguez
Gisel Rosas
Martin Sanguinetti
Jenny Segovia

Gabriela Saldaia
Martin Sanguinetti
Jenny Segovia
Gabriela Sicilia
Adriana Vernengo

Pablo Miguez

Leonardo Falkin
Carlos Villa

Redaccion del documento

David Glejberman
Irene Chiavone
Franco Gonzalez
Pablo Miguez
Jenny Segovia
Gabriela Sicilia
Adriana Vernengo

Con la coordinacion de David Glejberman y Jenny Segovia

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



INDICE

METODOLOGIHA......c.cuiuiucurereeaeereeasasessssses e sts st s s s sttt s s anes 9
1. INTRODUCCION .......eierierertresesiessssesssssesessssess st ss s ss s ssssssssssssessansnensanes 11
2. OBUETIVOS ......eeiiieiiieiccsemree s s s ssssssssss s s s s s s s mns s s e s s s s s s smmn s e e e e s s s s snnnnn e e e ssnnssnnnnnnnnsnns 12
3. ANTECEDENTES........ccccoetiiriieccssmmree e s s s s s sssns s s e s s s s s sssnn e s e s e s s s smmnnn e e e s sansssnnnnnnenenas 13
4. PLANIFICACION DE LA ENCUESTA .......ociiecceeseresessssesnssesssssssssssssssssssessssssssssnns 14
4.1 - Marco ConCeptUAl .....coee e 14
4.2 - Universo a investigar y dominios de estudio ...........ccccccovviiiiiieeeeeniiiiiiieeenn. 18
4.3 - Variables iNnvestigadas...........uuuuiiiiiiiiiiieeie e 20
INgresos de [0S hOQares .......coovevviiiiiii e, 20
(€= ) (oS Ro [ 7] 0 110 1 4o TR 22
GastoS NO A€ CONSUMO .....cceeiiiiiiiiiiieee e e ee e e e e e e e e e e e eeeeeeens 24
4.4 - Organizacion de 1a ENCUESTA..........ccuuiiiiiiiiiiie e 26
4.5 - Procedimientos de reColeCCiON..........cooiiiiiiii e 27
4.6 - Método de reColeCCION ........cooeiiiiii i 28
4.7 - Instrumentos de captura y periodos de referencia...........cccvvvvvevveneeeeneennnee. 28
4.8 - Calendario de OPEraCiONES.........ccooeiiiiiiieeeeee e ereaaaennees 32
4.9 - Presupuesto y financiamiento ..o 32
4.10 - Marco de MUESEIEO........ciiiiiiiiei e 33
4.11 - DISEA0 MUESTIAl. ...coiiiiiiiiiiiiei e 34
Caracteristicas del diSEA0 .........ueeiiiiiiiiiiiieee e 34
Sorteo de las unidades primarias y secundarias ............cccooecvvvvieeeeeeennns 37
Sistema de reemplazos ........ccooooiiiii e 38
Plan de estimadores y SUS Varianzas ...........ccccccveeeeiiiiiiiiiiiieiee e 39
Los factores de exXpansSion .............eueveiiiiiiiiiiiiiiiieiieeeeeeee e 39
4.12 - Tamano de la muestra total y por SUbUNIVErSO...........ccooiviiiiiiiiiiieiiiiiiee, 40
o e I @7 To [} [07=To [o] =T S 41
4.13.1 - Codificador de Consumo Individual por Finalidad (CCIF).................... 41
4.13.2 - Codificador de bienes de alimentacion ...........cccccooiiiiieiiiiiiceeee. 41
4.13.3 - Especificacion de unidades de medida............cceevvvvvvviieeiieeeeeiieeieeeeee, 42
4.13.4 - Codigos para la forma de adquiSiCiON...............eevvvviveviiieieeiieeeeeeeeeeeee, 42
4.13.5 - Codigos de lugar de adquisicion (fuente de abastecimiento).............. 42
4.13.6 - Clasificacién de las actividades econdmicas...............eevveeieiiiiiieiennneee. 42
4.14 - Sistemas INfOrmMatiCoS .........coiiiiii e 43
4.15 - Administracion de la MUestra ..........ccccooiiiiiiiiiiiiiieee e 43
4.16 - Prueba Piloto ... 44
4.17 - Seleccién y capacitacion del personal............cccceeeveeeiiiiiiiiieeeeeeeeeen 44
4,18 - Plan de PromMOCION..........ccoiviiiiiieieeeee e 45
5. TRABAJOS DE CAMPO Y PROCESAMIENTO DE LA ENCUESTA...........cccoecumrenn. 47
5.1 - Organizacion del trabajo de CampoO.........covvvviiiiiiiiiiiiiiii 47
5.2 - SUPErVISION A& CaAmMPO .......uvuiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeee et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aaaa s 44
5.3 - Sustitucion y N0 CONTACTO........eiiiiiiiiiiiiiiiiiii 51
o O (o= TSRS 53
R 21 [To F- Tor o ] o [ 54
5.6 - IMPULACION ... 57
6. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA.........cccocniimmmmrrnnnssnsnneeens 58
6.1 - Depuracion de la base de datos..........cccooiiiiiiiiiiiiii e 58
6.2 - Analisis del equilibrio entre ofertay demanda......................................... 60
6.3 - Analisis del Valor LOCAtIVO ........cccoiiiieee e 63
7

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



PRINCIPALES RESULTADOS ...ttt ssssssssnsss s s ssss s sssssss s ssssannes 69

INGRESOS .......oiiiiiiercceeeer s s s s ssssr e s s s s s smn s e e e e e s s s smnn e e e e e e e s s snnn e e e e eessansnnnnnennesnnnsnn 71
I INTRODUCCION ......ocuemeerimcercureseseusessasesssesssssssessssesssssssessssessssssessssessessssesssseasenes 73
Il. PRINCIPALES CONCLUSIONES. .........ccoociiriiinsnnre s ssnsssssss s sssssn s s ssnnns 75
lll. INGRESO DE LOS HOGARES..........ccoocmtirrriiinssnenns s nsssssssssss s s sssmssss s ssssssas 81
[11.1. INGRESO CORRIENTE DEL HOGARE .........ooiiiiiiiieiiiiee e 81
[11.1.1. Ingreso Corriente Promedio Mensual del Hogar.............cccvvviveeiiiiniies 81
[11.1.2. Ingreso per cépita Corriente del Hogar..........ccceeevveeiiiiiiiiiiee 82
[11.1.3. Ingreso Corriente Promedio segun fuente..........ccccuevvvevivevieeiieeeeeeeeeneee, 83
[11.1.4. Composicion del Ingreso Corriente total del hogar por fuente .............. 88
[11.2. INGRESO MONETARIO Y NO MONETARIO DEL HOGAR .......cccvviieiiinen. 100
[11.2.1. Composicion del Ingreso No Monetario............cccccoeeviiiiiiiiiie i, 101
IV. AHORRO DE LOS HOGARES ........co o mn s ssn s s s 108
V. DISTRIBUCION DEL INGRESO DE LOS HOGARES ........cccccciinnnnnnnnnnnnnssssnnens 11
VI. COMPARACION DE LOS INGRESOS EN LAENGIHY LAENHA...........ccceiiees 118
VI.1. Ingreso Corriente promedio del hogar y composiCion...........ccccccoeecvvveeeenennn. 118
VI.2. Ingreso promedio segun fuente de INGreso ..........cccvvviiiiiiiiieiieeeiiiiieeeen 119
V1.3. Hogares perceptores e Ingreso promedio segun fuente de Ingreso............. 120
VII.INGRESO DE LOS PERCEPTORES.........ccocotiriiiiisnnrrs s sssssnns s 123
VII.1. INGRESO CORRIENTE DEL PERCEPTOR ......coviiiiiiiiiiiiieee e 123
VII.1.1. Ingreso Corriente Mensual del perceptor ...........cccoveeiiiiiiiiiiiiiiiiieeeneee. 123
VI1.1.2. Composicion del Ingreso Total del perceptor ...........oevvviiiiiiiiiiiiiiiiennee.. 124
VI1.2. ANALISIS DEL INGRESO DEL PERCEPTOR SEGUN FUENTE DE
INGRESO ...ttt et e e e e e e e et e e e e e e e e e nnnes 125
VI11.2.1. Ingreso del perceptor proveniente del Trabajo...........ccccvvvceiiiieeeeeennn, 125
GASTOS DE CONSUMO DE LOS HOGARES ..........ccooiriimrennmr s 129
I, INTRODUCGCION........coeueeeeeectcertee e eesssesss s sse e s sss s s s s sas s sssssssssesssesssasnsens 131
IIl. GASTO DE CONSUMO POR AREA GEOGRAFICA .........cccoummmmrnnmsnnnnsssssnnsssanes 132
lll. CONSUMO POR NIVEL SOCIO-ECONOMICO ..........cccceimmmmrrrrrnnsnnnnnne s sessssssnnes 136
[11.1. Consumo de los hogares por deciles del ingreso per capita con valor
[oToz=1 117/ o J U 136
l11.2. Consumo de los hogares por cantidad de miembros................c.ccocooennen. 141
IV. LUGARES DE ADQUISICION DE LOS ALIMENTOS..........cccoiiiiirmnnnenesenenens 145
V. COMPARACION INTERTEMPORAL........ccooirrrrriiinsnnnsssssssssssssnsss s sssssnss s 148
VI. TRANSFERENCIAS SOCIALES ..........oo i rrrrcrressnrs s ssssns s s ssmnnn e e 151
GASTOS DE CONSUMO POR TIPO DE HOGAR ... 153
I INTRODUCCION........coruirititssssssssssssss s bbbt sssassassanees 155
Il. TIPOLOGIA DE HOGARES.........c oot sssss s ssnn s s 156
lll. RESULTADOS RELEVANTES..........oiriiiiiicsmmrr e sssssssns s s s s smnn e e s s s 161
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS .........coeiieerecieeene et e sesssasse e e ssssssesesssssssaens 175
CUADROS ESTADISTICOS ......coeueueeeererrerceresssseeessssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssneas 177
[ll. GASTO DE CONSUMO POR DECIL DE HOGARES ORDENADOS POR
INGRESO PER CAPITA CON VALOR LOCATIVO.......ccoiieeeeeeeeeeeeeeae. 185
XIV. CONSUMO DE LOS HOGARES POR NIVEL EDUCATIVO DEL JEFE DE
HOGAR .ttt e e e e e s et e e e e e e e e s r e e e e e e e aaanne 192
XVI. CONSUMO DE LOS HOGARES POR CATEGORIAS DE OCUPACION
PRINCIPAL DEL JEFE DEL HOGAR........otiiiiiiiiieiieeeee e 204
8

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



METODOLOGIA

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



10

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



METODOLOGIA 1. Introduccion

1. Introduccién

La Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares (ENGIH) constituye una
de las investigaciones estadisticas mas relevantes para conocer la realidad econémica
y social del pais. Estas encuestas se realizan en Uruguay cada diez anos
aproximadamente. La informacién que proporcionan permite actualizar la estructura
del consumo privado y conocer su relacion con los ingresos de los hogares, y es, por
tanto, un insumo basico para orientar las politicas sociales del Estado.

En la primera parte de esta publicacion se presenta un resumen de los principales
aspectos metodologicos de la Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares
2005-2006 (desde las etapas de planificacién, ejecucién y procesamiento, hasta la
etapa de analisis), asi como los resultados mas relevantes con los cuadros
estadisticos y sus comentarios.

En las secciones 2 y 3 se presentan los objetivos de la Encuesta y los antecedentes
mas cercanos de este tipo de investigacion. En la seccidon 4 se detallan las tareas de
planificacion, con especial énfasis en los procedimientos y métodos de recolecciéon y el
disefio muestral.

La seccion 5 contiene informacion sobre las caracteristicas del relevamiento en
campo, el procesamiento y el control de la calidad y la seccion 6 resume los aspectos
mas significativos de la etapa de analisis.

En la segunda parte de la publicacion se presentan los principales resultados de la
Encuesta, mediante comentarios y cuadros resumidos.

En http://www.ine.qub.uy/engih/engih_resultados se encuentran disponibles los
anexos. En los mismos figuran las principales secciones del codificador por finalidad
de consumo, los cuestionarios utilizados en el relevamiento vy, finalmente, los cuadros
estadisticos con los tabulados de la Encuesta (tres de los cuales, a modo de ejemplo,
se presentan al final de esta publicacion).
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METODOLOGIA 2. Objetivos

2. Objetivos

Tradicionalmente las Encuestas de Gastos e Ingresos de los Hogares (ENGIH) se
realizaron con el propdsito principal de elaborar una canasta actualizada para el indice
de Precios del Consumo. Este sigue siendo un objetivo prioritario para la ENGIH 2005-
2006, sin perjuicio de los multiples usos a que puede destinarse la informacion
relevada en la Encuesta, en el area econdmica y social. La siguiente es una lista no
exhaustiva de los objetivos de investigacion a satisfacer con la Encuesta.

1. Elaborar una nueva base del IPC, con canastas regionales y una cobertura
geografica ampliada.

2. Elaborar Canastas Basicas Alimentarias para la determinacion de las lineas de
indigencia y de pobreza.

3. Obtener estimaciones directas del Consumo de los Hogares para el Sistema de
Cuentas Nacionales.

4. |dentificar las fuentes de aprovisionamiento de los hogares de los diferentes
tipos de bienes y servicios (canales de comercializacion).

5. Estimar los ingresos, para contrastar con los resultados de la Encuesta
Nacional de Hogares Ampliada.

6. Estimar patrones de consumo para diferentes clasificaciones de hogares (nivel
socioecondmico, cantidad de integrantes, presencia de nifios, presencia de
adultos mayores, edad del Jefe del Hogar, etc.).

7. Estimar la distribucion del ingreso y la composicién por fuente.

12
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METODOLOGIA 3. Antecedentes

3. Antecedentes

Las Encuestas de Gastos e Ingresos de los Hogares tienen una periodicidad decenal y
existen en el pais tres antecedentes. Todas ellas tuvieron el objetivo principal de
obtener informacién para el cambio de base del indice de Precios al Consumo (IPC),
pero adicionalmente fueron incorporando objetivos mas amplios en su alcance y

contenido.

El antecedente inmediato es la Encuesta de Gastos e Ingresos 1994-1995. En aquella
ocasion el tamafo de muestra fue de 3.888 hogares. La cobertura geografica fue
definida a través de dos dominios de estudio dentro del territorio nacional: la zona
urbana del departamento de Montevideo y el area urbana del Interior del pais. En
dicha Encuesta el Interior urbano estuvo representado por las ciudades con una
poblacion de 10.000 y mas habitantes. Montevideo y estas localidades urbanas del
Interior concentraban el 75 % de la poblacién del pais. Solo quedaron fuera de la
investigacion los hogares residentes en las localidades urbanas mas pequefias y en

las areas rurales.

Como antecedente mas alejado en el tiempo se puede mencionar la Encuesta de
Gastos e Ingresos de 1982-1983, que conté con una muestra de 1.990 hogares
distribuidos en Montevideo, Maldonado, Florida, Rivera, Fray Bentos y Salto. Por
ultimo y mas alejada en el tiempo, la Encuesta de Gastos e Ingresos realizada en
1971-1972 se realizé exclusivamente en el departamento de Montevideo, con una
muestra de 1.052 hogares.
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METODOLOGIA 4. Planificacion de la Encuesta

4. Planificacion de la Encuesta

4.1 - Marco Conceptual

El marco conceptual de la Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares
2005-2006 (ENGIH 2005-2006) es el Sistema de Cuentas Nacionales (SCN, 1993)
complementado con las Recomendaciones de la Oficina Internacional del Trabajo
(OIT) contenidas principalmente en el Informe Il “Estadisticas de Ingresos y Gastos de
los Hogares” de la Decimoséptima Conferencia Internacional del Trabajo (172 CIET).

En esta seccion se quiere hacer especial hincapié en cuatro conceptos, a saber:

a) objetivos y usos de las encuestas de ingresos y gastos
b) la definicién de “hogar”

c) los ingresos del hogar

d) el consumo de los hogares.

En la seccion 4.3 se hace una detallada referencia a las variables investigadas y las
definiciones que se utilizaron en la Encuesta.

a) Objetivos de las encuestas de ingresos y gastos

Segun las Recomendaciones de la 172 CIET, las estadisticas de ingresos y gastos se
utilizan para generar distribuciones de los ingresos/gastos de consumo entre los
hogares con el fin de:

1. Estudiar los grupos de poblacion que se encuentran en el nivel mas bajo de
esa distribucion (pobreza) o medir su dispersion (desigualdad);

2. Analizar las caracteristicas de los grupos de poblacion correspondientes a los
diferentes niveles de distribucion de ingresos y de gastos de consumo;

3. Preparar diversas estadisticas relativas a la pobreza de ingresos y de
consumo, la desigualdad y la exclusién social, por ejemplo, sobre el umbral de
pobreza;

4. Analizar las dimensiones no monetarias de la pobreza y la exclusion social,
como el empleo, la salud, la educacién y las condiciones de vivienda;

5. Medir el nivel, la naturaleza y la estructura de las condiciones de vida de los
hogares en el transcurso del tiempo y de un pais a otro, en particular, de
subgrupos de poblacién tales como los ancianos, los jévenes y diversas

categorias de trabajadores. 14
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METODOLOGIA 4. Planificacion de la Encuesta

Las estadisticas de ingresos y gastos de los hogares también se utilizan para formular,
aplicar, supervisar y evaluar la repercusion de las politicas econdémicas y de bienestar

social. Citemos como ejemplo:

1. Los efectos redistributivos de la tributacidon y otras politicas fiscales en los
ingresos de los diversos tipos de hogares;

2. Los efectos de las politicas estatales de prestaciones y apoyo familiar en la
distribucion de ingresos y consumo;

3. Los programas de apoyo de ingresos de la seguridad social (pensiones,
prestaciones en metalico, etc.);

4. Los programas de ajuste estructural y su impacto en los niveles de vida de los
distintos grupos socioecondmicos, y

5. La politica de inmigracion, la planificacion familiar, etc.’

A estos objetivos mencionados en el Informe Il de la Conferencia, es necesario
agregar el de la elaboracién de canastas actualizadas para el célculo del indice de los
Precios del Consumo, indicador ampliamente utilizado como proxy de la inflacion en el

pais.

b) Definiciéon del hogar

Los hogares, segun el SCN, son unidades de un sector institucional. Una unidad
institucional es “Una entidad econdémica que tiene capacidad, por derecho propio, de
poseer activos, contraer pasivos y realizar actividades econdémicas y transacciones
con otras entidades.” Existen “dos grandes tipos de unidades que pueden
considerarse unidades institucionales, a saber, las personas o grupos de personas en
forma de hogares y las entidades juridicas...”. El sector institucional de los hogares
esta constituido por todos los hogares residentes en el pais. En el SCN se define el
concepto de residencia. Un hogar es residente de un pais cuando tiene su centro de
interés econdmico en el territorio econémico de ese pais, es decir, los miembros del
hogar tienen su vivienda y realizan o pretenden continuar realizando actividades
econdmicas (trabajo, produccién, consumo) de manera indefinida o durante un periodo
prolongado de tiempo en el territorio del pais. “La residencia de las personas
individuales viene determinada por la del hogar del que forman parte y no por su lugar
de trabajo”; de hecho, las personas pueden cruzar la frontera para trabajar o para

pasar sus vacaciones.

' Parrafos 18 y 21 del Informe Il de la 172 CIET.
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El SCN define el hogar como “un pequefo grupo de personas que comparten la misma
vivienda, que juntan, total o parcialmente su ingreso y su riqueza y que consumen
colectivamente ciertos tipos de bienes y servicios, sobre todo los relativos a la
alimentacion y el alojamiento”. En la ENGIH 2005-2006 se adopta una definicion
analoga, la misma que se utiliza en la Encuesta Continua de Hogares. En forma
resumida, el hogar es el conjunto de personas que viven bajo el mismo techo y

comparten al menos los gastos en alimentacion

“Los hogares pueden desarrollar cualquier clase de actividad econdémica y no
solamente la de consumir.” Los miembros de los hogares juegan un papel muy
importante en la produccion, formando empresas, ofreciendo su mano de obra a las
empresas, realizando produccién para el autoconsumo, y como consumidores de
bienes y servicios®. En la ENGIH 2005-2006 se investigan todas estas actividades de
las personas, en tanto miembros del hogar al que pertenecen.

c) Los ingresos del hogar
Los tres principios recomendados para la definicion de los ingresos durante un periodo
de referencia especificado son los siguientes:

1. Las entradas deberian estar previstas con periodicidad regular para que
pudieran considerarse como «ingresosy;

2. Para que puedan considerarse como «ingresos», las entradas deberian
contribuir al bienestar econémico efectivo corriente;

3. Deberian excluirse del concepto de ingreso las entradas que resulten de una

reduccién del patrimonio neto.

El Sistema de Cuentas Nacionales (SCN) realiza recomendaciones para la definicion
del ingreso a los efectos de su utilizacion en la preparacion de las cuentas nacionales.
En su version de 1993 (SCN, 1993, seccion 8.15, pag. 203), el ingreso disponible se
define de la siguiente manera:

‘... monto méaximo que un hogar u otra unidad puede
permitirse gastar en bienes o servicios de consumo durante
el periodo contable, sin tener que financiar sus gastos
reduciendo su dinero, disponiendo de otros activos

financieros o no financieros, o incrementando sus pasivos.”

2 Sistema de Cuentas Nacionales, 1993.
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Definicion operativa

La definicion operativa del ingreso, para su utilizacién en las encuestas, consiste en
enumerar sus componentes. En la actualidad no hay una clasificacion uniforme de los
componentes del ingreso, aunque algunos de ellos se utilizan ya en el plano nacional y
se han propuesto para actividades internacionales’. Si bien la mayor parte de los
componentes se clasifican de forma semejante en la mayoria de los casos, hay
algunas diferencias resultantes del principio de clasificacién basico adoptado. La
eleccion deberia depender de los objetivos analiticos para los que se necesita la
clasificacion.

En el sistema que se propone a continuacion, una consideracién importante es que
deberia ser posible determinar por separado los ingresos derivados de actividades
relacionadas con el empleo dentro del componente mas amplio de los ingresos
resultantes de la actividad productiva. Por ello, el ingreso se define dividiendo sus

componentes en grandes grupos segun la fuente, tal como se indica a continuacion:

- Los ingresos procedentes del empleo comprenden las entradas derivadas de la
intervencion en actividades econdmicas vy, estrictamente, en actividades relacionadas
con el empleo tal como se definen en la Resolucion de la CIET sobre estadisticas de la
poblacién econdmicamente activa, del empleo, del desempleo y del subempleo (OIT,
2000). Estas entradas se integran con los ingresos del empleo asalariado y los

ingresos del empleo independiente.

- Ingresos de propiedad procedentes de activos financieros u otros, por ejemplo, pago

de intereses.

- Ingresos procedentes de la produccién de servicios en el hogar para consumo propio,
(por ejemplo, servicios de la vivienda ocupada por su propietario).

- Las transferencias recibidas en efectivo y bienes del Estado (por ejemplo, pensiones
y asignaciones familiares), de otros hogares (por ejemplo, pensién alimenticia) y de
instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogares (por ejemplo, becas y pago de
los sindicatos en caso de huelga).

® (Grupo de Canberra, 2001, pag. 18, cuadro 2.1; EU-SILC, 2002, pag. 31, cuadro 2.1; ABS,
1995, pags. 34-46)
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- Las transferencias recibidas como servicios, por ejemplo, las transferencias sociales
en especie y los servicios de atencion recibidos de otros hogares®.

d) Consumo de los hogares

Los hogares tienen necesidades y deseos personales que se satisfacen directamente
mediante el consumo de bienes y servicios resultantes de actividades que son
productivas en sentido econémico (SCN, 1993). Estos bienes y servicios se conocen
como bienes y servicios de consumo y su valor individual se define como gasto de
consumo en ese bien o servicio.

Por gastos de consumo del hogar se entiende el valor de los bienes y servicios de
consumo adquiridos (utilizados o pagados) por un hogar para la satisfaccién directa de
las necesidades de sus miembros:

Mediante compras monetarias directas en el mercado;

2. Através del mercado pero sin utilizar instrumentos monetarios como medio de
pago (trueque, ingresos en especie) 0

3. Mediante la produccién dentro del hogar (produccion por cuenta propia)’.

4.2 - Universo a investigar y dominios de estudio

El universo investigado en la ENGIH 2005-2006 es el conjunto de todos los hogares
particulares residentes en el pais.® También se investigan las caracteristicas de las
viviendas y de los miembros del hogar.

Cuadro 1. Unidades de analisis, muestreo y observacion en la ENGIH 2005-2006.

Hogar particular
Unidades de analisis Vivienda
Miembros del hogar

Unidad de muestreo Vivienda ocupada

Unidad de observacion Vivienda principal del hogar

* Informe Il de la 172 CIET.
® Parrafos 110 y 111 del Informe Il de la 172 CIET.
® Los hogares particulares pueden residir en viviendas particulares (la gran mayoria) o también
en viviendas colectivas (como es el caso del hogar del duefio de una pension, que también vive
en la pension).
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El universo ha sido dividido en cuatro subuniversos:

- Montevideo (urbano y rural)
- Localidades urbanas grandes y medianas del Interior (5.000 habitantes o mas)
- Localidades urbanas pequefias del Interior (menos de 5.000 habitantes)

- Areas rurales del Interior

Los dominios de estudio son, en principio, los cuatro subuniversos antes definidos. Sin
embargo, es posible tabular informacion relevante mediante el agrupamiento de

estratos a priori para definir nuevos dominios de estudio. Ejemplos de ello son:

a) Interior.

b) Interior urbano.

¢) Zonas rurales de todo el pais: resulta de considerar el subuniverso de zonas
rurales del Interior con los tres estratos rurales de Montevideo.

d) Localidades urbanas mayores del Interior: resulta de considerar todas las
localidades con poblacion mayor que 20.000 habitantes en el marco de muestreo.

e) Montevideo Metropolitano: incluye los 7 estratos de Montevideo (Cuadro 6 de
seccion 4.11), los estratos de Canelones de Ciudad de la Costa y Periferia
Canelones y Periferia San José.

En todos estos casos los tamanos de muestra son suficientes para proporcionar
estimaciones confiables de los principales parametros de la investigacién (ingreso
medio de los hogares, ingreso per capita, gastos de consumo promedio por rubros y
subrubros).

Importa observar que el tamafno de muestra no permite realizar desagregacion de
resultados por departamento (excepto en los casos de Montevideo y Canelones),
aunque si pueden realizarse desagregaciones agrupando algunos de ellos por
regiones (Norte del Rio Negro, Litoral Oeste, Departamentos fronterizos con Brasil,
Departamentos sobre el Rio de la Plata, etc.).

Otros dominios de estudio se obtienen de reclasificar a los hogares a posteriori, tales

como los que tienen por jefe del hogar a una mujer, los que tienen un solo integrante,
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aquellos cuyo Jefe es ocupado o jubilado, los hogares con nifios menores de 5 anos,

etc’.

4.3 - Variables investigadas

Ingresos de los hogares

El Ingreso corriente se define como el conjunto de percepciones en dinero o en
especie que recibe el hogar en forma regular en el periodo de referencia de la
Encuesta. Los miembros del hogar que tienen algun tipo de ingreso corriente se
consideran perceptores.

El ingreso de los perceptores puede provenir del proceso productivo, en forma de
remuneracion al trabajo (asalariado o empresarial) o de la posesion de activos, en
forma de renta de la propiedad. A su vez los perceptores pueden tener ingresos
provenientes de transferencias monetarias corrientes como jubilaciones, pensiones,
transferencias de otros hogares.

En la ENGIH 2005-2006, los ingresos se investigaron para todos los miembros del
hogar de 14 afios y mas. En los casos de ingresos percibidos por miembros menores
de esa edad, los mismos fueron registrados junto con los ingresos del Jefe de hogar.
Para contemplar posibles variaciones estacionales (principalmente en el caso de
actividades agropecuarias, horas extras, premios e incentivos), los ingresos tuvieron
en la Encuesta dos periodos de referencia: el mes anterior y los ultimos doce meses.

Para estimar el Ingreso disponible de los hogares se preguntd por el Ingreso por
trabajo asalariado neto, que se obtiene descontando del ingreso bruto la contribucién
de los asalariados a la Seguridad Social, el seguro por enfermedad y el Impuesto a las
Retribuciones Personales (IRP).

Los trabajadores estacionales o zafrales suelen trabajar sélo en algunos meses del
afio. Pudo ocurrir que en el momento de la Encuesta estuvieran sin trabajo (inactivos
temporales), o que estuvieran trabajando porque la Encuesta coincidi6 con la zafra de

su actividad. Para captar el ingreso estacional y lograr una mejor aproximacion al

Una parte relevante de los cuadros estadisticos que se presentan en los anexos
(disponibles en http://www.ine.gub.uy/engih/engih_resultados Anexo 11) toman en cuenta estas
variables de clasificacion.
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ingreso permanente de los hogares, ademas de preguntar el ingreso para el mes
anterior al de la entrevista, se preguntoé: ;En cuales de los ultimos 12 meses trabajo?

La Retribucién en especie es una forma de remunerar a los asalariados. Los bienes o
servicios que el trabajador recibe bajo esa modalidad se consideran un ingreso y un
gasto, porque su destino es la satisfaccion de las necesidades de los miembros del
hogar. Por el contrario, los bienes o servicios que los empleadores suministran para el
desempeno del trabajo (uniformes, capacitacion, etc.) son considerados consumo
intermedio del empleador (y no remuneracién por trabajo). La retribucion en especie se
valora a precios de mercado y se computa como ingreso cuando el asalariado recibe
el bien o realiza uso efectivo del servicio proporcionado por el empleador.

El Ingreso auténomo de los trabajadores con o sin empleados (cuenta propia y
patrones) deberia preguntarse en un modulo especial dedicado a estimar el ingreso
mixto que remunera conjuntamente el trabajo y el capital. Sin embargo, dada la
complejidad de la ENGIH vy la dificultad de encontrar al informante adecuado para
solicitar los componentes de la cuenta de produccion, se entendié que completar un
modulo de empleo auténomo era una exigencia muy alta. Por este motivo, en la
Encuesta se optd por solicitar al informante una estimacién de la ganancia neta de la
actividad, para el mes anterior y los ultimos 12 meses.

El Ingreso de la propiedad remunera al propietario de activos financieros o de
cualquier otro activo tangible o intangible. Comprende intereses por depdsitos,
alquileres, dividendos por acciones y otras rentas por participaciéon en el capital de las
sociedades constituidas o cuasi-sociedades y los beneficios distribuidos de
cooperativas. El periodo de referencia aplicado fue el ano y el mes anterior a la fecha
de la entrevista.

Las Transferencias corrientes son las prestaciones recibidas de la Seguridad Social
(jubilaciones y pensiones), las ayudas de familiares, becas, asignaciones familiares,
entre otras. En la ENGIH 2005-2006, las transferencias corrientes recibidas del

exterior se registraron en forma separada.

Los Ingresos extraordinarios no se consideran Ingresos corrientes de los hogares (con
excepcion de las indemnizaciones por despido), pero fueron investigados en la
Encuesta, basicamente para el analisis del balance financiero del hogar. Los Ingresos
extraordinarios se caracterizan por ser ocasionales, irregulares y no predecibles.
Incluyen premios por juegos de azar, herencias, indemnizaciones juridicas y por
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lesiones, retiro de depositos, reembolso de préstamos, transferencias por venta de
activos, entre otros. La Encuesta recogié informacién sobre estos ingresos con el
objetivo de realizar el balance financiero de cada hogar y validar un eventual consumo
superior al habitual.

Gastos de Consumo

Se define como gasto de consumo de los hogares el destinado a satisfacer
necesidades del hogar en bienes duraderos y no duraderos y en servicios, siempre
que no estén destinados al incremento del patrimonio del hogar, ni tengan por objeto el
desarrollo de una actividad productiva. El resto de los gastos que realiza el hogar se
clasifican como gastos no imputables al consumo.

El criterio que se utiliza en la ENGIH 2005-2006 para computar el gasto de consumo
es el de lo “adquirido”. Segun el SCN 93, los gastos de los hogares deben registrarse
en el momento en que se hacen las compras, cuando se adquiere la propiedad del
bien o se realiza la prestacion del servicio. La excepcion a este criterio en la ENGIH
2005-2006 es la de los servicios vinculados a la vivienda (como electricidad, agua,
teléfono), para los que, por razones operativas, se computa el gasto cuando se paga el

servicio.

En conclusion, el criterio de lo adquirido prevalece, en oposicion a lo consumido y lo
pagado. Sin perjuicio de ello, en la Encuesta se registraron todos los pagos o egresos
efectivos en el mes de referencia, a los efectos de elaborar el balance financiero del
hogar. Por este motivo se incluyeron preguntas que permitieran medir todos los
egresos efectivos por concepto de pago de cuotas de préstamos o por compras a
crédito anteriores al periodo de referencia, pago de tarjetas de crédito, etc. A estos
pagos se agregaron las compras al contado realizadas en el mes de referencia, para
determinar el total de egresos del periodo, a los efectos del analisis del balance
financiero del hogar.

La valoracién de los bienes y servicios adquiridos se realizé a precio comprador, que
es el precio contado pagado efectivamente, incluyendo los impuestos indirectos a
cargo del comprador y excluyendo los intereses por las compras a crédito.

En el momento de la captacion de los datos se investigo la forma de pago, que podia

ser contado efectivo, con tarjeta o a crédito. Las compras con tarjeta, desde el punto
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de vista de la valoracion, se consideran como compras al contado. Para las compras a
crédito se solicitd al hogar el precio de contado del bien, y en desconocimiento del
dato, el numero e importe de las cuotas y la entrega inicial, para imputar en oficina el
valor contado de la compra.

Se consideran gastos de consumo:

1. Los gastos monetarios realizados por los miembros del hogar, en bienes y
servicios para su consumo individual o conjunto del hogar.

2. Los bienes y servicios producidos por el hogar para su propio consumo
(autoconsumo y auto suministro).

3. Los bienes o servicios recibidos como remuneracion en especie por los
miembros del hogar.

Se entiende por autoconsumo la produccién doméstica de bienes® que pudiendo estar
destinada al mercado, es consumida por el hogar. Abarca tanto los productos
primarios del sector agropecuario, caza, silvicultura y pesca, como las manufacturas
de productos primarios (queso, manteca, vino, hilados, etc.). En general, el
autoconsumo es mas importante en las areas rurales que en las urbanas. La

producciéon para consumo propio se valora a precio de mercado.

El autosuministro se refiere a las mercancias que el hogar retira para su consumo,
proveniente de una empresa propiedad de uno o mas de sus integrantes. El
autosuministro se valora a precio de comprador.

Existen dos conceptos de gasto que tienen un tratamiento particular, que son los
seguros (excepto el de vida) y los juegos de azar. En el caso de los seguros de bienes
(casa habitacion, automovil) y personas (accidente y enfermedad), el gasto de
consumo de los hogares es el costo del servicio, que puede estimarse como la
diferencia entre las primas brutas y las indemnizaciones recibidas. Debido a lo dificil
que resulta captar los montos de estas indemnizaciones o premios cobrados por los
hogares a través de la Encuesta, los mismos se podrian estimar a partir de la tasa
promedio de retorno que suministran los operadores de seguros. En la ENGIH el gasto

en seguros se calcula a partir del total declarado como primas pagadas por los

® Solo la produccion de bienes ya que la produccién de servicios para uso del hogar no se
considera gastos de consumo (la produccién de servicios para autoconsumo se considera
fuera de los limites de la produccion, segun el SCN).

23

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



METODOLOGIA 4. Planificacion de la Encuesta

hogares. Para el caso de los juegos de azar, en la ENGIH se computa como gasto el
monto de las apuestas en los diferentes tipos de juegos (sin deducir los cobros por
premios).

Las transferencias sociales en especie, que realizan el gobierno o las Instituciones sin
fines de lucro que sirven a los hogares (ISFLSH), forman parte del consumo individual
de los mismos. De los diferentes bienes y servicios que reciben los hogares, la
Encuesta procurd estimar las transferencias sociales mas relevantes: alimentacion,
vivienda, salud y educacion, identificando el tipo de institucion y el beneficio obtenido.
Se tratd de valorar los bienes y servicios recibidos por los hogares bajo esta modalidad
para estimar el consumo efectivo y el ingreso disponible ajustado. De esta forma, y en
especial atencion a la coyuntura, es posible evaluar la contribuciéon que hace el Estado
a los hogares a través de politicas sociales de apoyo principalmente en alimentacion
(canastas, comedores escolares), educacion y salud.

Las transferencias realizadas por las ISFLSH son de muy dificil medicion por la
diversidad de instituciones que existen en el pais y por la dificultad de valorar los
beneficios otorgados. Por tal motivo, si bien es de interés para las Cuentas Nacionales
su cuantificacion, la ENGIH 2005-2006 no recogid6 mas que parcialmente las
transferencias realizadas por las ISFLSH a los hogares.

Gastos no de consumo

Se consideran gastos no imputables al consumo:

1. Impuestos directos.

2. Multas, sanciones y tasas.

3. Primas por seguro de vida.

4. Transferencias en dinero: regalos, ayudas e indemnizaciones en dinero a
otros hogares o a instituciones sin fines de lucro.

5. Ampliacion de la vivienda de propiedad del hogar, cuando por su volumen
debe ser considerada una inversion.

6. Cuota por pago de la vivienda propia.

7. Consumo intermedio en la actividad econémica desarrollada por el hogar.

8. Cuotas de afiliacion a sindicatos y colegios profesionales.

9. Intereses incluidos en las adquisiciones de bienes y servicios.
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Los conceptos citados en los numerales 1 a 4 se deducen del ingreso corriente de los
hogares, para llegar al ingreso disponible.

La ampliacion y cuota de pago de la vivienda propia es una inversion de los hogares.
Los gastos de ampliacion pueden ser muy similares a los de mantenimiento de la
vivienda. En ese caso la distincidon entre consumo y no consumo se obtiene a través
de una pregunta sobre la finalidad del gasto: s6lo se considera consumo cuando el
hogar declara que se trata de una reparacion.

Sin perjuicio del tratamiento posterior de los gastos no de consumo, es conveniente
que las preguntas para este tipo de egresos se realicen asociadas por tema, y con el
mismo periodo de referencia que los gastos de consumo afines. En el caso de las
primas de seguros, se pregunta por todos ellos en el mismo capitulo y con igual
periodo de referencia. Las primas de seguros de vida, aunque no son gastos de
consumo, también se incluyen en dicho capitulo del cuestionario.

La apertura entre gastos de consumo y no de consumo se realiza en forma
automatica, por programa, a partir de la codificacion por finalidad del gasto y el modo
de adquisicion. No se computan como gastos de consumo los regalos en especie
recibidos de otros hogares, ni los obtenidos como donacion de instituciones.

Los Egresos extraordinarios, las adquisiciones de acciones y bonos, los egresos por
pago de cuotas por compras a crédito y la amortizacién de hipotecas, no forman parte
de los gastos de consumo. Se indagan exclusivamente para realizar el balance
financiero, al igual que los ingresos extraordinarios. Por ese motivo, para estos gastos,

se toma como periodo de referencia el mes anterior al de la entrevista.

Cantidades consumidas

La Encuesta relevd informacion sobre valores y cantidades consumidas, para la
mayoria de los bienes adquiridos y con especial énfasis en el caso de la alimentacion.
El dato de cantidad es muy valioso para estimar coeficientes per capita de consumo
alimentario y constituye uno de los principales insumos para la construccion de la
Canasta Basica Alimentaria.
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4.4 - Organizacién de la Encuesta

Para el desarrollo de las actividades de la Encuesta se cred una Unidad de Proyecto a
cargo de las actividades sustantivas, en tanto las actividades de apoyo
(administracion, presupuesto, informatica, digitacion, locomocion, cartografia)

estuvieron a cargo de las respectivas divisiones y departamentos del INE.

La Unidad Coordinadora de Proyecto se integr6 con personal del INE, personal
eventual y consultores contratados con financiamiento del proyecto INE-PNUD
“Programa para el Mejoramiento de los Sistemas de Informacion Socio - Econdmica en

el Uruguay”.

Organigrama de la Unidad de Proyecto

I ‘ DIRECCION DE LA ENCUESTA ‘
UNIDADES
DEAPQOYO

ASESORIA
TECNICA

——
‘ JEFATURADE CAMPO

SUPERVISION
GENERAL

PRE-CRITICA || VALIDACION TABULACION

ADM. DE LA
MUESTRA

Y
ANALISIS

SUPERVISION
DE CAMPO

CRITICA
Y -
CODIFICACION

ENCUESTAS

El area de relevamiento incluyé una Jefatura de Campo, cuatro Supervisores
Generales (uno para Montevideo y tres para el Interior del pais) responsables de la
actuacién de los equipos de trabajo de campo, y un area de Administracion de la
Muestra responsable del suministro de los materiales necesarios, del registro y control
del avance del trabajo de campo (rechazos, causales de sustitucion, rendimiento del

personal, etc.).

La labor del Encuestador se centré en la implantacién de la muestra en campo, la
explicacion al hogar de los fines de la Encuesta y de la forma de registracion de los

cuestionarios de autollenado, la realizacidon de las entrevistas para completar el resto
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de los cuestionarios, asi como el analisis de consistencia primaria y la codificacién de
la informacién relevada. El Supervisor de Campo fue el responsable del control
administrativo y de calidad de la informacién recogida.

Un equipo a cargo de la Precritica control6 en la sede del INE, en forma centralizada,
la calidad y la completitud de la informacion, antes que los cuestionarios pasaran a ser
digitados. El equipo de Digitacién realizé el ingreso de la informacion al sistema y la
verificaciéon al 100% por parte de un segundo digitador.

El equipo de Validacion analizd, con ayuda de reportes programados, la calidad de los
datos de cada hogar y su Balance de Ingresos — Gastos, aceptando o rechazando los
datos relevados. Con los cuestionarios aceptados se conformé la base de datos
primaria de la Encuesta.

En la ultima etapa, el equipo de Analisis trabajé con la base de datos primaria, con el
objeto de proponer las reglas para imputacién automatica y analizar la consistencia de
los resultados agregados. Realizada la deteccion de errores y la imputacién de datos
faltantes, se obtuvo la base de datos definitiva a partir de la cual se elaboraron los
tabulados que se presentan en esta publicacion.

4.5 - Procedimientos de recoleccion

El procedimiento de recolecciéon elegido para la Encuesta fue el muestreo
probabilistico. Este procedimiento garantiza, con un tamafo de muestra apropiado, la
confiabilidad y la precisidon necesarias en la estimacion de los parametros objeto de
investigacion. La informacién a recabar no se podia obtener a partir de la explotacion
de registros administrativos, y un censo no habria resultado eficiente. En Uruguay no
existen registros administrativos con la informacion requerida por la Encuesta, y el
censo debié descartarse como procedimiento por el costo que representa, por la
capacitaciéon que se requiere del personal de campo, pero también por la cantidad de
informacién a recabar, lo que exige varias visitas del Encuestador al hogar, asi como
un importante esfuerzo de registracion y recordacion de los miembros del hogar y del
Encuestador.
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4.6 - Método de recoleccion

El método de recoleccioén seleccionado fue la entrevista personal en varias etapas con
uno o mas informantes del hogar. La entrevista principal se realizé con un integrante
del hogar que tuviera el caracter de informante calificado. Este debia tener un
conocimiento detallado de los ingresos y de los gastos del hogar, esto es, de las
distintas percepciones que reciben los integrantes del hogar (sueldos, jubilaciones,
ingresos por cuenta propia, intereses, alquileres, etc.) asi como de los diferentes
conceptos de gastos, su periodicidad y el monto de los mismos.

4.7 - Instrumentos de captura y periodos de referencia

En la Encuesta se utilizaron dos tipos de instrumentos: cuestionarios para el
Encuestador y cuestionarios de autollenado. Estos instrumentos se aplicaron a todos
los hogares de la muestra, excepto el ENGIH5, que se utilizé exclusivamente para los

hogares residentes en areas rurales.

Obsérvese que como la unidad de observacién es la vivienda ocupada, en la misma
podia encontrarse un hogar o mas de uno. En este ultimo caso, se incluyeron en la
Encuesta como maximo dos hogares (mediante seleccion probabilistica si habia mas
de dos), y se completé un juego de cuestionarios para cada uno de los hogares, tal

como se explica mas adelante.

Cuadro 2. Cuestionarios utilizados en la ENGIH 2005-2006.

Cuestionarios para el Encuestador Cuestionarios de autollenado

Cuestionario 1: ENGIH1
- Caracterl’st!cas del hogar y Ia’\{lwenda Cuestionario 2: ENGIH2
- Caracteristicas sociodemograficas

- Ingresos del hogar

Cuestionario 4: ENGIH4

- Gastos para periodos superiores a la semana
Cuestionario 5: ENGIH5

- Consumo alimentario diario en zonas rurales

- Libreta de gastos diarios del hogar

Cuestionario 3: ENGIH3
- Libreta de gastos diarios individuales

El informante calificado es quien proporcionaba los datos para los cuestionarios
ENGIH1, ENGIH2 y ENGIH4. En el caso del ENGIH3 los informantes eran todos los
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miembros del hogar de 12 afios y mas®, quienes debian registrar alli sus gastos
individuales. La informacion para el cuestionario ENGIH5 la proporcionaba la persona
encargada de la cocina dentro del hogar.

El Cuestionario 1 (ENGIH1) recogia las “Caracteristicas sociodemograficas y los
ingresos” de la poblacion objeto de estudio, incluyendo las caracteristicas y estado de
conservacion de la vivienda, régimen de tenencia y servicios basicos, el niumero de
hogares y miembros del hogar, el equipamiento y la disponibilidad de vehiculo de
transporte. Para cada uno de los miembros se registran los datos relativos a las
caracteristicas sociodemograficas (sexo, edad, educacioén y estado conyugal) y relacion
de parentesco con el Jefe de hogar, asi como las condiciones de actividad y empleo
para cada uno de los mayores de 14 afnos.

La informacion sobre tenencia, dimensién y antigledad de la vivienda es util para
realizar un control de calidad de la estimacion del Valor Locativo de la vivienda propia.
Por su parte, el equipamiento en electrodomésticos y vehiculos de transporte es
informacién pertinente para elaborar una clasificacion de los hogares por nivel

socioecondmico.

El Cuestionario 2 (ENGIH2), es la libreta de gastos diarios del hogar, en el que el
informante calificado debia registrar los gastos realizados durante siete dias en las
adquisiciones de bienes o servicios mas frecuentes, como alimentos y bebidas,
comidas fuera del hogar, articulos de limpieza del hogar, transporte regular, gasolina,
etc. Junto a la descripcidon del bien adquirido, el informante debia especificar la

cantidad comprada, el modo de adquisicion y el lugar de compra.

El lugar de compra se solicitd para cada una de las lineas del cuestionario. Esta
informacion es util para estudiar los canales de comercializaciéon de cada tipo o grupo
de bienes, asi como para definir la muestra de informantes de precios, para el futuro
IPC.

En la libreta de gastos diaria se utilizo la alternativa de escritura abierta, sin ninguna

° Debieron llenar el ENGIH3 todos los miembros del hogar de 12 afios y mas, excepto el
informante calificado, cuyos gastos individuales fueron registrados en el ENGIH2, junto con los
gastos del hogar.
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precodificacion. De esta forma se facilitaron las operaciones en campo, liberando al
hogar de la tarea de ubicar y registrar la informacion para cada rubro, evitando

posibles fuentes de error u omisién por cansancio.

Cabe recordar que, por razones operativas, es mas preciso registrar los regalos en
especie en el hogar que realiza la compra, sin desconocer que desde el punto de vista
tedrico debe ser computado en el del que los recibe. Con la primera opcion se obtiene
mayor precision porque el hogar que compra el regalo conoce el importe de la compra,
el modo de adquisicion y el lugar de compra, mientras que el hogar que recibe el

regalo normalmente desconoce esta informacion.

El Cuestionario 3 (ENGIH3) es la Libreta de gastos individuales diarios destinada a
cada uno de los miembros del hogar mayores de 12 afos, donde registraron sus
gastos personales en forma diaria, excepto el informante principal que los declar6 en
el Cuestionario 2 (ENGIH2) junto con los gastos del hogar. Aunque el informante
puede registrar todo tipo de gastos, los que se computan como gastos personales son

los que tienen periodo de referencia diario o semanal.

El Cuestionario 4 (ENGIH4) es la Libreta de gastos en periodos superiores a la
semana. En esta libreta el Encuestador registraba los gastos en vestimenta, calzado,
vivienda, energia eléctrica, telefonia, muebles, salud, ensefianza, y en general, todos
aquellos que tienen periodo de referencia de un mes o mas, y que no se podrian
captar adecuadamente con un periodo mas corto. La eleccion del periodo de
referencia para cada tipo de bien o servicio no es arbitraria, sino que toma en cuenta
dos factores: la frecuencia de las adquisiciones y la capacidad de recordacion del
informante. Ciertas adquisiciones tienen una frecuencia conocida. Es el caso de los
suministros de la vivienda tales como electricidad, gas, agua y teléfono. En estos
casos el periodo de referencia es mensual. Otras adquisiciones son infrecuentes, y por
tanto, se utilizan periodos de referencia mas largos. En la Tabla 1 se presenta la lista
completa del tipo de bienes y servicios y sus correspondientes periodos de referencia

en la Encuesta.
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Tabla 1. Periodo de referencia de los bienes y servicios en la ENGIH 2005-2006.

Bienes y servicios

Periodo de referencia

Alimentos y Bebidas

Semanal

Tabaco y articulos relacionados

Semanal

Limpieza

Semanal/ Mensual

Transporte, boletos, taxi, nafta, gasoil

Semanal/ Mensual

Cuidado personal

Semanal/ Mensual

Articulos de papeleria, diarios, revistas Semanal
Medicamentos, Analgésicos, Antibioticos, Anticonceptivos, Semanal/ Mensual
Gastos de la/s vivienda/s Mensual/Anual
Servicios basicos de la vivienda (agua, electricidad, etc.). Mensual
Impuestos, seguros, instalaciones. Mensual/Bimestral/Anual
Servicio doméstico, otros servicios. Articulos de limpieza Mensual
Servicios de salud. Afiliacion a Instituciones sin fines de lucro Mensual
Ensefanza curricular y extracurricular Mensual / Anual
Servicios para el cuidado personal y cosméticos. Mensual
Materiales escolares y de oficina Mensual/Anual
Materiales impresos y libros Mensual
Servicios recreativos, deportivos y culturales Mensual
Juguetes y articulos de esparcimiento Mensual
Plantas y flores Mensual
Animales domésticos Mensual / Anual
Calzado para nifio o nifia, para mujer, para hombre. Reparacion. Trimestral
Vestimenta para nifio o nifia, para bebé, para mujer y para hombre Trimestral
Accesorios. Confeccion, reparacion y alquiler. Telas y lanas. Trimestral
Articulos de decoracion. Articulos y servicios espirituales. Regalos Trimestral
Analisis clinicos y tratamientos terapéuticos particulares. Trimestral
Aparatos y accesorios terapéuticos y ortopédicos. Semestral
Ropa de cama, bafo y alfombras. Manteleria y cortinas. Semestral
Utensilios del hogar, vajilla y cristaleria. Semestral
Herramientas. Armas, articulos de caza y pesca. Semestral
Reparacion y mantenimiento de vehiculos Semestral
Turismo Semestral
Muebles Anual
Electrodomésticos Anual
Equipos telefénicos, de computacion y otros. Instrumentos musicales. Anual
Compra - venta de vehiculos para el hogar Anual
Conservacion, mantenimiento, reforma y ampliacion de la vivienda. Anual
Servjcjos Profesipnales, d_e inmobiliarigs, de_ mudanza§, funerarios, cgr_retajes, Anual
comisiones, alquiler de cajas de seguridad, joyas, relojes y otros servicios.

Transferencias y otros egresos en dinero. Anual
Pagos de créditos y préstamos financieros Mensual

El Cuestionario 5 (ENGIH5) se utilizé exclusivamente en el area rural. Alli se registraba

el consumo efectivo de algunos alimentos seleccionados en un dia, el ultimo de la

semana de referencia. Fue necesario utilizar este formulario separado del resto,

porque aqui se cambia el criterio para la definicion del gasto, en tanto en él se captan

no las adquisiciones de alimentos sino lo que el hogar consume efectivamente,

31

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados

Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay




METODOLOGIA 4. Planificacion de la Encuesta

depurado incluso de desperdicios y sobras (que eventualmente se utilizan para
alimentar animales domésticos). El fundamento de la inclusion de este cuestionario es
la hipotesis que una parte relevante de las adquisiciones de alimentos en el area rural
excede del consumo efectivo, y por tanto, distorsiona de manera importante lo que
debe incluirse en la canasta basica alimentaria para la determinacion de las lineas de
indigencia y pobreza.

4.8 - Calendario de operaciones

El siguiente es un resumen del cronograma de actividades planificadas, comenzando
en abril de 2005 y finalizando en diciembre 2007.

Cuadro 3. Calendario de operaciones de la ENGIH 2005-2006.

2005 2006 2007

Etapa A M J/u/AlslOND/E/F M AIMJ J ASIONDE F MAMUIIJIAlS

112/3/4/5/6/7/8/9/10{11({12/13/14/15|16|17|18(19 20|21|22|23 24 25|26 |27 |28 29|30

Planifica

Ejecucion

Analisis

4.9 - Presupuesto y financiamiento

Los recursos financieros del Proyecto ENGIH 2005-2006 se obtuvieron principalmente
de refuerzos presupuestarios, que se utilizaron en la contratacién de personal eventual
y como complementos salariales al personal de planta, que el INE afecta de forma
exclusiva al Proyecto o como personal de apoyo. Adicionalmente se obtuvo el aporte
del PNUD mediante el Programa URU/05/004. Un resumen de los costos del Proyecto
asi como la fuente de financiamiento y su distribucion por afo se presenta en los
siguientes cuadros.
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Cuadro 4. Presupuesto de la ENGIH 2005-2006 (en pesos y délares corrientes)
por fuente de financiamiento segun rubro de gastos.

Concepto Total Presupuesto Refuerzo NNUU*
Remuneraciones Planificacion 1.936.412 616.852 790.051 529.509
Remuneraciones Ejecucion 13.710.568 2.463.103 10.259.284 988.181
Remuneraciones Analisis 1.953.956 425.167 401.687 1.127.102
Viaticos 1.989.664 - - 1.989.664 - -
Pasajes y boletos 466.640 - - 466.640 - -
Impresion de cuestionarios 461.250 - - 461.250 - -
Combustible y Peajes 1.031.000 - - 1.031.000 -
Publicidad 2.250.000 - 2.250.000 - -
Otros gastos 575.600 75.500 500.100 - -
Equipamiento 416.250 - - 416.250 - -
Imprevistos 806.279 - - 806.279 - -
TOTAL Pesos Uruguayos 25.597.620 3.580.622 19.372.206 2.644.792
TOTAL U$S corrientes 1.023.905 143.225 774.888 105.792

*PNUD Proyecto URU/05/004.

Cuadro 5. Presupuesto de la ENGIH 2005-2006 (en délares corrientes) por afio de
ejecucion segun fuente de financiamiento.

Fuente de financiamiento Total Aio 2005 Ao 2006 Ano 2007
Presupuesto 143.225 52.586 78.002 12.637
Refuerzo Presupuestario 774.888 261.186 541.564 17.138
Aporte NNUU* 105.792 32.548 36.259 36.985
TOTAL 1.023.905 346.319 655.825 66.760

*PNUD Proyecto URU/05/004.

4.10 - Marco de muestreo

El marco de muestreo en las encuestas de hogares es un marco de viviendas. Si se
dispusiera de una lista de hogares, con su ubicacion, al poco tiempo esta lista
quedaria desactualizada como consecuencia de los cambios de direccion, de la
creacion de nuevos hogares, la desaparicion (por fallecimiento o migracion
internacional) o la particién del hogar por la separacién de las parejas. En cambio, la
lista de viviendas es mas estable, y por tanto, mas apropiada como marco de

muestreo.
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Las propiedades deseables del marco muestral aplicable a este caso son:

1. Cobertura: todos los hogares del universo investigado residen en alguna
vivienda del marco (completitud) y cada unidad del universo a investigar figura
una sola vez en dicho marco.

2. La identificacion y la ubicacién que figuran en el marco son suficientes para
direccionar al personal de campo en caso que la vivienda sea sorteada en la
muestra.

3. Actualizacion: las variables de estratificacién en el marco corresponden al dato
mas actual posible.

4. Calidad: las variables del marco no contienen errores (el tipo de error que

pueden contener no se considera de importancia).

El marco de muestreo utilizado en la Encuesta es el listado de viviendas del Censo de
Poblacion Fase 1 realizado por el INE en el afio 2004. Se consider6é que este marco
era optimo para el Proyecto, porque contiene las variables necesarias para la
identificacion, ubicacién y previa estratificacion de las viviendas, permite distinguir las
viviendas ocupadas de las desocupadas, y toda esta informacién se encontraba

actualizada a una fecha préxima al momento de inicio de los trabajos de campo.

El marco original del Censo Fase 1 fue acondicionado para contemplar las
caracteristicas del disefio muestral. Los trabajos de acondicionamiento consistieron en
definir la unidad penultima de muestreo agrupando o dividiendo zonas censales, tal
como se explica a continuacion.

4.11 - Diseno muestral

Caracteristicas del diseio

El disefio de la muestra de la Encuesta de Gastos e Ingresos de los Hogares es

aleatorio, estratificado, por conglomerados y en dos o tres etapas de seleccion.

La técnica de muestreo que se utilizé en la Encuesta es el Muestreo Aleatorio
Estratificado con asignacién optima (para minimizar la variabilidad de los estimadores
de los parametros), en dos o tres etapas de seleccion. En la primera etapa se eligieron
unidades primarias de muestreo (UPM), cuya definicion se proporciona mas abajo, en

la segunda etapa se seleccionaron viviendas ocupadas con hogares particulares, en
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una cantidad fija por UPM, y en la tercera etapa se eligieron hogares particulares. Esta
tercera etapa procedia solamente si en la vivienda se encontraban mas de dos
hogares (situacion que se podia esperar solo en el 1% de los casos). Si en la vivienda
residen uno o dos hogares, no hay tercera etapa de seleccion porque se incluyen en la

muestra hasta dos hogares por vivienda.
A los efectos de la seleccion de la muestra se definieron cuatro subuniversos:

- Montevideo
- Interior Urbano con localidades de 5.000 o mas habitantes
- Interior Urbano con localidades de menos de 5.000 habitantes

- Area Rural del Interior.

Los estratos son una particion mas fina de los subuniversos, para lograr mayor
homogeneidad dentro y asi hacer mas eficiente el disefio. En el Interior la variable de
estratificacion fue el area geografica, mientras que en Montevideo se utilizaron dos

variables: el caracter urbano o rural del area y el nivel socioecondmico de los hogares.
La estratificacion utilizada fue diferente en cada subuniverso:

En Montevideo (Cuadro 6) la estratificacion es doble, por ambito geografico (urbano-
rural) y nivel socioecondmico. La combinacion de los dos criterios de estratificacion en

Montevideo dio origen a 7 estratos (4 estratos urbanos, 3 estratos rurales).

En Interior Urbano de localidades mayores (Cuadro 7), los estratos son el conjunto de
localidades de mas de 5.000 habitantes por departamento. Como excepcion se
definieron tres estratos adicionales, uno para la parte de San José cercana a
Montevideo (Ciudad del Plata), otro para la Ciudad de la Costa y un tercero con las
localidades del departamento de Canelones cercanas a Montevideo al norte y al oeste
(Periferia de Canelones). Estos tres estratos junto con los 7 de Montevideo conforman

el Montevideo Metropolitano.

En Interior Urbano de localidades pequefas (Cuadro 8) se considerd un solo estrato:

el conjunto de localidades de menos de 5.000 habitantes de todos los departamentos.

En el Area Rural (Cuadro 9) se conformaron 7 estratos con la parte rural de

departamentos contiguos.
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Cuadro 6. Estratos del subuniverso Montevideo en la ENGIH 2005-2006.

Montevideo Urbano Bajo
Montevideo Urbano Medio Bajo
Montevideo Urbano Medio Alto
Montevideo Urbano Alto

Montevideo Rural Bajo
Montevideo Rural Medio Bajo
Montevideo Rural Medio Alto

N ojoalhlOIN -~

Cuadro 7. Estratos del subuniverso Interior Urbano de Localidades Mayores
en la ENGIH 2005-2006.

8 Canelones (Periferia)

9 Ciudad de la Costa

10 San José (Ciudad del Plata)

11 Artigas, Bella Union

12 Melo, Rio Branco

13 Rivera, Tranqueras

14 Salto

15 Durazno, Sarandi del Yi

16 Paysandu, Guichon

17 Fray Bentos, Young

18 Tacuarembo, Paso de los Toros

19 Treintay Tres

20 Trinidad

21 Florida, Sarandi Grande

22 Minas, José P. Varela

23 Rocha, Castillos, Lascano, Chuy

24 Mercedes, Dolores

o5 Canelones, Costa de Oro
Santa Lucia, San Ramon, Sauce
Colonia, Carmelo, Juan Lacaze

26 Nueva Helvecia, Rosario
Nueva Palmira, Tarariras
Maldonado, San Carlos, Piriapolis

27 Pan de Azucar, Punta del Este
Pinares-Las Delicias

28 San José de Mayo, Libertad
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Cuadro 8. Estratos del subuniverso Interior Urbano de Localidades Pequenas
en la ENGIH 2005-2006.

N° Estrato Estrato

Localidades de menos de 5.000

29 habitantes de todos los departamentos

Cuadro 9. Estratos del subuniverso Area Rural en la ENGIH 2005-2006.

N° Estrato Estrato

30 Artigas, Rivera

31 Canelones

32 Flores, Florida, Durazno

33 Maldonado

34 Paysandu, Salto, Tacuarembd, Rio Negro

35 Rocha, Cerro Largo, Lavalleja, Treinta y Tres
36 Soriano, Colonia, San José

Las unidades primarias de muestreo (UPM) se definieron a partir de las “zonas
censales” a condiciéon de tener en el marco un numero entre 18 y 160 viviendas
particulares ocupadas. Si una zona censal tenia menos de 18 viviendas particulares
ocupadas, entonces se conglomerd con una 0 mas zonas cercanas pertenecientes al
mismo “segmento censal” hasta alcanzar un minimo de 18 viviendas. Si una zona
censal tenia mas de 160 viviendas particulares ocupadas, entonces se realizé una
particion de la misma. En el caso de las zonas censales urbanas la particion se realizé
en funcion del nimero de bordes de la manzana (normalmente 4). La particion en
zonas rurales fue excepcional y ameritd un trabajo caso a caso por parte de personal
especializado de cartografia (se identificaron solo 23 zonas rurales con mas de 160
viviendas en el marco). De esta forma, las UPM son: zonas censales, conglomerados
de zonas censales o partes de zonas censales identificables en el marco y en los

mapas.

Sorteo de las unidades primarias y secundarias

Las unidades primarias de muestreo se eligieron con probabilidad proporcional a su
tamafo (en términos de viviendas ocupadas en el marco) mientras que las unidades
de segunda etapa (viviendas) se seleccionaron con probabilidades iguales. En el caso
de las zonas urbanas se eligen 3 viviendas por unidad primaria por muestreo
sistematico. En el caso de zonas rurales se eligieron 4 viviendas por unidad primaria,
pero en bloques compactos. La seleccion de UPM y de viviendas se realizd en

oficina, mediante programas informaticos.
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Como resultado final de las etapas de seleccién se obtuvo finalmente una muestra de
viviendas particulares ocupadas como asiento principal de uno o mas hogares.
Integraron la muestra final todos los hogares residentes en las viviendas
seleccionadas en la segunda etapa de muestreo, con excepcion de las viviendas en
las que residian mas de dos hogares, en cuyo caso se sortearon dos de ellos para ser
incluidos en la muestra final.

El sorteo de la eventual tercera etapa de seleccidon lo realizaba el Encuestador en
campo, mediante procedimiento que otorgaba iguales probabilidades de seleccion a
todos los hogares de la vivienda, utilizando una tabla de numeros al azar (de esta

manera se evitd el riesgo de sesgo de seleccion).

Sistema de reemplazos
En ocasion del sorteo de las viviendas titulares, también se procedia a sortear
viviendas suplentes, sélo tres por UPM, por muestreo aleatorio simple sin reposicion y

con un orden de prioridad (primera suplente, segunda suplente, tercera suplente).

La sustitucion soélo la podia autorizar el Supervisor de Campo, a solicitud del
Encuestador. No procedia la sustitucion en los casos de RECHAZO o AUSENCIA
MOMENTANEA de los miembros del hogar. El Supervisor de Campo podia autorizar la
sustitucion en los siguientes casos:

AUSENCIA TEMPORAL (prolongada)
VIVIENDA DESOCUPADA
VIVIENDA RUINOSA

VIVIENDA EN CONSTRUCCION
VIVIENDA DE TEMPORADA

NO PERTENECE AL UNIVERSO
DIRECCION NO IDENTIFICADA

N o0 o AW N =

Como puede observarse, la sustitucion procedia principalmente cuando la vivienda
titular no era la vivienda principal de un hogar particular, porque la vivienda estaba
desocupada, en construccion, porque era una vivienda de temporada o porque alli ya
no vivia un hogar sino que la vivienda estaba destinada exclusivamente a la actividad
economica. La ausencia temporal debia contemplar un periodo de tiempo mas alla del
plazo establecido para la implantacién, de manera que el hogar pudiera proporcionar

informacion de la semana en que su vivienda fue sorteada. Los casos de direcciéon no
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identificada exigian la intervencion del Supervisor General y ameritaban una
comunicacion al Departamento de Cartografia.

Si la lista de viviendas suplentes se agotaba y no era posible obtener el nimero de
viviendas que correspondia a la UPM (3 o 4 segun el caso), NO SE SORTEABAN
NUEVAS SUPLENTES, y por tanto, en dicha UPM la muestra se reducia respecto del
numero de viviendas sorteadas.

Plan de estimadores y sus varianzas

Los parametros que se estiman en la ENGIH son: totales, medias, proporciones vy
razones. Para obtener estimaciones de la variabilidad de los estimadores, se utiliza el
programa CENVAR (moédulo del paquete IMPS) el que se basa en el software PC
CARP desarrollado por la lowa State University. Las férmulas que se utilizan para
estimar los parametros figuran en el Manual del CENVAR.

Los factores de expansion

La probabilidad de seleccién de un hogar en el estrato “h” es el producto de la
probabilidad de seleccién de la UPM en el estrato por la probabilidad condicional de la
vivienda ocupada por el hogar al elegir las “m” (3 6 4) viviendas de la muestra en la
UPM, dado que se seleccion6 esa UPM.

M,
. WX
P (seleccién de una UPM en el estrato h) = L,
Mh
. B m,, — m, xn,
P (seleccién de un hogar en el estrato h) = xn, = v
h hj h

Factor “tedrico” de expansion en el estrato h =
mxn

Correccion por no contacto = my; / m’y; (donde m’ es el numero de viviendas de la UPM
en la base de datos definitiva)

m, M

' '
my, xn, m, —m, xn,

h h

Factor de expansidn corregido en el estrato h =
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4.12 - Tamaio de la muestra total y por subuniverso

El tamano de muestra de la Encuesta, asi como los tamafios por estrato, se determiné
de manera de conseguir una cierta precision y seguridad en la estimacion de ciertos
parametros a nivel de los subuniversos, mediante métodos de optimizacién. Estos
meétodos requieren de informacion previa, en el marco, de las variables principales de
la investigacion (ingresos, gastos) o de alguna otra variable proxy (v.g.: indice de
nivel socioeconémico).

Utilizando informacién de varianzas y del efecto de disefio proveniente de tres fuentes
—Encuesta Continua de Hogares del INE, Encuesta sobre el Empleo, los Ingresos y las
Condiciones de Vida de los Hogares Rurales del Ministerio de Ganaderia Agricultura y
Pesca, y del Censo de Poblacién y Vivienda—, se determind el tamafio de muestra en
cada subuniverso para garantizar precisién y confiabilidad en la estimacién de dos
parametros: el ingreso del hogary el ingreso per capita para zonas urbanas. Para las
zonas rurales fue necesario elaborar una variable proxy (“indice de confort”) con la
informacion socioeconémica del Censo de Poblacién y Vivienda mas reciente (1996),
para conocer el efecto de diseno proveniente de la seleccién en segunda etapa de
bloques compactos de 4 viviendas. Se obtuvieron los siguientes resultados para una
confiabilidad del 95%:

Cuadro 10. Tamaiio de la muestra y precision relativa esperada para el Ingreso del hogar
y el Ingreso per capita seguiin subuniverso geografico.

Tamaio de muestra Precision relativa esperada

Subuniverso geografico ., )

Numero de Numero de Ingreso del Ingreso per

viviendas UPM hogar capita
Total 7.320 2.164 3,0% 3,0%
Montevideo 2.780 752 3,6% 3,6%
Interior loc. mayores 2.064 688 3,6% 3,0%
Interior loc. pequefas 1.260 420 4.5% 4,8%
Area rural 1.216 304 4,5% 4.8%

Debido a que la Encuesta debia captar las variaciones producto de la estacionalidad

en los gastos y los ingresos, la muestra se distribuy6 uniformemente por mes, tal como

se muestra en el Cuadro 11:
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Cuadro 11. Distribucion de la muestra de UPM por mes de la Encuesta.

Subuniverso Total Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago  Set Oct
TOTAL 2.164 180 180 | 181 180 180 181 180 180 | 181 180 | 180 181
Montevideo 752 63 63 62 63 63 62 63 63 62 63 63 62
IS (06, 688 57 | 57 | 58 | 57 | 57 | 58 | 57 | 57 | 58 | 57 | 57 | 58
Mayores

Interior loc.

Pequerias 420 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35
Area rural 304 25 25 26 25 25 26 25 25 26 25 25 26

4.13 - Codificadores
4.13.1 - Codificador de Consumo Individual por Finalidad (CCIF)

Para la codificacion de los bienes y servicios se utilizé el Codificador de Consumo
Individual por Finalidad (CCIF) el cual contiene todos los bienes y servicios que

pueden ser declarados en los cuestionarios ENGIH2, ENGIH3 y ENGIH4.

El codigo correspondiente a cada bien o servicio se compone de cuatro digitos y en
general esta asociado a una unidad de medida en la que deben ser expresadas las
cantidades de cada producto o servicio. Cuando no se prevé unidad de medida, se
debe a que no es necesaria la declaracion de la cantidad, es decir, s6lo importa

relevar el gasto, como ocurre con la mayoria de los servicios.

El codificador CCIF se encuentra disponible en:

http://www.ine.gub.uy/engih/engih_resultados.htm (Anexo 11.)

4.13.2 - Codificador de bienes de alimentacion

Para codificar los bienes de alimentacion fue necesario adaptar el CCIF a las
caracteristicas de la poblacion uruguaya, considerando una apertura que permitiera la
medicion del contenido nutricional. En el caso de las comidas preparadas fuera del
hogar se elaboré un listado con la variedad de comidas posibles de estandarizar en el

caso uruguayo y se incluyeron en el codificador.

Para el analisis nutricional del consumo de alimentos y bebidas se incluyo el contenido

energético y los siguientes nutrientes: proteinas, grasas, calcio, hierro, vitamina C y
41

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay




METODOLOGIA 4. Planificacion de la Encuesta

colesterol.

Dicha seleccion tiene como finalidad asegurar el aporte de informacién necesaria para
estimar el consumo aparente de energia de los hogares encuestados, permitiendo su
posterior comparacion con los requerimientos de energia para la poblacion uruguaya y
también, valorar la calidad de la alimentacion de los hogares encuestados en términos
de los nutrientes mas relevantes de acuerdo a las caracteristicas del consumo de

alimentos y bebidas, elaborando el perfil nutricional del pais.

4.13.3 - Especificacion de unidades de medida

El codificador CCIF especifica las unidades de medida validas para los distintos
articulos.

Los codigos se pueden consultar http:.//www.ine.gub.uy/engih/engih_resultados
Metodologia y Principales resultados, Pag. 50.

4.13.4 - Cédigos para la forma de adquisicion

Este codificador fue elaborado especialmente para su utilizacion en la ENGIH 2005-
2006.

Los cddigos se pueden consultar  http.//www.ine.gub.uy/engih/engih_resultados
Metodologia y Principales resultados, Pag. 51.

4.13.5 - Cédigos de lugar de adquisicion (fuente de abastecimiento)

El lugar de adquisicion refiere al tipo de establecimiento donde los hogares realizan el
aprovisionamiento de los diferentes bienes y servicios. Los codigos utilizados se
pueden consultar en http://www.ine.qub.uy/engih/engih_resultados Metodologia y
Principales resultados, Pag. 51.

4.13.6 - Clasificacion de las actividades econémicas

Para codificar las actividades se utilizé la CIIU (Clasificacion Industrial Internacional
Uniforme) Rev. 3 adaptada a Uruguay. La ClIU se subdivide en secciones, divisiones,
grupos Yy finalmente en clases. En la Encuesta de Gastos e Ingresos de los Hogares se
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clasificaron las actividades hasta el nivel de divisiones. El clasificador detallado de
secciones divisiones se encuentra en http://www.ine.qub.uy/engih/engih_resultados
Anexo 4.

4.14 - Sistemas informaticos

El disefio del sistema de captura de datos, procesamiento y validacion de la
informacion fue realizado por personal del area de informatica del INE (Division
Servicios Técnicos), en base a los lineamientos propuestos por el Equipo Técnico de
la Encuesta.

El ingreso de datos se realizé por medio de un sistema multiusuario construido a
imagen de los cuestionarios de manera de facilitar la tarea del digitador. EI mismo
programa de ingreso de datos realizaba controles basicos de consistencia entre
preguntas relacionadas, impidiendo el avance de la digitacion cuando aparecian
errores que el digitador podia resolver.

El médulo de validacion incluyd controles de rango y consistencia y reportes con los
errores detectados por el programa. Los procesos de validacion incluyeron el calculo
de ingresos y gastos monetarios para la elaboracion del balance financiero del hogar.

4.15 - Administracion de la muestra

Un sistema disefiado ad hoc para la Administracion de la Encuesta, permitié el control
del trabajo realizado en las diferentes etapas (trabajo de campo, precritica, digitacién y
verificaciéon, validacion), la administracion de materiales y la elaboracion de
estadisticas para el control y la gestion de la calidad. A través de este programa se
realizaron las altas, bajas, modificaciones y asignaciones de cargas de trabajo.
Mediante el control del trabajo de campo fue posible realizar estudios sobre las tasas
de rechazo, causas de sustituciones, desempefio del personal y el calculo de las
retribuciones a los encuestadores.

Asimismo el sistema incluyé una serie de reportes con informaciéon periddica
desagregada por area geografica, por Supervisor de Campo y por Encuestador, lo que
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permitié un control mas eficaz del trabajo de campo.

4.16 - Prueba Piloto

En el mes de agosto de 2005 se realizé la prueba piloto de la Encuesta, con el objeto
de evaluar la bondad del procedimiento y de los cuestionarios. La misma incluy6é 80
viviendas, distribuidas en cuatro departamentos: Soriano, San José, Salto y
Montevideo. En el caso del departamento de Montevideo se incluyeron areas de

asentamientos y barrios con distinto nivel socioeconémico.

Entre los 80 casos, los problemas de rechazo inicial 0 no contacto se concentraron
exclusivamente en Montevideo, en los estratos alto y medio alto. En particular, la
principal causa de no contacto fueron los viajes al exterior. Previendo situaciones
similares en la muestra definitiva, se opté por sobre muestrear en los estratos alto y
medio alto de Montevideo. En dichos estratos se mantuvo la muestra de UPM, pero se
amplio el niumero de unidades de segunda etapa a cuatro viviendas en lugar de tres.

A partir de la experiencia de la prueba piloto, se plante6 la posibilidad de investigar
adicionalmente, en zonas rurales, los productos alimenticios efectivamente
consumidos (es decir con el criterio “de lo consumido” y no “de lo adquirido”). En la
encuesta definitiva se siguié esta recomendacion y se relevé el consumo efectivo de
algunos alimentos en los hogares ubicados en zonas rurales a través del cuestionario
5 (ENGIHS5).

4.17 - Seleccion y capacitacion del personal

La primera convocatoria se llevé a cabo en el mes de junio de 2005. La seleccion se
realizé en funcion de los méritos debidamente acreditados, el resultado de una sencilla
prueba de aritmética y caligrafia y la evaluacion obtenida en una entrevista personal.
Los preseleccionados fueron convocados a realizar un curso de capacitacion en las
oficinas del INE en Montevideo durante dos semanas. Para el caso de los aspirantes
del Interior se les proporciond viatico y pasajes durante el periodo de capacitacion. Al
finalizar el curso se realizé una evaluacion con el objeto de elaborar un orden de

prelacion. Quienes se ubicaron en los primeros veinte lugares fueron convocados a

44

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



METODOLOGIA 4. Planificacion de la Encuesta

realizar un curso para desempefarse como supervisores y criticos. El resto de los
aspirantes fueron seleccionados como encuestadores.

En los llamados posteriores se mantuvieron los criterios de seleccion’, excepto
porque se agregod una prueba acerca de los principales fundamentos de la Encuesta. A
los postulantes que lograron el puntaje requerido en la prueba de matematica se les
envio por correo electronico, con suficiente antelacion, el Manual del Encuestador y
luego se los citd para realizar una prueba de evaluacién respecto a los contenidos del
mismo. Los candidatos que aprobaron, fueron convocados a un curso de capacitacion,
similar al primero, pero con menos carga horaria, ya que la capacitacion se completo

en campo, a cargo de los supervisores mas experientes.

El personal que se desempend como Supervisor de Campo, Precritico y Validador fue
seleccionado por el mismo procedimiento y su capacitacion se basé en cursos y
materiales elaborados con ese propésito (Manual de Supervisor, Manual de Critica
Primaria e Instructivo para Validacion).

4.18 - Plan de promocién

Para planificar y ejecutar la promocion de la Encuesta se coordind con la Division
Estadisticas Sociodemograficas (la Encuesta Nacional de Hogares Ampliada comenzo
desfasada en dos meses respecto de la ENGIH). Se elabord un plan de promocion
conjuntamente con la Asociacién de Agencias de Publicidad, el cual incluia promocion
televisiva, radial y de prensa escrita.

La campana de promocion incluyé también la realizacion de entrevistas a la Directora
del INE y al Coordinador Técnico de la Encuesta, para explicar los aspectos mas
salientes (objetivos de la Encuesta, periodos de referencia, el caracter confidencial de
la informacion brindada y la obligatoriedad de aportar los datos requeridos).

La promocion se completd con la impresion grafica de tripticos para distribuir entre los
hogares de la muestra y afiches para ser colocados en locales comerciales con masiva

'% En total se realizaron cinco llamados a aspirantes a encuestadores (Junio 2005, Diciembre
de 2005, Febrero de 2006, Mayo de 2006 y Julio 2006). En el mes de octubre de 2005 se
realizd, entre los encuestadores con mayor experiencia, un concurso interno para desempenar
tareas de supervision de campo y critica.
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afluencia de publico.

En la pagina web del INE se incluyé desde el inicio de los trabajos de campo un
acceso directo (ENGIH), donde se explicaban los objetivos de la Encuesta y alcance
de la misma. Finalizado el primer semestre del trabajo de campo, se elaboraron
flashes tematicos para entregar a la prensa y también para incorporar a la pagina web.
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5. Trabajos de campo y procesamiento de la Encuesta

5.1 - Organizacién del trabajo de campo

La Encuesta conté con una Jefatura de Campo y cuatro Supervisores Generales -uno
para Montevideo y tres para el Interior del pais- para el apoyo técnico, coordinacion y
control de la actuacion de cada uno de los equipos de trabajo de campo.

Las cargas de trabajo fueron distribuidas por el personal encargado de la
Administracion de la Muestra —que dependia de la Jefatura de campo- semanalmente
para el caso de Montevideo y una vez al mes para los equipos que trabajaban en el
interior del pais, de manera de disponer de un plazo suficiente en caso de que fuera
necesario realizar consultas a la oficina.

Una semana antes de la fecha de implantacion de la Encuesta, se envio6 a los hogares
una carta informando de la visita de un Encuestador en los dias siguientes.

En Montevideo trabajaron 3 supervisores de campo y 13 encuestadores. El resto del
pais, se dividié en 8 regiones, cada una a cargo de un Supervisor de Campo y un
numero variable de encuestadores:

* Region 1: San José (periferia), Colonia y Canelones (Santa Lucia, Pando,
Empalme Olmos)

* Region 2: Canelones (periferia, Ciudad de la Costa y Costa de Oro)

* Region 3: Rivera y Tacuarembo

* Region 4: Artigas, Salto y Paysandu

* Region 5: Soriano y Rio Negro

* Region 6: Maldonado sin Aigua y Rocha

* Region 7: Florida, Flores y Durazno

* Region 8: Lavalleja, Treinta y Tres, Cerro Largo y Aigua (por proximidad se
prefirid incluir aqui a esta localidad y no en la region del departamento de
Maldonado)

En areas urbanas, los encuestadores realizaron entre seis y ocho entrevistas

completas (dos UPM) cada diez dias de trabajo. En las areas rurales, la carga de
trabajo fue de cuatro entrevistas completas (una UPM) en diez dias de trabajo.
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El esquema de trabajo del Encuestador dependia del ambito donde debia desarrollar

su actividad:

Zonas urbanas

Implantacién
Segundas visitas
Descanso
Terceras visitas

Cuartas visitas. Se recogen los cuestionarios 2 y 3,
se completan datos faltantes, se codifica y entregan
los cuestionarios al Supervisor

Finalizacion del trabajo y descanso

Zonas urbanas

18 23 38 48
visita visita visita visita

1a 2a 3a 4a
visita visita visita visita

Zonas rurales

Implantacion
Segundas visitas
Descanso
Terceras visitas

Cuartas visitas. Se completa el cuestionario 5, recogen los
cuestionarios 2 y 3, completan datos faltantes, se codifica y entregan
los cuestionarios al Supervisor

Finalizacién del trabajo y descanso

Zonas rurales

1a 26 3a 4a
visita visita visita visita
Desc. Desc.
1a 28 38 4a
visita visita visita visita
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El Encuestador debia realizar cuatro visitas al hogar. En la primera de ellas explicaba
los objetivos de la Encuesta y registraba en el cuestionario 1 (ENGIH 1) excepto las
preguntas referidas a ingresos, ya que se considerd conveniente esperar a la segunda
visita para lograr mayor confianza con los informantes. En esta primera visita
entregaba los cuestionarios 2 y 3 (ENGIH 2 y ENGIH 3), explicando a los miembros
del hogar como debian proceder para su registro. En caso de una implantacion
tardia', se completaba la libreta diaria de gastos del hogar (ENGIH 2) y la de gastos
personales (ENGIH 3) por recordacion. En los casos que no fuera posible realizar

recordacion del dia anterior, se tomé como dia de inicio el de la implantacion.

En la segunda visita el Encuestador verificaba el correcto llenado de los cuestionarios
2 y 3. En caso contrario, se procedia a completar por recordacion los datos faltantes.
Ademas de verificar la completitud de los cuestionarios de gastos, en esta visita se
solicitaban los datos sobre ingresos de los miembros del hogar mayores de 14 afios.

En la tercera visita se preguntaba parte del cuestionario 4: gastos de vivienda, salud,
vestimenta, calzado, entre otros, y ademas se controlaba que las libretas de

autollenado se estuvieran completando correctamente.

En la ultima visita, octavo dia de comenzada la Encuesta, se completaba la
registracion en el formulario 4, se retiraban los cuestionarios de autollenado y se
recogian datos faltantes. En las zonas rurales, en la ultima visita se completaba el

cuestionario 5 que refiere al consumo de algunos alimentos en el dia anterior.

Una vez concluidas las visitas al hogar, el Encuestador disponia de un plazo de tres
dias para codificar las encuestas y entregarlas a su Supervisor.

5.2 - Supervision de Campo

El Supervisor de Campo fue la persona responsable de la cantidad y calidad del trabajo
realizado por el equipo a su cargo. Su trabajo involucraba aspectos administrativos
y técnicos. La supervision técnica consistia en el control, revision y verificacién

del trabajo que realizaban los encuestadores, mientras que las tareas administrativas

" Se tiene una “implantacion tardia” cuando no se logra contactar al hogar el primer dia de la
semana de entrevista, pero si uno o dos dias después de la fecha planificada.
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estaban relacionadas con la planificacion, calificacion y gestion del trabajo de campo.

Las tareas desarrolladas por el Supervisor de Campo se podrian dividir, desde una
perspectiva temporal, en tareas previas a la implantacion, tareas durante la semana de

referencia de la Encuesta y tareas posteriores.

Las tareas previas fueron de planificacion y coordinacién. Las mismas consistieron en
la recepcion del material de trabajo para cada semana de la encuesta, analisis de los
mapas y ubicacion de las zonas, asignacion del material a los encuestadores y
organizacion operativa del trabajo de la semana. Al Supervisor también le
correspondia coordinar (con Juntas Locales o Jefaturas de Policia) la locomocion para
el traslado de los encuestadores a las zonas rurales.

Durante el trabajo de campo el Supervisor debia acompafar a los encuestadores a
una o dos entrevistas por semana, de manera de realizar un seguimiento del
desempeno del personal a su cargo, asi como también verificar que el Encuestador
habia seleccionado la vivienda correcta y resolver eventuales casos de sustitucion o

rechazo.

Como complemento de las tareas de supervision debia realizar dos reentrevistas
obligatorias asignadas al azar por la Jefatura de Campo, independientemente de la
realizacién de las reentrevistas'> que considerara necesarias para validar la

informacién de un hogar.

Una vez recibia las encuestas realizadas por cada Encuestador a su cargo, el
Supervisor revisaba y controlaba la calidad de los cuestionarios de cada hogar y por
ultimo realizaba el balance financiero que contenia un resumen de los ingresos y los
gastos monetarios del hogar y que se empleada como alerta ante la posible

subdeclaracion u omision.

Una tarea adicional que se solicitaba al Supervisor en el interior del pais consistia en
recabar datos de precios en forma trimestral, los cuales se utilizaron para controlar los

precios y cantidades declaradas por los hogares en los cuestionarios 2 y 3.

'2 La informacién a relevar en las reentrevistas se registra en la planilla de “Control de la
reentrevistas” (ENGIH 14) que pauta un conjunto minimo de preguntas a realizar en el hogar.
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Entre las tareas administrativas, el Supervisor debia completar planillas de “Trabajo
semanal de los Encuestadores”, “Registro de Consultas de Encuestadores” y “Actas

de supervision de campo”, de manera de llevar un registro de su trabajo.

5.3 - Sustitucion y no contacto

En el periodo de relevamiento de la informacion se entrevistaron efectivamente 7.043
hogares ubicados en 7.009 viviendas. La tasa de contacto en términos del numero de
viviendas fue 95.75% (7.009 viviendas contactadas sobre la muestra tedrica de 7.320).
No fue posible contactar al 17.97% de las viviendas titulares sorteadas, de las cuales
no se logro sustituir 311 viviendas, es decir 4.25% de la muestra sorteada.

La tasa de sustitucion alcanzo el 13.72% del total de viviendas de la muestra original.
Las principales causas de no contacto fueron: vivienda desocupada 4.95%, ausencia
temporal 4.40%, direccién no identificada 2.10%, no pertenece al universo de interés
1.73% y otras causas 2.10%. Como se puede apreciar, la mayor parte de las causas
de no contacto se pueden asignar a la desactualizacion del marco muestral.
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Tabla 2. Distribucion de la muestra segtin region de la ENGIH 2005-2006.

265

2780 2382 398 133 2647
100,00% 85,68% 14,32% 9,53% 4,78% 95,22 %
590 508 82 72 10 580
100,00% 86,10% 13,90% 12,2% 1,69% 98,31%
690 600 90 75 15 675
100,00% 86,96% 13,04% 10,87% 2,17% 97,83%
531 423 108 95 13 518
100,00% 79,66% 20,34% 17,89% 2,45% 97,55%
678 531 147 106 41 637
100,00% 78,32% 21,68% 15,63% 6,05% 93,95%
420 322 98 80 18 402
100,00% 76,67% 23,33% 19,05% 4,29% 95,71%
574 376 198 138 60 514
100,00% 65,51% 34,49% 24,04% 10,45% 89,55%
601 504 97 85 12 589
100,00% 83,86% 16,14% 14,14% 2,00% 98,00%
456 359 97 88 9 447
100,00% 78,73% 21,27% 19,30% 1,97% 98,03%
7320 6005 1315 1004 311 7009
100,00% 82,03% 17,96% 13,72% 4,25% 95,75%

Equipos 1, 2 y 3: Montevideo. Equipo 4: San José, Colonia y Canelones. Equipo 5: Periferia de Canelones, Ciudad de
Costa, Costa de Oro Oeste. Equipo 6: Rivera y Tacuarembd. Equipo 7: Artigas, Salto y Paysandu. Equipo 8: Soriano y
Rio Negro. Equipo 9: Maldonado (sin Aigua) y Rocha. Equipo 10: Flores, Florida y Durazno. Equipo 11: Maldonado (s6lo
Aigua), Lavalleja, Treinta y Tres y Cerro Largo.
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Tabla 3. Distribucion del no contacto de viviendas titulares por causa segtin regién de la
ENGIH 2005-2006.

17 124 39 117 1 3 2 34 21 40 398
0,61 4,46 | 1,40 | 4,21 0,04 | 0,11 0,07 | 1,22 | 0,76 | 1,44 | 14,32
3 15 4 30 1 2 0 3 13 1 82
0,51 254 | 0,68 | 508 | 0,177 | 0,34 | 0,00 | 0,51 2,20 | 1,86 | 13,90
1 26 6 30 3 1 4 4 4 1 90
0,14 | 3,77 | 087 | 435 | 043 | 0,15 | 0,58 | 0,58 | 0,58 1,6 13,04
9 38 1 12 0 0 4 9 25 10 108
169 | 716 | 019 | 226 | 0,00 | 0,00 | 0,75 | 1,69 | 4,71 1,88 | 20,34
2 39 5 34 2 1 1 22 15 26 147
0,29 | 575 | 0,74 | 5,01 029 | 0,15 | 0,15 | 3,24 | 2,21 3,83 | 21,68
2 7 2 41 3 0 4 12 9 18 98
048 | 167 | 048 | 9,76 | 0,71 0,00 | 095 | 2,86 | 214 | 429 | 23,33
4 26 17 32 2 0 32 19 45 21 198
0,70 | 453 | 29 | 557 | 0,35 | 0,00 | 557 | 3,31 7,84 | 3,66 | 34,49
3 24 0 33 1 1 3 15 4 13 97
0,50 | 3,99 | 0,00 | 549 | 0,17 | 0,17 | 0,50 | 2,50 | 0,67 | 2,16 | 16,14
1 23 2 33 6 1 0 9 18 4 97
022 | 504 | 044 | 724 | 1,32 | 0,22 | 0,00 | 197 | 395 | 0,88 | 21,27
42 322 76 362 19 9 50 127 154 154 1315
057 | 440 | 104 | 49 | 026 | 0,12 | 068 | 1,73 | 210 | 2,10 | 17,96

Causas de no contacto: 02 Ausencia Momentanea, 03 Ausencia Temporal, 04 Rechazo, 05 Vivienda
Desocupada, 06 Vivienda Ruinosa, 07 Vivienda en Construccion, 08 Vivienda de Temporada, 09 No
Pertenece al Universo, 10 Direccién No identificada, 11 Pendiente (posible sélo durante el periodo de trabajo
de campo), 12 Otras causas.

5.4 - Critica

Una vez que los cuestionarios eran recibidos y registrados en el sistema de
Administracién de la Muestra, pasaron a ser revisados por el personal asignado a la
tarea de Precritica.

Los controles en esta etapa consistieron en la revision completa de los sobres y
cuestionarios de cada hogar. Los controles de critica fueron mas profundos que los que
realizaba el Supervisor de Campo, especialmente en lo que referia al balance financiero
y a la coherencia entre gastos y cantidades consumidas. Esta tarea fue fundamental
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para la correcta digitacion de los datos, asi como también para realizar una evaluacién

del trabajo del supervisor™.

Los tipos de controles que se realizaron en esta etapa del trabajo tenian como
objetivo:

1. Revisar la completitud y coherencia interna de los datos

2. Controlar el Balance Financiero manual realizado por el Supervisor
3. Controlar la calidad de la codificacion de gastos

4. Controlar la coherencia entre gastos y cantidades declaradas

5. Codificar rama de actividad y tipo de ocupacién

La Precritica de cada hogar determinaba si el trabajo de un Encuestador era aceptado
0 rechazado, y por tanto aportaba elementos para calificar el trabajo de cada
Encuestador y Supervisor. De esta etapa dependia la autorizacién para el pago de las

encuestas.

La etapa de Precritica consistia en un filtro para analizar el adecuado registro de los
datos, leer las observaciones, completar posibles datos faltantes y codificar rama de
actividad y tipo de ocupacion, previo a la digitacion.

5.5 - Validacion

La Validacion es el proceso por el cual se determina si los datos cumplen con ciertas
reglas de consistencia y completitud, una vez ingresados los cuestionarios a la base
de datos, es decir, luego de haber pasado por las etapas de critica manual y
digitacion.

La Validacion se realizd6 mediante un programa interactivo disenado por el personal de
informatica del INE. El sistema emitia los siguientes reportes:

Reporte de critica: emitia la lista de normas de validacion. Fue un listado de los registros

o situaciones que no cumplian con los controles de rango o de consistencia.

'3 Cada critico entregaba mensualmente un informe donde se detallaban las inconsistencias
mas frecuentes que surgian del analisis de los formularios.
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Balance financiero del hogar: Listado de los gastos y los ingresos agrupados y

clasificados. En este reporte se presentaban cuatro relaciones entre el ingreso y el gasto:
Ingreso Total/Gastos Total del mes, Ingreso Total/Gastos Total Promedio de los
ultimos 12 meses, Ingreso Corriente/Gastos de Consumo del mes, Ingreso
Corriente/Gastos Consumo Promedio de los ultimos 12 meses. El cociente entre
ingresos y egresos debia encontrarse en el rango (0,80 — 1,33); de lo contrario, el
Supervisor de Campo debia aportar una explicacion coherente de la razén del desvio.

Reporte de gastos de consumo total por rubro fuera de rango: Listado de los gastos,

cualquiera sea la forma de adquisicion, agrupados por rubro. El rubro que se
encontraba fuera de rango, aparecia marcado con un asterisco como advertencia para

el Validador.

Las tareas del Validador consistieron en:

1. Revisar las normas listadas en el Reporte de Critica. Esto implica revisar una a una
las inconsistencias, corrigiendo posibles errores.

2. Controlar la completitud de los dias de registracién en las libretas de gastos
personales (ENGIH 2 y ENGIH3).

3. Controlar que no faltara ningun cuestionario 3 (ENGIH3) para cada miembro del
hogar mayor de 12 afios que estuviera presente en el hogar en la semana de la
Encuesta y cuyos gastos no se hubieran incluido en el cuestionario 2 (ENGIH2).

4. Controlar que la cantidad de renglones digitados en ENGIH2 y ENGIH3 concordara
con el numero de filas validas.

5. Controlar especialmente que las comidas fuera del hogar estuvieran declaradas
(cuando corresponda).

Controlar que no hubiera errores de suma en los gastos del ENGIH 4.

7. Utilizando el balance financiero del hogar, controlar la suma de los ingresos.
Revisar las relaciones entre gastos e ingresos en el balance.

8. Controlar los rangos del gasto total con el reporte de gastos de consumo total por
rubro fuera de rango. Cuando un gasto se encontraba fuera de rubro, buscar
elementos que explicaran tal situacion.

9. Registrar codigo de imputacién. En caso que correspondiera, se debian indicar los
parametros para la imputacién por programa.

10. Finalmente, entregar el formulario con la planilla de validacion en Administracion

de la Muestra.
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Una vez concluida la tarea, se deberia indicar el estado de los formularios. El resultado
de la validacion podria ser:

Hogar validado sin observaciones. Esta categoria correspondia a los formularios donde

no se debia realizar ninguna imputacion.

Hogar validado con observaciones. Esta categoria correspondia a los formularios que

se les debia imputar gastos tales como gastos comunes incluidos en el alquiler (cédigo
-2), gastos de agua corriente incluidos en gastos comunes (codigo -1), o gastos en
blanco (cédigos 0 6 9).

Hogar validado con indicacion de las imputaciones a realizar. Esta categoria

corresponde a aquellos formularios que se les debia realizar imputacién automatica

(Ver seccion 5.6).

Dudoso con falta de ingresos. Esta categoria se utilizaba sélo cuando hubiera indicios

de falta de ingresos, a partir del balance financiero del hogar, es decir, problemas con
la relacién entre gastos e ingresos. En este caso, la situacién que se presentaba mas
frecuentemente era que los gastos resultaban aceptables de acuerdo a las
caracteristicas del hogar, mientras que por observaciones u otras indicaciones se
sospechaba la falta de ingresos, consecuencia de una transferencia omitida o la

existencia de algun ingreso ilegal.

Dudoso con falta de gastos en ENGIH4. Esta categoria corresponde a los formularios

en que habia indicios de falta de gastos.

Dudoso con falta de gastos en ENGIH2 o ENGIH3. Correspondia a la situacién en que

habia indicios de falta de gastos en estos formularios y de esta situacion se daba

cuenta en observaciones.

Hogar no validado. Esta categoria se aplicaba cuando la calidad de toda la informacién

registrada en la encuesta no resultaba aceptable, por las inconsistencias en las

relaciones entre variables.

Una vez concluida la etapa de Validacion, se debieron tomar decisiones respecto a los
formularios en situacion de “dudosos” (categorias 4, 5 6 6). Para ello se realizé un
analisis uno a uno de los mismos, para luego colocarlos en alguna de las otras

categorias.
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5.6 - Imputacién

La imputacion estadistica es una estrategia para el manejo de datos faltantes o no
consistentes. En la Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos 2005-2006 se trabajé con
cinco tipos de imputacion:

Imputacién de datos no relevados (detectados a partir del proceso de Validacion). Es

el caso en que faltan datos en alguno de los cuestionarios pero se tiene informacion
del dato que falta, ya sea por una observacién del Supervisor de Campo o del personal
de Critica.

Imputacion automatica por cédigo. La imputacién automatica por codigo procedidé en

los casos que el dato no fue relevado de manera deliberada, es decir, se tomo la
decision de NO preguntar al hogar esta informacion, por considerar que el hogar podia
no disponer de informacién en forma precisa, y que el dato podia ser mejor estimado
mediante otras fuentes. Para estos casos se utilizaron criterios de imputacion
estandarizados elaborados en base a informacion brindada por fuentes secundarias
(por ejemplo, el valor de la cuota mutual a partir de informacion del BPS).

ejemplo: gastos que no paga el hogar en viviendas recibidas gratuitamente del BPS,

consumos declarados por el hogar pero sin el monto, gastos en electricidad, agua e
impuestos municipales incluidos en los gastos comunes o en el alquiler y por tanto sin
conocer su monto.

Imputacién manual. Este tipo de imputacién se utilizaba para corregir errores de
registro y los casos que se podian resolver de acuerdo al contexto o de acuerdo a
datos de las Observaciones.

Imputacién de datos faltantes. Finalizada la etapa de Validacion se realizé un analisis
de consistencia de cada variable, para controlar la calidad de los datos ingresados en
el sistema. En esta etapa se detectaron los ultimos datos faltantes, atipicos o

inconsistentes, que luego fueron imputados en forma automatica.
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6. Analisis de los resultados de la Encuesta

6.1 - Depuracion de la base de datos

El procedimiento para la obtencién de la base de datos depurada consta de varias
etapas, la primera de las cuales consiste en la extraccion de la base original con las
reparaciones iniciales, para darle el formato adecuado. La segunda etapa incluye
diversas modificaciones a la base: normalizacion, resolucidon de inconsistencias e
imputacion.

En la primera etapa se extrajeron los siguientes archivos de la base original:

- Vivienda

- Hogar

- Persona

- Persona 14 y mas

- Complemento de persona 14 y mas
- Habitos.

En estos archivos se realizaron los siguientes cambios:

- ldentificacién de los estratos y los subuniversos mediante un sistema unico de
cbdigos.

- Se eliminaron los consumos de bienes que se relevaron en mas de un
cuestionario con distintos periodos de referencia (por ejemplo: medicamentos).
Por esta via se eliminaron 28.701 gastos duplicados.

- Se eliminaron los gastos que no tenian como destino el hogar (gastos
realizados para otros hogares, gastos para actividades productivas).

- Se eliminaron los registros de los formularios no validados.

Finalizada esta etapa, se dispuso de los registros “validados”.

La segunda etapa de conformacién de la base consisti®6 en un conjunto de
modificaciones, las que se pueden clasificar en tres tipos:

Normalizacién de los datos. Es el caso de un dato en una parte de la Encuesta, que
implica necesariamente la existencia de otro dato. Por ejemplo: si una persona recibe
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prestaciones del Estado (educacion, alimentacion, salud), en la Encuesta se registra
esta circunstancia pero no se pide el valor de la prestacion; la valoracién se realiza con
datos de fuentes externas y deben ser agregados en forma automatica a la base.

Resolucion de inconsistencias en forma deterministica. Esta solucion se admitioé sélo
cuando se trataba de reglas que admitian excepciones (menos del 0,5% de las
encuestas) en los registros de vivienda y persona.

Imputacién de datos faltantes o anémalos. La imputacién se realizé por el método hot

deck. El mismo consiste en una rutina automatica que, dado un valor invalido de la
variable a imputar, elige aleatoriamente entre los casos similares con valores correctos
de la variable y sustituye el valor incorrecto. En estos casos la rutina identifica el
registro imputado, la regla utilizada y en archivos auxiliares proporciona: a) la
distribucion de la variable antes y después de la imputacion y b) la identificacion del
caso imputado, la regla activada y el caso donante.

A continuacion se presenta un resumen de las imputaciones efectuadas.

Cuadro 12. Resumen de Imputacién automatica de datos faltantes o anémalos.

Concepto Registros totales Imputaciones % Imputado
VIVIENDA 6.932 463 6,68%
HOGAR 7.043 229 3,25%
PERSONA 20.772 166 0,80%
PERSONA>14 16.040 692 4,31%
INGRESOS 64.846 0 0,00%
GASTOS 594.587 14.995 2,52%

En el caso de la Vivienda, la variable con mas imputaciones fue, en relaciéon con el
origen del agua para beber y cocinar, si la vivienda tenia o no conexién a la red de
OSE. De las 463 imputaciones de vivienda, esta variable explica 243 casos (3,51%).

Entre las variables del Hogar, la que debidé imputarse mas veces fue la disponibilidad
de calefén a gas (por falta de respuesta en los cuestionarios), con 69 imputaciones
(1%).

En el caso de los registros de Personas (sin considerar las preguntas exclusivas de los
mayores de 14 afos), la variable con mas imputaciones automaticas fue el estado

conyugal, con 103 casos (0,5%).
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Entre las variables relacionadas con las Personas Mayores de 14 anos (poblacion en
edad de trabajar), la variable con mas imputaciones realizadas es la relacién entre el
numero de empleos y las horas de trabajo declaradas. EI nimero de imputaciones en
esta variable fue 238 (1,48%).

En el caso de los Gastos, se realizaron 13.198 imputaciones en las adquisiciones de
alimentos y 1.797 imputaciones en los gastos no alimentarios. La variable “lugar de
compra” explica el 50% de las imputaciones en las adquisiciones de alimentos (6.331
ocurrencias). Le siguen en importancia las imputaciones en las variables “cantidad
adquirida” (4.496 registros) y “unidad de medida” (1.709 registros), y con una
frecuencia mucho menor las imputaciones en las variables “valor de la compra” y
“forma de adquisicién” (contado, con tarjeta, salario en especie, etc.).

6.2 - Analisis del equilibrio entre oferta y demanda

El anadlisis de confiabilidad de las estimaciones de gasto y la evaluacion de los
probables sesgos, requiere de un patron de referencia cuantitativo, independiente a la

encuesta misma, que sirva de punto de contraste sobre bases comparables.

Los cuadros de oferta y utilizacién propuestos por el Sistema de Cuentas Nacionales
aportan el esquema conceptual basico para los equilibrios que deben encontrarse en
las corrientes de los bienes y servicios que integran la canasta de consumo de los

hogares.

Para ello es necesario utilizar datos provenientes de muy diversas fuentes, conocer en
cada caso la oferta total de cada bien o servicio y la diversidad de sus usos (consumo

intermedio, consumo de los hogares, de las administraciones publicas y exportacion).

Los datos de gastos de consumo recopilados por las Encuestas de Hogares permiten
conocer la distribucion del gasto y su composicion por tipos de bienes y servicios, pero
como fuente de informacion, las Encuestas de Gastos presentan algunas limitaciones
que es necesario tener en cuenta al momento de su utilizacion y comparaciéon con

otras fuentes.

Las encuestas por muestreo de hogares aportan estimaciones representativas del
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gasto de consumo de las personas que viven en hogares particulares y no de la
porcion de la poblacion que reside en hogares colectivos, como son los hospitales, las

prisiones, las casas de salud para ancianos, entre otros.

Por otra parte, los gastos estimados por las encuestas se refieren exclusivamente al
consumo final de los hogares residentes (y no de los visitantes). Estas diferencias de

cobertura no deben perderse de vista al momento de la comparacion entre fuentes.

Para estimar el valor de mercado de los bienes y servicios comprados por las
personas que residen en hogares, hogares colectivos (no publicos) e instituciones sin
fines de lucro que sirven a los hogares, del lado de la oferta, se utiliza el método de la
corriente de bienes. Las principales fuentes primarias de los datos son los censos

economicos, las encuestas a establecimientos y registros administrativos y contables.

En un documento del afio 1999, “Comparaciones de las estimaciones de gasto en las

encuestas de hogares con fuentes externas”

se hace referencia a un trabajo
realizado en los Estados Unidos de América y publicado en Monthly Labor Review
(diciembre 1994)", que compara: las estimaciones de gastos obtenidas a partir de las
encuesta a hogares y el valor de mercado de los bienes y servicios comprados por las
personas que residen en hogares, hogares colectivos (no publicos) e ISFLSH. Estas
estimaciones surgen del método de la corriente de bienes y las principales fuentes
primarias de los datos son los censos econdmicos, las encuestas a establecimientos y
registros administrativos y contables. Resulta del documento que “la relacion entre
ambas estimaciones (la del lado de la demanda sobre la del lado de la oferta),
calculada para cuatro afios consecutivos (1989 a 1992), resulté menor que la unidad
en casi todas las categorias, o que indica que el consumo estimado segun la
Encuesta de Gastos es menor que el resultante a partir de la corriente de bienes. Hay
categorias de gastos donde el coeficiente esta por debajo del 50%, como es el caso
de las bebidas alcohdlicas y materiales de lectura y cerca del 60% para tabaco y
cigarrillos. Estos son ejemplos de gastos que, por su naturaleza, suelen estar
subregistrados en las encuestas. Sin embargo, otros gastos mas generales, también

estan subestimados, como es el caso de Alimentos”.

'* Rosa Grosskoff (1999), Taller Regional “Medicion del gasto en las encuestas de hogares”.
'® Branch, E. Raphael (1994) The Consumer Expenditure Survey: a comparative analysis.
Monthly Labor Review, U.S.A.
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Las diferencias metodolégicas, de definiciones y contenido que existen entre ambas
fuentes, orientadas por propésitos distintos, no invalidan la comparacion. Las
estimaciones que surgen del lado de la oferta y de registros administrativos, tienen
mayor cobertura y precision que las que surgen de las encuestas de hogares, por su

conocido subregistro.

La informacion del lado de la oferta se obtiene de combinar datos de registros
administrativos, encuestas a las empresas y estimaciones de coeficientes técnicos.
Como resultado de la combinacién de estos elementos, la oferta disponible para los
hogares resulta de agregar, para cada producto, la produccién nacional y las
importaciones, restarle las exportaciones y finalmente deducir aquella parte que de
acuerdo con los coeficientes técnicos es demandado para el consumo intermedio.
Obsérvese que la informacién sobre produccion nacional, en muchos casos, proviene
de encuestas (sujetas al error muestral) y que los coeficientes técnicos tienen, en

algunos casos, cierto grado de desactualizacion.

Para analizar el equilibrio entre oferta y demanda en la ENGIH 2005-2006 se
realizaron controles de las cantidades adquiridas (del lado de la demanda) y vendidas
o producidas (del lado de la oferta) en el mercado. La variable utilizada para la
comparacion fue la cantidad y no el valor, para evitar la complejidad en virtud de los
diferentes criterios de valoracién (del lado de la oferta se utilizan precios productor,
mientras que del lado de la demanda la valoracién se realiza a precios de consumo).
Para realizar la comparacién se determinaron las cantidades adquiridas segun la
ENGIH 2005-2006, seleccionando los cédigos de productos pertinentes en cada caso
y filtrando por:

- Forma de adquisicion: se tomaron las formas de adquisicion distintas de la
“Produccion Propia” (ya que en los datos de produccion no esta incluida la
realizada exclusivamente para autoconsumo) y “Recibido de otros hogares”
(porque en la ENGIH 2005-2006 se consideran las adquisiciones desde lado de
quien los realiza y no desde quien las recibe).

- Lugar de adquisicion: se consideraron todas las formas de adquisicion excepto
“Fuera del pais”.

Para establecer la oferta de bienes o servicios con destino a los hogares fue necesario
recurrir a datos de produccion o venta en plaza, las importaciones, exportaciones y el

consumo intermedio. Las fuentes de datos utilizadas para aproximar la oferta fueron:
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i. Produccién: Encuesta de Volumen Fisico de la Industria Manufacturera (IVF),
para el periodo noviembre de 2005 a octubre de 2006, con el complemento de
otras fuentes del sector publico (INAC, DICOSE, DIEA, OSE, UTE, ANTEL,
BCU, BSE).

i Datos de importaciones y exportaciones de la Direccién Nacional de Aduanas,
para el periodo noviembre de 2005 a octubre de 2006.

i Datos sobre consumo intermedio que resultan del Cuadro de Oferta y
Utilizacion — Aho 1997 (COU-97) elaborado por el Banco Central del Uruguay
(BCU). Esta fuente de informacion refiere a valores y no siempre se puede
aplicar la estructura a las cantidades de las demas fuentes.

La comparaciéon de ambas estimaciones confirma los resultados ya conocidos: la
relacion entre el consumo estimado del lado de la demanda y del lado de la oferta es
menor que la unidad en casi todos los productos analizados, y ademas muestra
relaciones muy heterogéneas entre los distintos productos. Para algunos bienes y
servicios la estimacion en base a la ENIGH se acerca al 100% de la oferta calculada
de acuerdo a la metodologia precedente y en otros se situa por debajo del 50%. Esto
ultimo es muy notorio en el consumo de productos socialmente penados como es el

caso del vino y la cerveza.

Los resultados del analisis, aun teniendo en cuenta estas limitaciones, seran de
utilidad para complementar las estimaciones de los gastos de consumo agregado para
cuentas nacionales y para elaborar el sistema de ponderaciones para el préximo

cambio de base del indice de Precios al Consumo.

6.3 - Analisis del Valor Locativo

El valor locativo es un gasto del hogar imputado en concepto de “servicios de vivienda
producidos por propietarios que habitan su vivienda o bien servicios de vivienda
recibidos por el hogar por cesién de los propietarios”®. Se trata de un servicio que
utilizan los hogares para consumo propio, que no se adquiere mediante transacciones
monetarias sino a través del trueque, de la cesion, de la remuneracion en especie o
bien por la produccion propia del hogar.

'® Manual del indice de Precios al Consumidor. OIT — 2006.
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La importancia del analisis del valor locativo (VL) se debe, en primer lugar, al peso que
tiene en el gasto no alimentario y en el ingreso de los hogares'’. Por otra parte, en el
caso del Uruguay, la mayoria de los hogares son propietarios de la vivienda que
ocupan, o la misma les fue cedida (el 86% de los hogares en todo el pais declaran
valor locativo; y sélo el 14% de los hogares alquilan la vivienda que ocupan).

Existen diferentes métodos para captar el valor locativo de las viviendas ocupadas por
los hogares. Uno de ellos consiste en estimar el alquiler que deberia pagarse por el
uso de la vivienda, preguntando a los hogares o a informantes calificados (tasadores,
agentes inmobiliarios). En la ENGIH 2005-2006 se optd por relevar el valor locativo a
partir de la estimacion de los propios hogares, propietarios u ocupantes, preguntando
a los mismos por el monto del alquiler que pagarian si arrendaran su vivienda. Estos
valores declarados por los hogares pueden estar sobre o subestimados respecto a los
alquileres de viviendas de similares caracteristicas, principalmente por dos motivos:
por la tendencia a sobrevalorar lo que es propio y por el desconocimiento del mercado
de alquileres de quienes no participan de él.

En consecuencia, no todas las estimaciones del valor locativo realizadas por los
hogares resultan confiables. Por este motivo, se decidié analizar la calidad de los
datos mediante el uso de un modelo econométrico (0 mas de uno) que permitiera
imputar los datos poco confiables.

Datos de la ENGIH

La base de datos de la ENGIH 2005-2006 cuenta con 5.790 viviendas en zonas
urbanas, de las cuales 923 tienen dato de alquiler y 4.867 de valor locativo. Para la
estimacion de los modelos, las viviendas con dos o mas hogares no fueron

considerados, por lo que entonces se trabajé con 5.568 viviendas.
En cuanto a su distribucién dentro del pais, en Montevideo hay 533 viviendas en
alquiler y 2.009 ocupadas por sus propietarios o cedidas; en el Interior Urbano las

viviendas alquiladas son 390, mientras que las ocupadas ascienden a 2.858.

Del analisis comparativo entre alquileres y valores locativos, se desprende que estos

" A nivel de todo el pais, la imputacion del valor locativo pesa un 15,7% en el total de los
gastos de consumo.
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ultimos son significativamente superiores a los primeros, en viviendas de

caracteristicas similares.

Analisis economeétrico

1. Metodologia

En cuanto a las variables a incluir en el analisis (modelos) se consideraron, por un
lado, caracteristicas de la vivienda que son determinantes del precio del alquiler, y por
otra parte, variables que reflejaran caracteristicas del hogar. Las variables explicativas
son las siguientes:

* Ingreso disponible del Hogar sin Valor Locativo. Se define como el ingreso
corriente total del hogar menos los impuestos directos, las transferencias
monetarias obligatorias y/o regulares pagadas a Instituciones sin fines de lucro
u otros hogares.

* Cantidad de bafos.

e Metros construidos. En la ENGIH se capté la cantidad de metros cuadrados
de la vivienda a través de la siguientes categorias: ‘menos de 30 m2’, ‘entre 30
y 60 m2’, ‘entre 60 y 100 m2’, ‘entre 100 y 200 m2’ y ‘mas de 200 m2’. Estas
dos ultimas se agruparon en una de manera que la nueva categoria resulto
‘mas de 100 m2’.

+ Localizacién. En el caso de Montevideo se agruparon los barrios en 4 zonas'®.
En el Interior la subdivisién fue realizada a nivel de localidad segun la cantidad
de habitantes'®.

» Tenencia. La forma de tenencia de la vivienda se divide en cuatro categorias:
inquilinos, propietarios (de la vivienda y el terreno), propietarios irregulares
(propietarios solo de la vivienda) y ocupantes (gratuitos, por relacion de
dependencia y ocupantes sin permiso).

* Materialidad. Esta variable combina la calidad de los materiales de la vivienda y

el estado de conservacion de la misma.

'® Zonas de Montevideo: Costera, Central, Perimetral y Periférica. La definicion detallada de
las zonas puede encontrarse en ‘Analisis del Valor Locativo. ENGIH 2005-2006’, INE 2007.
% En el Interior las zonas son ‘menos de 5000 habitantes’, ‘Entre 5000 y 20000 habitantes’,
‘Entre 20000 y 50000 habitantes’ y ‘mas de 50000 habitantes’. Ver op.cit. INE 2007.
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Se realiz6 el test de Chow para probar la hipotesis de que un mismo modelo pueda
explicar valores locativos y alquileres. En base al mismo se concluyd que se debe
trabajar con dos modelos diferentes, un modelo con alquileres y otro con Valores
Locativos.

Modelos

La estimacién del VL en Montevideo e Interior se realizd6 en base a un Modelo de
Regresion Lineal (estimacion por MCO) contemplando los diferentes pesos en la
muestra (VL de la muestra ponderados).

En una primera instancia se estimé un modelo con las variables ya detalladas. A
continuacion se estimé un segundo modelo, excluyendo los VL que quedaron por fuera
de los Intervalos de Confianza®® hallados con el primer modelo. La imputacién se
realizd en base a este segundo modelo, que excluye los “valores atipicos”.

Montevideo
El modelo se estim6 con los datos de la ENGIH de los valores locativos de Montevideo
(numero de casos: 2.009). EI modelo estimado para Montevideo se presenta a
continuacion:
Log VL = 5,628 + 0,061*materialidad + 0,237*de31a40m’ +0,412*de41a60m’

+ 0,529*de61a100m® + 0,708*masde100m’ + 0,275*bafios + 0,117*log_ingreso +
0,560*costera + 0,291*central + 0,194*perimetral - 0,148%irregulares - 0,089*ocupantes

Interior Urbano

Para el caso del Interior Urbano se contd con 2.858 casos. Los resultados del modelo

para el Interior Urbano se presentan a continuacion:

Log VL = 4,633 + 0,071*materialidad + 0,132*de31a40m’ + 0,225*de41a60m’ +
0,323*de61a100m* + 0,540*masde100m’ + 0,310*bafios + 0,193*log_ingreso +
0,287*masde50000 + 0,248%entre20y50000 + 0,121*entre5y20000 - 0,067 * irregulares
- 0,116*ocupantes

%0 Intervalos con una seguridad del 95%.
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2. Resultados
Montevideo
La media de los VL declarados originalmente por los propietarios u ocupantes fue
$4.507. Se imputaron 74 casos (3,7% de los VL de la muestra), y como consecuencia,

disminuyo el valor locativo promedio a $ 4.192.

Interior Urbano

Se imputaron 171 casos (5,9%). La media de los VL al imputar dichos casos es de
$2.227, apenas inferior a la media de los valores locativos declarados originalmente:
$2.257.
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I. INTRODUCCION

El Ingreso de los hogares se mide habitualmente con el Ingreso Corriente del Hogar o
con el Ingreso Disponible. ElI primero se define como la suma de todas las
percepciones Corrientes®', en especie y en efectivo, percibidas por todos los miembros
del hogar. En la Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares (ENGIH) los
ingresos se computan liquidos y no nominales, es decir, ya descontados los aportes a
la Seguridad Social. El Ingreso Disponible se define como el Ingreso Corriente luego
de descontadas las Transferencias obligatorias pagadas por el hogar. Estas ultimas
incluyen los aportes a la Seguridad Social, las transferencias obligatorias pagadas a
otros hogares y ciertos tributos?.

La Encuesta Continua de Hogares (ECH) no recoge informacién sobre las
Transferencias, razén por la cual utiliza la definicién de Ingreso Corriente. La Encuesta
Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares (ENGIH), al disponer informacién sobre
las Transferencias, puede presentar resultados tanto para el Ingreso Corriente como
para el Ingreso Disponible. Con el fin de lograr que los Ingresos sean comparables
entre ambas encuestas y mantener cierta continuidad de la informacién, en este
informe se presentan los resultados utilizando principalmente la definicion del Ingreso
Corriente del Hogar. Este concepto puede incluir o no el Valor Locativo?® (VL) de los
hogares que ocupan la vivienda propia o cedida. El método de captacién del Valor
Locativo en la ENGIH es la estimacidon directa de los hogares ocupantes de la
vivienda. El hogar estima el importe del alquiler que deberia pagar por el uso de la
vivienda que ocupa, si ésta se arrendara en el mercado®. Como el VL tiene un peso
importante en el Ingreso Corriente, al realizar el analisis se ha optado por trabajar con
dos definiciones (con y sin VL). En el analisis del Ingreso per capita y de la distribucion
del Ingreso por fuente se incluye siempre el VL.

En la seccién siguiente se resumen las principales conclusiones del analisis. A

2 Ingresos Corrientes son los que se perciben de forma regular. Es decir, se excluyen aquellos
ingresos percibidos de forma esporadica, como herencias, indemnizaciones cobradas por
seguros o premios provenientes de juegos de azar.
2 os tributos considerados aqui son: timbres profesionales, aportes a Fondo de Solidaridad,
tasa de necrépolis, permisos de caza, patente de rodados, empadronamiento de vehiculos,
multas y sanciones pagadas, cuotas sindicales o afiliaciones a entidades benéficas.
% E| Valor Locativo es un gasto del hogar imputado en concepto de servicios de vivienda
producidos por propietarios que habitan su vivienda o bien servicios de vivienda recibidos por el
hogar por cesion de los propietarios. Se trata de un servicio que utilizan los hogares para
consumo propio que no se adquiere mediante transacciones monetarias sino a través del
trueque, de la cesion, de la remuneracién en especie o bien por la produccién propia del hogar.
 Las estimaciones de los hogares fueron corregidas en la base de datos de acuerdo con los
modelos que se presentaron en la seccion precedente.
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continuacion, en la seccion lll, se analiza el Ingreso Corriente Mensual del Hogar con y
sin Valor Locativo y el Ingreso per capita de los hogares del pais. En esta misma
seccion se presenta la composicion del Ingreso Corriente de los Hogares segun fuente
de Ingreso (Trabajo, Transferencias?®, Valor Locativo y proveniente de la Propiedad de
activos) y segun sus componentes monetario y no monetario (Ingreso en especie). En
la seccion IV se analiza el ahorro de los hogares. En la V se analiza la distribucion del
Ingreso de los hogares. En la seccion VI se comparan los Ingresos captados por la
ENGIH y por la Encuesta Nacional de Hogares Ampliada (ENHA) para el periodo 2006.
Todos los analisis desarrollados hasta la seccion VI inclusive se realizan por area
seccién VI inclusive se realizan por area geografica y por quintil®® de hogares
ordenados por el Ingreso per capita del hogar. En la seccién VIl se estudia el Ingreso
Corriente del perceptor y su composicion segun fuente de Ingreso.

%5 Ver definicion de Transferencias en nota al pie nimero 28.
% Al desagregar la informacién por area geografica no es posible trabajar con deciles, en virtud
del tamafio de la muestra.
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Il. PRINCIPALES CONCLUSIONES

El Ingreso promedio del hogar es mayor en Montevideo que en el Interior. A su vez, en
Interior el Ingreso promedio es mayor en las areas rurales que en areas urbanas. A
medida que disminuye el tamafo de la localidad urbana, disminuye el Ingreso
promedio Corriente total de los hogares y el Ingreso per capita de los hogares. El
Ingreso proveniente del Trabajo?’ es la principal fuente de Ingresos de los hogares en
todas las areas geograficas.

En el Interior Rural, la proporcién de hogares que percibe Ingresos por Trabajo es
mayor que en el resto del pais. El 96% de los hogares rurales percibe Ingresos por
Trabajo. Sin embargo, el monto promedio de dichos Ingresos es 30% inferior al de
Montevideo.

El Ingreso Autonomo Agropecuario en el Interior Rural representa el 35% de los

Ingresos del hogar, mientras que en las areas urbanas tiene un peso marginal.

El monto de las Transferencias® percibidas en Montevideo es tres veces mayor en
promedio que las percibidas en el Interior Rural y 74% mayor que las percibidas en el
Interior Urbano.

La proporcién de hogares que perciben Ingresos por concepto de Valor Locativo es
ampliamente superior en el Interior que en Montevideo. Pero el Ingreso promedio por
VL es mayor en Montevideo.

A medida que aumenta el Ingreso per capita de los hogares, disminuye la proporcién
de hogares perceptores de Ingresos provenientes del Trabajo y la proporcién de
hogares que perciben Transferencias (Ver Grafico 1).

7T E| ingreso proveniente del trabajo incluye los ingresos del empleo asalariado y los ingresos
del empleo autonomo o independiente (patrones, trabajadores por cuenta propia y
cooperativistas).
® En los Ingresos por Transferencias se incluyen las partidas recibidas en dinero de otros
hogares, del Estado o de Instituciones, del pais y del exterior. Dichas partidas son: Jubilaciones
y Pensiones, Asignaciones familiares, Hogar Constituido, Ayudas en dinero de otros hogares o
de Instituciones, Ingreso Ciudadano, Seguro de desempleo, Seguro por enfermedad,
Pensiones alimenticias, Contribuciones por divorcio y Becas.
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Grafico 1. Porcentaje de hogares perceptores de Ingreso por Trabajo y de Ingreso por
Transferencias, segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita.
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En las areas urbanas, el peso de las Transferencias en el Ingreso Corriente del hogar
duplica el peso que las mismas tienen en areas rurales. En todas las areas
geograficas, el principal componente de las Transferencias recibidas por los hogares

son las Jubilaciones y Pensiones.

En los hogares del primer quintil, el Ingreso proveniente de Asignaciones Familiares
representa el 5% del Ingreso total del hogar. En los restantes quintiles las
Asignaciones Familiares no tienen significacion (Ver Grafico 2).

Grafico 2. Proporcion (peso) de las Asignaciones Familiares en el Ingreso total del hogar,
segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita.
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En todo el pais, el Ingreso proveniente de la Propiedad de Activos representa en
promedio el 3% del Ingreso del hogar. En todas las areas urbanas del pais, el Ingreso
proveniente de Alquileres es el principal componente del Ingreso por la Propiedad de
Activos. En las areas rurales, las Utilidades son el principal componente. A medida que
aumenta el Ingreso per capita del hogar, aumenta también el peso del Ingreso
proveniente de la Propiedad de Activos en el Ingreso total del hogar (Ver Grafico 3).
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Ingresos

Grafico 3. Proporcién (peso) del Ingreso por la Propiedad de Activos en el Ingreso total
del Hogar, segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita.
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El Ingreso por concepto de Valor Locativo en todo el pais, representa en promedio el

15% del Ingreso del hogar. En el Interior Rural, el porcentaje de hogares perceptores

de VL es mayor que en el resto del pais, pero el peso del VL en el Ingreso total del

hogar es menor. A medida que aumenta el Ingres o per capita del hogar, el peso del VL

en el Ingreso total del hogar disminuye (Ver Grafico 4).

Gréfico 4. Proporcion (peso) del Ingreso por Valor Locativo en el Ingreso total del hogar,
segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita.
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En el Interior Rural, el Ingreso No Monetario representa el 30% del Ingreso del hogar

(Gréfico 5).
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Grafico 5. Composicion del Ingreso del hogar por componente Monetario
y No Monetario, segun area geografica.
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A medida que aumenta el Ingreso per capita del hogar, disminuye el peso del Ingreso
No Monetario en el Ingreso total del hogar. Este comportamiento esta determinado por
el Ingreso proveniente del Trabajo, ya que es el principal componente en el Ingreso del
hogar (Grafico 6).

Grafico 6. Composicion del Ingreso total del hogar por componente Monetario
y No Monetario, seguin quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita.
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La proporcion de hogares que recibe Ingresos por concepto de Transferencias
Sociales en Especie® es elevada, en promedio el 66% de los hogares de Uruguay
recibe Ingresos por dicho concepto.

# Las Transferencias Sociales en Especie representan el valor de los bienes y servicios que los
hogares reciben del Estado gratuitamente (o a precio subvencionado).
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En el primer quintil, una alta proporcién de los hogares recibe transferencias en
Alimentacién, Educacién y Salud. A medida que aumenta el Ingreso per capita,
disminuye la proporcién de estas percepciones (Grafico 7). En el ultimo quintil sélo son
relevantes las transferencias sociales en Educacion, lo cual se debe principalmente a
la utilizacion que realizan estos hogares de la ensenanza publica de tercer nivel.

Grafico 7. Porcentaje de hogares perceptores de Transferencias Sociales en Especie,
segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita.
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El Ahorro promedio de los hogares es 8,6% para todo el pais, con un 9,5% para
Montevideo, 7,1% para el Interior Urbano y 10,0% para el Interior Rural. El Ahorro es
creciente con el ingreso per capita de los hogares; mientras los primeros quintiles
desahorran, los restantes muestran un ahorro positivo (Cuadro 13).

Cuadro 13. Ahorro como porcentaje del Ingreso Disponible,
segun quintil de Ingreso per capita, total del pais. ENGIH 2005-2006.

Quintil de ingreso Ahorro promedio / Ingreso

Disponible
Total 8,6
1 -11,8
2 -0,9
3 2,8
4 6,0
5 18,1

La distribucion del ingreso de los hogares presenta mayor concentracion en
Montevideo que en el Interior. No se observan diferencias en cuanto a la distribucion
entre el Interior Urbano y Rural.
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El Ingreso promedio del hogar a valores promedio de 2006, es similar en la ENGIH y
en la ENHA para todo el pais. Pero en Montevideo, el ingreso promedio en la ENGIH
es 8% mayor al observado en la ENHA®

El ingreso promedio segun fuente de ingreso en todo el pais urbano, es levemente
superior en la ENGIH que en la ENHA. En algunos casos, la diferencia se explica por
la mayor proporcion de perceptores captados, y en otros casos, por el mayor ingreso
de los perceptores.

Alrededor del 80% de la poblacién en edad de trabajar en todo el pais es perceptora
de ingresos. El ingreso promedio de los perceptores es mayor en Montevideo que en

el resto del pais.

La principal fuente de Ingresos de los perceptores es el Trabajo, seguida de las
Transferencias, en todas las areas geograficas (Grafico 8).

Grafico 8. Composicion del Ingreso del perceptor por fuente, segtin area geografica.
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En el Interior Rural, el 13% de las personas que declaran tener Ingresos por Trabajo,
so6lo perciben Ingresos No Monetarios.

% Es habitual que las Encuestas de Ingresos y Gastos estimen el ingreso de los hogares por
encima de las estimaciones que resultan de las Encuestas Continuas de Hogares. Esto se
debe a que las Encuestas de Ingresos y Gastos cuenta con informacion del gasto para elaborar
un balance financiero y asi detectar posibles omisiones en los ingresos.
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lll. INGRESO DE LOS HOGARES

lll.1. INGRESO CORRIENTE DEL HOGAR

ll.1.1. Ingreso Corriente Promedio Mensual del Hogar

El Ingreso promedio a valores corrientes con VL en Uruguay en el periodo de la
Encuesta (Octubre de 2005 — Setiembre de 2006%') es $19.422. Si se excluye el monto
correspondiente al VL, el Ingreso Corriente promedio mensual desciende a $16.898.
En el Cuadro 14 se muestra el Ingreso Corriente Promedio con y sin VL segun area
geografica.

En el caso del Ingreso Promedio con VL, los hogares de Montevideo perciben en
promedio $24.828, los del Interior Urbano $15.224 y los del Area Rural $17.070 (61% y
69% del Ingreso Promedio en Montevideo, respectivamente).

Cuadro 14. Hogares e Ingreso Corriente promedio del hogar,
segun area geografica (pesos Corrientes). ENGIH 2005-2006.

Area geografica Hogares (en %) Ingreso C_orriente Ingreso C_orriente
Promedio c/VL Promedio s/VL
Total 100 19.422 16.898
Montevideo 42 24.828 21.465
Interior Urbano 51 15.224 13.289
Interior Rural 7 17.070 15.392

Si en el Interior Urbano se agrupan las localidades segun su tamano, los resultados
obtenidos difieren significativamente: a medida que disminuye el tamano de la
localidad, disminuye también el Ingreso Promedio percibido por los Hogares.

¥ La Encuesta se realizo en el periodo noviembre/2005 — octubre/2006, pero el periodo de
referencia de los Ingresos es el mes anterior al de la Encuesta.
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Cuadro 15. Hogares e Ingreso Corriente promedio del hogar con y sin Valor Locativo
segun tamano de la localidad (pesos Corrientes). ENGIH 2005-2006.

Tamafio de la localidad Hogares (en %) Ing:::;gigr(r:i;\e’r;_te Ing::;(;gigr;i;\e;;-te
Total 100 19.422 16.898
Montevideo 42 24.828 21.465
Mayor a 50.000 habitantes 19 16.832 14.652
Entre 20.000 y 50.000 16 15.522 13.486
Entre 5.000 y 20.000 8 13.793 12.116
Menor a 5.000 8 12.047 10.677
Interior Rural 7 17.070 15.392

lll.1.2. Ingreso per capita Corriente del Hogar

El Ingreso per céapita Corriente Promedio para todo el pais asciende a $7.981%. Al
desagregar por area geografica, se observan otra vez diferencias significativas. De
acuerdo con los resultados del Cuadro 16, el Interior Urbano presenta un Ingreso
Promedio per capita equivalente al 57% del observado en Montevideo.

Cuadro 16. Ingreso promedio del hogar per capita
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Area geografica Ingreso per capita c/VL*
Total 7.981
Montevideo 10.540

Interior Urbano 5.988

Interior Rural 6.917

*En pesos corrientes.

El patron de comportamiento de los Ingresos per capita en el Interior Urbano es el
mismo que el observado en el Ingreso Corriente Promedio del hogar: a medida que
disminuye el tamano de la localidad también disminuye el Ingreso per capita Promedio
del hogar. En las localidades mas pequefas (con menos de 5.000 habitantes) el
Ingreso per capita representa el 73% del correspondiente Ingreso en las localidades
mayores (mas de 50.000 habitantes).

2E| Ingreso per capita fue calculado como el promedio del Ingreso per capita de los hogares.
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Cuadro 17. Ingreso promedio del hogar per capita segun tamano de la localidad.
ENGIH 2005-2006.

Tamaiio de la localidad Ingreso per capita ¢/ VL*
Total 7.981
Montevideo 10.540

Mayor a 50000 6.572

Entre 20000 y 50000 6.140

Entre 5000 y 20000 5.408

Menor a 5000 4.803

Interior Rural 6.917

*En pesos corrientes.

lll.1.3. Ingreso Corriente Promedio segun fuente

111.1.3.1. Ingreso promedio segun fuente

El Ingreso Corriente del hogar se clasifica en las siguientes fuentes:

Fuentes del ingreso corriente Definicién

Incluye el ingreso proveniente del trabajo dependiente, del trabajo
Ingreso proveniente del trabajo por cuenta propia y patrones, generados dentro del pais y en el
exterior. Incluye el ingreso monetario y no monetario.

Se incluyen los ingresos sin contrapartida, percibidos por el hogar,
Ingreso proveniente de Transferencias | provenientes del pais y del exterior. Sélo se incluyen las
transferencias en dinero.

Valor estimado del alquiler que deberia pagar el hogar por el uso de

Ingreso por Valor Locativo - . )
la vivienda que ocupa, si la misma se arrendara.

de activos

Se incluyen los ingresos obtenidos por el hogar, como resultado de
poner a disposicion de otras personas (fisicas o juridicas) dinero,
valores, bienes o propiedades.

Ingreso proveniente de la Propiedad

En el Cuadro 18 se puede observar que el Ingreso Promedio por Trabajo en Uruguay
segun la ENGIH 2005-2006 es $12.014 mensuales. Segun area geografica, en
Montevideo el Ingreso por Trabajo de los hogares es casi un 25% superior al promedio
nacional. En el Interior, el Ingreso por Trabajo del Interior Rural supera casi en 40% al
correspondiente del Interior Urbano.

Al desagregar las Transferencias segun area geografica se observan diferencias mas

acusadas. El Ingreso promedio por Transferencias en el Interior Urbano es el 63% del
promedio observado en Montevideo, mientras que en el Interior Rural es el 32%.
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Otra forma de percibir las diferencias por area geografica consiste en analizar el peso
de las Transferencias en el Ingreso promedio del hogar: mientras en las areas urbanas
esta fuente representa mas del 20% del total de ingresos, en el area rural es del orden
del 10%.

El Ingreso promedio por concepto de Valor Locativo en Montevideo casi duplica el
valor observado en el Interior. EI VL promedio en el Interior es mayor en las areas

urbanas que en las rurales.

El Ingreso promedio proveniente de la Propiedad de Activos es, en todo el pais, de
$613 mensuales®. En el Interior Urbano esta fuente presenta el promedio mas bajo,
tanto en valores absolutos como en términos relativos (por el peso en el Ingreso

promedio de los hogares).

Cuadro 18. Ingreso Promedio del Hogar por area geografica,
segun fuente de Ingreso (pesos corrientes). ENGIH 2005-2006.

Fuente de Ingreso To;aaligel Montevideo {?:ﬁ;i:; Irgz:;c:r
Total 19.422 24.828 15.224 17.070
Trabajo 12.014 15.028 9.392 12.877
Transferencias 4.271 5.573 3.507 1.796
Valor Locativo 2.524 3.363 1.935 1.678
Propiedad 613 865 391 719

Al clasificar a los hogares por quintil, las diferencias varian segun la fuente de Ingreso
considerada (Cuadro 19). Asi, las mayores diferencias se observan en el Ingreso
proveniente de la Propiedad de Activos, y las menores diferencias en las

Transferencias.

El Ingreso promedio por Trabajo representa alrededor del 60% del Ingreso promedio
del hogar en todos los quintiles (a excepcion del primer quintil). Al comparar los
quintiles extremos, se encuentra que el Ingreso promedio por Trabajo en el quintil

superior es alrededor de 6,5 veces el del primero.

En las Transferencias, las diferencias son menores. El Ingreso por Transferencias del
primer quintil representa casi la cuarta parte del Ingreso promedio observado en el

% Se conoce que esta fuente de ingresos presenta mayor subestimacion que las restantes al
medirse a través de las Encuestas de Hogares.
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ultimo. La relacion entre quintiles extremos en el Ingreso promedio por Valor Locativo
es similar al caso de las Transferencias.

Las mayores diferencias por quintiles se observan en el Ingreso promedio proveniente
de la Propiedad de Activos. Esta fuente es practicamente inexistente en los dos
primeros quintiles, y la relacion entre los valores extremos es 1 a 95.

Cuadro 19. Ingreso Promedio del Hogar por fuente, segun quintil de hogares ordenados
por Ingreso per capita (pesos corrientes). ENGIH 2005-2006.

Valor

Quintil* Total Trabajo Transferencias Locativo Propiedad
Total 19.422 12.014 4.271 2.524 613
1 7.174 3.966 1.976 1.210 22
2 11.648 7.228 2.724 1.607 89
8 15.463 9.683 3.531 2.045 204
4 20.779 12.959 4.775 2.619 426
3 42.086 26.257 8.356 5.143 2.330

*Quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita con Valor Locativo para el total del pais.

Grafico 9. Ingreso promedio del Hogar por fuente, segun quintil de hogares ordenados
por Ingreso per capita (pesos corrientes).
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lll.1.3.2 Hogares perceptores e Ingreso promedio segun fuente

En Uruguay, al 85% de los hogares corresponde imputarle Ingresos por Valor Locativo
(por ser propietarios, propietarios irregulares u ocupantes con o sin permiso), el 80%
percibe Ingresos por Trabajo, el 73% recibe Transferencias y el 11% recibe Ingresos
provenientes de la Propiedad de activos (Ver Cuadro 20).
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La proporcion de hogares perceptores de Ingreso proveniente del Trabajo varia segun
area geografica. En Montevideo la proporcién de hogares perceptores es menor al
promedio nacional, en el Interior Rural es significativamente mayor, mientras que en el
Interior Urbano es similar al promedio nacional. En el caso del Ingreso promedio
proveniente del Trabajo*, el comportamiento observado es similar al Ingreso promedio
total del hogar, ya que ésta es la principal fuente de Ingresos de los hogares. Al
comparar segun darea geografica, se observan diferencias significativas. En
Montevideo, el Ingreso promedio proveniente del Trabajo es casi 70% superior al
observado en Interior Urbano, y casi el doble del observado en Interior Rural.

El porcentaje de hogares perceptores de Transferencias es mayor en el Interior
Urbano que en el resto del pais. Sin embargo, el monto promedio es
considerablemente mayor en Montevideo. El Ingreso promedio proveniente de
Transferencias en Montevideo, es tres veces mayor al percibido en el Interior Rural y
74% mayor que el Ingreso promedio observado en el Interior Urbano.

Cuadro 20. Hogares e Ingreso promedio del hogar por area geografica,
segun fuente de Ingresos (pesos corrientes). ENGIH 2005-2006.

Total Pais Interior Urbano Interior Rural
Fuente de

Ingresos Hogares Ingreso Hogares |Ingreso Hogares Ingreso Hogares Ingreso
(en %) Promedio (en%) Promedio (en%) Promedio (en%) Promedio

Trabajo 80 15.110 76 19.724 80 11.722 96 13.394
Transferencias 73 5.847 70 7.987 76 4.589 68 2.638
Valor Locativo 85 2.983 80 4.192 87 2.227 95 1.760
Propiedad 11 5.582 13 6.673 10 4.068 9 7.954

La proporcion de hogares con VL es notoriamente superior en el Interior que en
Montevideo, principalmente en el Interior Rural. A su vez, al analizar el Ingreso
promedio proveniente del VL, la relacién es inversa. En Montevideo, el Ingreso
promedio por VL es casi dos veces y media superior al observado en el Interior Rural y
casi el doble del Ingreso observado en el Interior Urbano. Estas diferencias reflejan los

valores desiguales de las viviendas en las areas geograficas analizadas.

Por ultimo, en el caso de los Ingresos provenientes de la Propiedad de Activos, la
proporcion de hogares perceptores es baja en todas las areas geograficas, pero su

% Para el calculo del Ingreso promedio de cada fuente se consideran soélo los hogares que
perciben Ingresos de dicha fuente. Por ejemplo, el Ingreso promedio por Trabajo se obtiene al
considerar solamente los hogares perceptores de Ingresos por Trabajo.

86

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



PRINCIPALES RESULTADOS Ingresos

promedio es bien diferente: el promedio mas alto se encuentra en el Interior Rural.

El Cuadro 21 muestra los Ingresos promedio por fuente y la proporcién de hogares
perceptores, segun quintiles de hogares ordenados por Ingreso per capita.

Cuadro 21. Hogares perceptores e Ingreso promedio por fuente, segun quintil de
hogares ordenados por Ingreso per capita (pesos corrientes). ENGIH 2005-2006.

L Hogares Ingreso Hogares Ingreso Hogares Ingreso Hogares Ingreso
(en %) Promedio (en%) Promedio (en%) Promedio (en%) Promedio
Total 80 15.110 73 5.847 85 2.983 1 5.582
1 87 4.576 85 2.334 86 1.402 1 1.537
2 83 8.658 82 33.318 84 1.920 6 1.607
3 79 12.225 73 4.830 84 2.422 8 2.419
4 75 17.292 66 7.225 83 3.167 12 3.416
5 73 35.853 59 14.094 86 5.988 27 8.588

*Quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita con Valor Locativo para el total del pais.

El Ingreso promedio por quintil es creciente en todas las fuentes y las diferencias mas
acusadas entre los quintiles extremos se encuentran en los Ingresos por Trabajo.

La relacion entre el quinto y el primer quintil es:

* 4 veces en el caso del Valor Locativo.

» Casi 6 veces en los Ingresos provenientes de la Propiedad de Activos.
* 6 veces en el caso de las Transferencias.

» Casi 8 veces en los Ingresos por Trabajo.

La proporcion de hogares perceptores es:

+ Constante y muy alta (alrededor de 85%) en todos los quintiles en el caso del
VL.

» Decreciente con los quintiles en el caso de los Ingresos por Trabajo y
Transferencias.

» Creciente y con diferencias bien marcadas en el caso de los Ingresos
provenientes de la Propiedad de Activos.
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lll.1.4. Composicion del Ingreso Corriente total del hogar por fuente

El Ingreso de los hogares en Uruguay esta compuesto principalmente por el Ingreso
proveniente del Trabajo, en segundo lugar por las Transferencias recibidas, luego por
el Ingreso por VL y por ultimo por los Ingresos provenientes de la Propiedad de
activos.

Grafico 10. Composicion del Ingreso Corriente del Hogar, por fuente, Uruguay.
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La composicion del Ingreso Corriente promedio de los hogares presenta diferencias al
considerar el area geografica. Si bien la principal fuente de Ingresos del hogar es el
Trabajo cualquiera sea el area considerada, en el Interior Rural, el Trabajo representa
tres cuartas partes del Ingreso total del hogar, mientras que en Montevideo e Interior
Urbano representa solo el 61% (Cuadro 22).

Cuadro 22. Composicion del Ingreso del hogar por fuente,
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Area geografica Ingreso Total Trabajo Transferencias L;,:all?i'\'/o Propiedad
Total pais 100 62 22 13 3
Montevideo 100 62 22 14 3
Interior Urbano 100 61 23 13 3
Interior Rural 100 75 11 10 4

Como se desprende del Cuadro 22, la composicién del Ingreso del hogar en el Interior
Rural difiere con la el resto del pais, porque presenta un mayor peso del Ingreso
proveniente del Trabajo y una menor incidencia de las Transferencias.
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Grafico 11. Composicion del Ingreso Corriente del Hogar por fuente en el Interior Rural.
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Cuadro 23. Composicion del Ingreso Corriente del Hogar por fuente, seguin quintil de
hogares ordenados por Ingreso per capita. ENGIH 2005-2006.

Quintil * Ingreso Total Trabajo Transferencias LX:aI?i:/o P";f::i?;‘: Ee
Total 100 62 22 13 3
1 100 55 28 17 0
2 100 62 23 14 1
8 100 63 23 13 1
4 100 62 23 13 2
5 100 62 20 12 6

*Quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita con Valor Locativo para el total del pais.

En lineas generales, la composicion del Ingreso Corriente del hogar segun quintiles es
similar a la composicion por fuente para el total del pais: el Ingreso por Trabajo
representa alrededor del 60% del Ingreso del hogar, seguido por las Transferencias y
el Valor Locativo. Las mayores diferencias por quintiles se observan en los Ingresos
provenientes de la Propiedad de Activos, los cuales pesan en promedio 1% en los
primeros cuatro quintiles y 6% en el ultimo.

1ll.1.4.1 Ingreso por Trabajo

El Ingreso por Trabajo del hogar incluye los ingresos monetarios y no monetarios
provenientes del trabajo asalariado, por cuenta propia y de los patrones que trabajan
generados dentro del pais y en el exterior.

El Ingreso Asalariado incluye:

« Retribuciones monetarias: Sueldos y salarios liquidos, horas extras,
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incentivos, comisiones, participacion en las utilidades y viaticos.

e Retribuciones no monetarias: tiques alimentacion, alimentos, vestimenta,
vivienda, electricidad, teléfono, transporte, cuotas mutuales, etc.

e Aguinaldo y Salario vacacional.

e Indemnizacion por despido.

El Ingreso Autbnomo incluye:

e Ganancias netas o retiros en efectivo obtenidos por trabajador independiente,
patrén o miembro de cooperativa.

e Retiros para el hogar de productos producidos en la actividad independiente.

e Gastos del hogar financiados con ingresos de la actividad independiente que
desarrolla algun miembro del hogar (teléfono, electricidad, nafta, seguros, etc.
que son consumidos por el hogar y son pagados con recursos de la actividad
economica independiente de alguno de los integrantes del hogar).

Como ya fue mencionado, la principal fuente de Ingresos de los hogares es el Trabajo,
con algunas diferencias entre las areas analizadas, siendo el Interior Rural donde esta
fuente tiene mayor incidencia.

Al analizar los componentes del Ingreso por Trabajo, se observa que la diferencia
entre areas es explicada principalmente por el Ingreso Auténomo Agropecuario.
Mientras que en areas urbanas éste representa entre el 1% y 3% del Ingreso por
Trabajo del hogar (Cuadro 24), en el Interior Rural el Ingreso Auténomo explica el 46%
del Ingreso por Trabajo (Ver Grafico 13).

Cuadro 24. Distribucion del Ingreso por Trabajo del hogar por categoria de la ocupacion,
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Ingresos por Trabajo

A e Otras
A f Total o
rea geografica ota Total|por 5 _ Auténomo S
trabajo ependiente No
Agropecuario Agropecuario
Total del pais 100 62 45 3 14 38
Montevideo 100 61 45 1 15 39
Interior Urbano 100 62 45 2 15 38
Interior Rural 100 75 35 35 5 25

El Ingreso por Trabajo Dependiente es el principal componente del Ingreso
proveniente del Trabajo; el mismo explica, en areas urbanas, tres cuartas partes del
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Ingreso por Trabajo, mientras que en el Interior Rural el peso cae por debajo del 50%.

Grafico 12. Composicion del Ingreso por Trabajo seguin categoria ocupacional.
Total del pais.
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Grafico 13. Composicion del Ingreso por Trabajo segun categoria ocupacional.
Interior rural.
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El Cuadro 25 muestra el peso promedio en el Ingreso del hogar de los diferentes
componentes del Ingreso por Trabajo, segun quintiles. El Ingreso por Trabajo
representa, en todos los niveles de Ingreso per capita, alrededor del 60% del Ingreso
del hogar (a excepcion del primer quintil). La mayor parte de este Ingreso proviene del
Trabajo Dependiente (asalariado), seguido por el Ingreso Autbnomo No Agropecuario
(Trabajo por Cuenta Propia No Agropecuario). El Ingreso Auténomo No Agropecuario
tiene similar peso en todos los quintiles. En el caso del extremo inferior de la
distribucion, el Ingreso esta asociado a los cuentapropistas sin inversion de capital;
mientras que en el quintil superior el Ingreso se asocia a patrones y cuentapropistas
con inversion. El Ingreso Autonomo Agropecuario representa soélo el 3% del Ingreso
del hogar, para todos los quintiles de Ingreso per capita.
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Cuadro 25. Distribucién del Ingreso por Trabajo por categoria de la ocupacién,
segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita. ENGIH 2005-2006.

Ingresos por Trabajo

AP . Otras
Quintil Total Totalpor oo Au.tonomo No fuentes
trabajo L Agropecuario
Total 100 62 45 3 14 38
1 100 55 39 3 13 45
2 100 62 48 3 11 38
& 100 63 47 3 13 37
4 100 62 46 3 13 38
© 100 62 43 3 16 38

*Quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita con Valor Locativo para el total del pais.

En el Cuadro 26 se presentan los mismos resultados del Cuadro 25, pero los
porcentajes se calculan en relacion con el total de Ingresos por Trabajo.

Cuadro 26. Composicion del Ingreso por Trabajo por categoria de la ocupacion,
segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita. ENGIH 2005-2006.

Quintil*

Agropecuario No Agropecuario

Trabajo Dependiente

Total 100 72 5 23
1 100 70 5 25
2 100 78 5 17
8 100 75 5 20
4 100 74 5 21
5 100 69 5 26

*Quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita con Valor Locativo para el total del pais.

l.1.4.2 Ingresos por Transferencias

Se incluyen en Ingresos por Transferencias las recibidas en dinero de Otros Hogares,
del Estado o de Instituciones, del pais y del exterior. Dado que en la ENGIH no se
indaga acerca de la obligatoriedad y regularidad de las transferencias en dinero
recibidas de otros hogares, se supone que las mismas son regulares y por ende se
incluyen en el ingreso corriente.

En las Transferencias se incluyen los ingresos provenientes de:

e Jubilaciones y Pensiones
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* Asignaciones familiares, Hogar Constituido

* Ayudas en dinero de otros hogares o de Instituciones
* Ingreso Ciudadano

» Seguro de desempleo, seguro por enfermedad

* Pensiones alimenticias, contribuciones por divorcio

* Becas

Las Transferencias no monetarias entre hogares, recibidas del Estado o de

Instituciones (alimentacién, salud, educacion) no se incluyen en la definicion de
Ingresos Corrientes.

El Ingreso por Transferencias es una de las principales fuentes de Ingresos de los
hogares. Como fue mencionado en el apartado anterior, en Montevideo e Interior
Urbano representan mas del 20% del Ingreso del hogar y en el Interior Rural sélo el
11%.

El principal componente de las Transferencias son las Jubilaciones y Pensiones. En
las areas urbanas, las Transferencias en dinero recibidas de otros hogares es el
segundo componente con mas peso dentro del Ingreso del hogar (de todas formas, no
alcanza el 5% del Ingreso del hogar). Las Asignaciones Familiares, las Transferencias
del exterior y otras Transferencias en dinero, tienen un peso marginal en el Ingreso
promedio total del hogar, en todo el pais (Cuadro 27).

Cuadro 27. Distribucién del Ingreso por Transferencias por componentes,
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

A g Total Jubilaciones y | Asignaciones | Transferencias UEISEE Otras
Area geografica . . o o otros
Transferencias pensiones Familiares del exterior h Transfer.
ogares

Total del pais 22 16 1 1 3 1
Montevideo 22 17 0 1 3 1
Interior Urbano 23 17 1 0 3 2
Interior Rural 11 8 1 0 1 1

El Cuadro 28 muestra la composicion de las Transferencias. Se observa que, en el

Interior Rural, el peso de las Asignaciones Familiares es notoriamente mayor que en el
resto del pais.
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Cuadro 28. Composicion del Ingreso por Transferencias por componentes,
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

o . . . Transfer.
Total Jubilaciones y | Asignaciones | Transferencias otros Otras
Transferencias pensiones Familiares del exterior hogares Transfer.

Area geografica

Total del pais 100 75 3 6
Montevideo 100 76 2 13 4
Interior Urbano 100 74 4 12 8
Interior Rural 100 76 9 7 5

Al analizar la composicion de las Transferencias, segun quintiles, se encuentra que el
peso promedio en el primer quintil es superior al de los restantes. La composicion
también difiere segun quintiles.

Cuadro 29. Distribucion del Ingreso por Transferencias por componentes,
segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita. ENGIH 2005-2006.

Quintil* . Total _ Jubilac_iones y Asign_ac_:iones Transferen_cias Transfer. de Otras
ransferencias pensiones Familiares del exterior | otros hogares Transfer.
Total 22 16 1 1 3 1
1 28 1 5 1 7 4
2 23 17 1 0 2 3
3 23 18 0 1 1 3
4 23 18 0 1 1 3
5 20 16 0 1 1 2

*Quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita con Valor Locativo para el total del pais.

Jubilaciones y Pensiones, el componente mas importante dentro de las
Transferencias, tiene un peso considerablemente menor en el primer quintil respecto
de los restantes. Por el contrario, Asignaciones familiares solo tiene un peso relevante
en el primer quintil. Las Transferencias recibidas de otros hogares en dinero y las
Otras Transferencias en dinero®, tienen un peso decreciente conforme aumenta el
quintil de Ingreso per capita.

En el Cuadro 30 se presentan los mismos resultados del Cuadro 29, pero los
porcentajes se calculan en relacién con el total de Ingresos por Transferencias.

% Ofras transferencias en Dinero incluyen: seguro de desempleo, seguro por enfermedad,
hogar constituido, Becas e Ingreso Ciudadano.
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Cuadro 30. Composicion del Ingreso por Transferencias por componentes,
segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita. ENGIH 2005-2006.

Transfer. de

Quintil* Transferencias Jubilac_iones Asign'fu_:iones Transferen_cias otros Otras
y pensiones Familiares del exterior hogares Transfer.
Total 100 75 3 4 12 6
1 100 41 17 2 24 16
2 100 71 5 2 9 13
8 100 78 2 3 5 12
4 100 79 1 4 4 12
5 100 81 0 6 2 11

*Quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita con Valor Locativo para el total del pais.

ll.1.4.3 Ingresos de la Propiedad

Los ingresos provenientes de la Propiedad de Activos incluyen:

» Alquileres de viviendas, locales o campos

* Intereses

» Utilidades o dividendos por participacién en negocios
* Medianeria, ganado a capitalizacién o pastoreo

* Arrendamiento de maquinaria

* Marcas, patentes, derechos de autor

* Alquiler de vehiculos

+ Oftros ingresos corrientes de capital

Se conoce que las Encuestas de Hogares subestiman esta fuente de ingresos en
mayor medida que las restantes fuentes. Los Intereses no son percibidos por los
hogares como un ingreso sino hasta el momento del cobro, cuando de acuerdo con la
definicion de Cuentas Nacionales deben ser computados cuando se devengan. Otros
ingresos de la propiedad, como las Utilidades o dividendos, no siempre tienen una
periodicidad que facilite la recordacién. Por estos motivos, entre otros, estos
componentes del ingreso estan subestimados en la ENGIH 2005-2006, y la
subestimacion no afecta a cada partida de la misma forma (es posible que en los
Alquileres este problema tenga menor importancia).

Por areas geograficas, el peso del Ingreso por la Propiedad de Activos en el Ingreso
total del hogar es mayor en Montevideo que en el resto del pais. En cuanto a los
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diferentes componentes, los Alquileres son los que mas aportan al Ingreso del hogar
en todas las areas geograficas del pais.

Cuadro 31. Distribucién del Ingreso por Propiedad de activos por componentes,
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Ingresos de la Otros
Area geografica Propiedad Alquileres m Utilidades propiedad

Total del pais

Montevideo 3,5 2,3 0,6 0,4 0,2
Interior Urbano 2,6 1,7 0,1 0,7 0,1
Interior Rural 4,2 1,4 0,4 1,8 0,6

Al analizar la composicion de los Ingresos por Propiedad de Activos, se corrobora que
los Alquileres son el principal componente de dicho Ingreso, con algunas diferencias
entre zonas (Cuadro 32).

Cuadro 32. Composicion del Ingreso por Propiedad de activos por componentes,
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Ingresos de la Otros
Area geografica Propiedad Alquileres m Utilidades propiedad

Total del pais 100

Montevideo 100 67 17 12 4
Interior Urbano 100 66 4 27 3
Interior Rural 100 33 8 44 15

En las areas urbanas, los Alquileres representan algo menos del 70% del Ingreso por
Propiedad, mientras que en el Interior Rural son solo el 33%. Esto se debe
basicamente a que en el Interior Rural una parte relevante de los Ingresos por la
Propiedad de Activos estan relacionados con las actividades agropecuarias. Asi, las
Utilidades, que incluyen la tenencia de ganado a capitalizacion o pastoreo y los
ingresos por medianeria, representan en el Interior Rural casi la mitad del Ingreso total
por la Propiedad de Activos, mientras que el componente ‘Otros Ingresos por concepto
de Propiedad’, que incluye el arrendamiento o servicios de maquinaria, aporta el 15%
al Ingreso por Propiedad.

Por ultimo, el peso del Ingreso por Intereses es el 12% del Ingreso total por la
Propiedad de Activos, en todo el pais, pero en Montevideo asciende al 17%. En el
Interior, el peso de los Intereses difiere segun area: en el area rural pesa el doble que
en el Interior Urbano.
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El peso promedio de los Ingresos provenientes de la Propiedad en el Ingreso del hogar
aumenta al pasar del quintil inferior al superior. El peso de esta fuente en el Ingreso
del hogar es marginal, a excepcion del ultimo quintil donde el mismo representa el
5,5% del Ingreso del hogar. Los Alquileres son el componente mas importante de este
tipo de Ingresos, para todos los quintiles (Cuadro 33).

Cuadro 33. Distribucién del Ingreso por Propiedad de activos por componentes,
segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita. ENGIH 2005-2006.

Ingresos de la

Quintil* Propiedad Alquileres Intereses Utilidades Otros propiedad
Total 3,1 2,0 0,4 0,6 0,1
1 0,3 0,2 0,1 0,0 0,0
2 0,8 0,7 0,1 0,0 0,0
8 1,3 0,8 0,1 0,2 0,2
4 2,0 1,8 0,1 0,1 0,0
5 55 3,3 0,7 1,3 0,2

*Quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita con Valor Locativo para el total del pais.

Grafico 14. Ingreso proveniente de la propiedad de activos por componente,
total del pais.
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ll.1.4.4 Ingreso por Valor Locativo

‘Las personas que poseen las viviendas en las que habitan se tratan como
propietarias de empresas no constituidas en sociedad que producen servicios de
alojamiento, los cuales son consumidos por el hogar al que pertenece el propietario. El
valor de los servicios de vivienda producidos de esta manera se considera igual a los
alquileres que habria que pagar en el mercado por un alojamiento del mismo tamainio,

calidad y tipo. Los valores imputados de los servicios de vivienda se registran como
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gastos de consumo y como ingreso de los hogares”36.

El método de captacion del Valor Locativo en la ENGIH 2005-2006 se realizé mediante
la estimacion del hogar del alquiler que deberia pagar en caso de arrendar una
vivienda como la que ocupa. Posteriormente, los valores atipicos fueron imputados

utilizando modelizacién, tal como se explicé en la seccioén 6.3.

El Valor Locativo se estima para: hogares propietarios, ocupantes gratuitos (es decir,
la vivienda fue cedida por otro hogar) o simplemente ocupantes sin permiso del
propietario®.

El concepto Valor Locativo incluye no sélo la vivienda principal que ocupa el hogar,
sino también el servicio de cochera o garaje, y cuando corresponde, el uso de vivienda

para vacacionar.

Entre los hogares que habitan una vivienda propia o cedida, el Valor Locativo
representa en promedio el 15% del Ingreso total del hogar y tiene un valor promedio
de $2.983 mensuales®. El peso del VL no varia segun la forma de tenencia de la
vivienda, a diferencia del valor promedio, que si presenta diferencias significativas. El
VL promedio de los propietarios irregulares39 y de los ocupantes es sensiblemente
menor al valor observado en el caso de los propietarios, comportamiento coherente
con el hecho que las viviendas ocupadas por sus propietarios son de mejor calidad y
mejor conservadas que las viviendas habitadas por ocupantes (Cuadro 34).

% Manual de Sistema de Cuentas Nacionales, parrafo 9.58 (1993).
%" La definicion de valor locativo adoptada en la ENGIH 2005-2006 difiere de la clasificacion
recomendada en el Sistema de Cuentas Nacionales.
% E| calculo del peso promedio del VL en el Ingreso total del hogar y del valor promedio del VL
se realizd en todos los casos considerando Unicamente a los hogares que tienen VL
ggropietarios, propietarios irregulares y ocupantes).

Los propietarios Irregulares son aquellos que son duefios de la vivienda pero no del terreno
donde la misma esta construida.
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Cuadro 34. Valor Locativo promedio en pesos Corrientes y peso promedio del VL en el
Ingreso del hogar, segiin forma de tenencia de la vivienda. ENGIH 2005-2006.

Valor locativo

Tenencia de la vivienda

HEEEE R s (% sobre eTf:;r:srgr'rl"te)g:del hogar)
Total 2.983 15
Propietario 3.371 15
Propietario irregular 2.145 14
Ocupante 2.017 15

*Para el célculo del VL s6lo se consideran los hogares perceptores de ingreso por esto concepto.

El Ingreso promedio por VL y su importancia relativa en los hogares propietarios u
ocupantes, varia segun el area geografica analizada. El peso es mayor en las areas
urbanas y el valor promedio del VL es significativamente mayor en Montevideo,

resultados que se explican principalmente por el tamafo y la calidad de las viviendas
(Cuadro 35).

Cuadro 35. Valor Locativo promedio y peso promedio del VL en el Ingreso del hogar,
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Valor locativo

Area geografica

HEEES RS (% sobre eFI,?:;r:;gr'nl'g?allodel hogar)
Total del pais 2.983 15
Montevideo 4.192 16
Interior Urbano 2.227 15
Interior Rural 1.760 10

*Para el calculo del VL sélo se consideran los hogares perceptores de ingreso por este concepto.

Al analizar el Ingreso por VL segun quintiles, se encuentra que el valor promedio es
creciente y que el peso del Ingreso por VL en el Ingreso total es decreciente. Asi, en
el ultimo quintil, el VL es cuatro veces mayor que el del primer quintil, mientras que el

peso en el Ingreso total del hogar es en el primer quintil un 36% mayor que en el
ultimo (Cuadro 36).
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Cuadro 36. Valor Locativo promedio y peso promedio en el Ingreso del hogar,
segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita. ENGIH 2005-2006.

Valor locativo

Quintil : Peso Promedio
Pesos Corrientes* (% sobre el Ingreso Total del hogar)
Total 2.983 15
1 1.402 19
2 1.920 16
3 2.422 16
4 3.167 15
5 5.988 14

*Para el célculo del VL soélo se consideran los hogares perceptores de ingreso por este concepto.

lll.2. INGRESO MONETARIO Y NO MONETARIO DEL HOGAR

Considerando exclusivamente los hogares perceptores de Ingresos no monetarios
(ingresos en especie), el peso de este componente en Montevideo e Interior Urbano
representa el 20% y 21% del Ingreso total del hogar respectivamente®®, mientras que
en el Interior Rural este componente alcanza al 30% del Ingreso del Hogar y su valor
promedio asciende a $ 5.111 mensuales, significativamente mas alto que en el area
urbana.

Cuadro 37. Ingreso No Monetario promedio (en pesos Corrientes)
y peso promedio en el Ingreso del hogar, seguin area geografica. ENGIH 2005-2006.

Ingreso corriente no monetario
Area geografica

Peso promedio* Pesos corrientes*
Total del pais 21 4.100
Montevideo 20 5.014
Interior Urbano 21 3.212
Interior Rural 30 5111

* El Ingreso en especie promedio y el peso promedio en el Ingreso del hogar se calculan sdlo con
los hogares que tienen Ingresos en especie.

0 Fl Ingreso no monetario promedio y el peso promedio en el Ingreso del hogar se calculan
solo con los hogares que tienen Ingresos no monetario.
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Grafico 15. Composicion del ingreso del hogar segiin componente monetario y no
monetario, segun area geografica.
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Al analizar el Ingreso no monetario segun quintil, se observa que a medida que
aumenta el Ingreso per capita del hogar, aumenta el valor promedio del Ingreso no

monetario y disminuye el peso que el mismo tiene en el Ingreso total del hogar.

Cuadro 38. Ingreso no monetario promedio (en pesos Corrientes) y peso promedio en el
Ingreso Corriente del hogar, segun quintiles de hogares ordenados por Ingreso per
capita. ENGIH 2005-2006.

Ingreso corriente no monetario
Quintil

Peso promedio* Pesos corrientes*
Total 21 4.100
1 28 2.059
2 27 3.170
3 25 3.880
4 23 4.749
5 18 7.858

* El Ingreso en especie promedio y el peso promedio en el Ingreso del hogar se calculan sélo con los
hogares que tienen Ingresos en especie.

lll.2.1. Composicion del Ingreso No Monetario

El Ingreso No Monetario tiene dos componentes: el proveniente del Trabajo y la
estimacion del Valor Locativo. El primero explica el 35% del Ingreso No Monetario y su
valor promedio asciende a $1.440, mientras que el resto corresponde al Valor
Locativo. La composicion varia segun area geografica. El peso del Ingreso por Trabajo
en el Ingreso No Monetario es mayor en el Interior, principalmente en el area Rural,

donde alcanza al 67% del Ingreso No Monetario total (Cuadro 39).

101

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



PRINCIPALES RESULTADOS Ingresos

Cuadro 39. Ingreso No Monetario promedio por Trabajo y por VL (en pesos Corrientes) y
peso promedio en el Ingreso Corriente del hogar, segun area geografica.
ENGIH 2005-2006.

Ingreso no monetario

A a7 Proveniente del Trabajo Proveniente del VL
Area geografica

Valor promedio Peso (Ingre:so Valor. Peso (Ingre:so
No Monetario) Promedio No Monetario)
Total del pais 1.440 35 2.660 65
Montevideo 1.429 29 3.585 71
Interior Urbano 1.179 37 2.033 63
Interior Rural 3.430 67 1.681 33

El peso del Ingreso por Trabajo en el Ingreso No Monetario varia segun quintiles, pero
el valor promedio es creciente con el ingreso per capita del hogar (Cuadro 40).

Cuadro 40. Valor promedio y peso relativo de los componentes del Ingreso No Monetario
(en pesos Corrientes), segun quintiles de hogares ordenados por Ingreso per capita.
ENGIH 2005-2006.

Ingreso no monetario

Quintil* Proveniente del Trabajo Proveniente del VL

Valor Peso (Ingreso Valor Peso (Ingreso

promedio No Monetario) Promedio No Monetario)
Total 1.440 35 2.660 65
1 709 35 1.298 65
2 1.296 43 1.697 57
3 1.511 41 2.144 59
4 1.709 38 2.749 62
5 1.954 27 5.360 73

1I1.2.2 Transferencias sociales en especie

Las Transferencias Sociales en especie son prestaciones y beneficios sociales
suministrados por el Estado y las Instituciones sin fines de lucro. En las transferencias
en especie intervienen dos partes, pero en ellas una de las partes aporta un bien, un
servicio o un activo no monetario a la otra sin recibir a cambio contrapartida alguna.
Las transferencias sociales son las prestaciones en especie de la seguridad social y

de la asistencia social, junto con los bienes y servicios suministrados a los hogares
individuales.
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En el caso de la ENGIH 2005-2006, se investigaron las prestaciones en alimentacion,
educacion®' y salud*. La valoracion de estas prestaciones no se realiza a precios de
mercado sino en funcion del costo que representa para el Organismo Publico dicha
prestacion.

La alimentacion incluida en las transferencias sociales incluye: canastas recibidas por
el hogar y comidas recibidas en establecimientos. Las distintas canastas corresponden
a aquellas que brinda el INDA (canasta del INDA, canasta de bajo peso, canasta
plomo, canasta pensionistas, canasta diabéticos, canasta renales, canasta renal-
diabético, canasta celiacos, canasta tuberculosis, canasta oncoldgicos, canasta sida,
canasta otra). El valor a imputar para cada canasta se obtuvo de la informacion
brindada por el Instituto Nacional de Alimentacion (INDA). Para las comidas
(desayuno, almuerzo, merienda y/o cena) recibidas en las escuelas publicas,
comedores municipales, centros CAIF, comedores de INDA, comedores ONG o
parroquias), el valor se imputd de acuerdo al costo asociado a este servicio, informado

por cada prestador.

En el caso de la educacion publica se imputd, por cada una de las personas que
declararon asistir a un establecimiento de ensefianza publica, el valor per capita que
surge de dividir el costo total de la educacion en ese nivel entre la matricula en el afo
2006.

El gasto en salud corresponde a la atencién en: ASSE, Hospital de Clinicas, Hospital
Militar y Policial, policlinicas departamentales y Asignaciones Familiares. El valor se
imputé de acuerdo al costo per capita asociado a este servicio, informado por cada
prestador.

Las Transferencias Sociales en especie no forman parte del Ingreso Corriente del
Hogar, por lo tanto no estan incluidas en el analisis de las secciones anteriores.

En el pais, el 66% de los hogares recibe algun Ingreso por concepto de Transferencias

“" Educacion incluye ensefianza Preescolar, Primaria, Secundaria, UTU, Militar, Policial,

Magisterio, Profesorado y Universitaria; mientras que en Salud se incluye la atencion en
Hospitales y Policlinicas del MSP, Hospital de Clinicas, Policlinicas Municipales y Asignaciones
Familiares.
* Los hogares reciben Transferencias Sociales en Especie en otros rubros de gastos, tales
como transporte escolar gratuito, educacion no formal, servicios a la vivienda, los cuales fueron
captados parcialmente y con serios problemas para su valoracion, por lo cual no se presentan
en los resultados de la Encuesta.
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Sociales. Esta proporcion es sensiblemente menor en Montevideo que en el Interior
(Cuadro 41).

Cuadro 41. Hogares perceptores de Transferencias Sociales en especie,
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Perceptores de Transferencias sociales en especie
Area geografica

Total Perceptores No Perceptores
Total del pais 100 66 34
Montevideo 100 54 46
Interior Urbano 100 75 25
Interior Rural 100 65 35

La elevada proporcion de hogares que reciben alguna Transferencia Social en especie
en el Interior Urbano se explica, por un lado, por el alto porcentaje de hogares que
reciben canastas de alimentos en esta area geografica. Por otra parte, los servicios de
Salud Publica en el Interior Urbano tienen una cobertura mayor a la observada en el
resto del pais (el 65% de los hogares tiene al menos un integrante con acceso a
servicios de Salud Publica en el Interior Urbano)(Cuadro 42).

Cuadro 42. Porcentaje de hogares perceptores de Transferencias Sociales en especie,
por tipo de transferencia®, segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Perceptores de Transferencias sociales en especie (porcentaje)
Area geografica

Canastas Comedores Salud Educacion
Total del pais 13 8 53 39
Montevideo 7 4 37 36
Interior Urbano 17 9 65 43
Interior Rural 21 18 57 37

Cuando se ordenan los hogares por Ingreso per capita, se encuentra que la proporcion
de hogares que percibe Transferencias Sociales en especie guarda una relacion
inversa con el nivel de Ingreso per capita (Cuadro 43).

3 Un mismo hogar puede tener varios tipos de transferencias, por ello la suma de hogares
perceptores por tipo de transferencia no suma 100%.

104

Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares 2005-2006. Metodologia y Resultados
Instituto Nacional de Estadistica
Montevideo - Uruguay



PRINCIPALES RESULTADOS Ingresos

Cuadro 43. Hogares perceptores de Transferencias Sociales en especie, segun quintil de
hogares ordenados por Ingreso per capita. ENGIH 2005-2006.

Perceptores de Transferencias sociales en especie
Quintil*

Total Perceptores No Perceptores
Total 100 34 66
1 100 98 2
2 100 90 10
3 100 69 31
4 100 46 54
5 100 25 75

*Quintil de hogares ordenados por ingreso per capita con Valor Locativo, total del pais.

En el quintil mas alto se encuentra un elevado porcentaje de hogares perceptores de
Transferencias Sociales en especie. Esta alta proporcion se explica por el acceso que

estos hogares tienen a los servicios de Educacion y Salud Publica, como muestra el.

Cuadro 44. Porcentaje de hogares perceptores de Transferencias Sociales en especie,
por tipo de transferencia, segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita.
ENGIH 2005-2006.

Perceptores de Transferencias sociales en especie (porcentaje)
Quintil*

Canastas Comedores Salud Educacion
Total 13 8 53 39
1 40 24 94 68
2 17 9 81 49
8 3 54 34
4 1 1 27 26
5 1 1 8 19

*Quintil de hogares ordenados por ingreso per capita con Valor Locativo, total del pais.

La elevada proporcion de hogares en el ultimo quintil que reciben Transferencias en
especie se debe, principalmente, a la presencia de algun miembro con acceso a
educacion publica de tercer nivel (militar, magisterio, profesorado o universitaria).

El peso de las Transferencias Sociales en especie en el Ingreso total del hogar varia
segun area geografica, siendo mayor en el Interior que en Montevideo (15% y 10%
respectivamente). El valor promedio de las Transferencias Sociales en especie es
similar en todo el pais (Cuadro 45).
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Cuadro 45. Valor promedio de las Transferencias Sociales en especie (en pesos
Corrientes) y peso promedio en el Ingreso Corriente del hogar, segun area geografica.
ENGIH 2005-2006.

Transferencias sociales en especie
Area geografica

Peso promedio Pesos corrientes*
Total del pais 13 2.013
Montevideo 10 2.021
Interior Urbano 15 2.004
Interior Rural 14 2.050

*El valor promedio de las Transferencias Sociales en Especie y el peso promedio se
calculan solo con los hogares que tienen ingresos por Transferencias Sociales en Especie.

El peso promedio de las Transferencias Sociales en especie en el Ingreso total del
hogar disminuye a medida que aumenta el Ingreso per capita de los hogares. En
cambio el valor promedio de dichas Transferencias tiene una forma de U. El mayor
ingreso en el cuarto y quinto quintil se explica por el acceso a la educacién publica de
nivel terciario, la cual tiene elevados costos. En el primer quintil, sin embargo, el alto
valor promedio de las Transferencias se explica por la cantidad de prestaciones
recibidas y no por el costo de las mismas. En el primer quintil la cantidad de
integrantes con acceso a educacioén publica (primaria principalmente) en cada hogar
es elevada. Ademas tienen acceso a alimentacién y hacen un uso intensivo de la salud
publica (Cuadro 46 y Cuadro 47).

Cuadro 46. Valor promedio de las Transferencias Sociales en especie
(en pesos Corrientes) y peso promedio en el Ingreso Corriente del hogar,
segun quintil de hogares ordenados segtin Ingreso per capita. ENGIH 2005-2006.

Transferencias sociales en especie
Quintil*

Peso promedio Pesos corrientes**
Total 13 2.013
1 42 3.020
2 15 1.740
8 1.359
4 1.494
5 4 1.824

*Quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita con Valor Locativo para el total del pais.

** El valor promedio de las Transferencias Sociales en Especie y el peso promedio se calculan
sélo con los hogares que tienen ingresos por Transferencias Sociales en Especie.
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Cuadro 47. Porcentaje de hogares perceptores de Educacién Publica,
por Nivel Educativo®, segun quintil de hogares ordenados por Ingreso per capita.
ENGIH 2005-2006.

Porcentaje de hogares perceptores de Educacién Publica

L .- _ Preescolary Secundariay A
Educacion Publica Primaria UTU Terciaria
Total 39 23 18 7
1 68 58 28 2
2 49 31 23 4
8 34 17 19 6
4 26 7 12 11
B 19 2 7 10

*Quintil de ingreso per capita con Valor Locativo, total del pais.

*Un mismo hogar puede tener varios miembros con acceso a Educacién Publica en diferentes
niveles, es por ello que la suma de perceptores por nivel es mayor al total de perceptores de
Educacion Publica.
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IV. AHORRO DE LOS HOGARES

El Ahorro de los hogares se define como la diferencia entre el Ingreso Disponible y el
Gasto de Consumo Final de los hogares45. El Ingreso Disponible es el Ingreso
Corriente descontadas las transferencias obligatorias pagadas por el hogar. Las
transferencias obligatorias pagadas incluyen: transferencias a la Seguridad Social*®,
impuestos directos, tasas obligatorias47, multas y sanciones, transferencias a
Instituciones sin fines de lucro®®, transferencias en efectivo obligatorias y/o regulares a
otros hogares49.

El Gasto de Consumo Final de los hogares es definido como “los gastos, incluidos los
imputados, realizados por los hogares residentes en bienes y servicios de consumo
individuales, incluidos aquéllos que se venden a precios econémicamente no

significativos”SO. Esta definicion no hace referencia a las transferencias entre hogares,
ya que desde la Optica de las cuentas nacionales las trasferencias entre agentes de un

mismo tipo institucional no son consideradas.

En cambio, a los efectos de la ENGIH, si deben ser consideradas ya que se trabaja
con los hogares a nivel desagregado. En la Encuesta se indagd sobre las
transferencias recibidas por los hogares y aquellas efectuadas a otros hogares, pero
se debe optar por considerar s6lo una de ellas ya que de lo contrario se duplicarian los
registros. En este sentido, se compararon los montos captados de ambas
transferencias, y del analisis de los resultados resulta que las transferencias
efectuadas a otros hogares estan subestimadas, por lo que se optd por incluir en la
definicion de Gasto de Consumo Final de los hogares a las transferencias recibidas

por el hogar.

“5 Sistema de Cuentas Nacionales de 1993 (definicion 9.17).
6 Dado que las transferencias a la Seguridad Social ya fueron deducidas al calcular el Ingreso
Corriente del Hogar, no se consideran aqui para el calculo del Ingreso Disponible.
*" Los impuestos y tasas que se incluyen en este item son: Fondo de Solidaridad, timbres
profesionales, tasa de necropolis, permisos de caza, patente de rodados y empadronamiento
de vehiculos.
*8 Las transferencias a Instituciones sin fines de lucro incluidas son: el pago de cuotas
sindicales y las afiliaciones a entidades benéficas.
* En la ENGIH 2005-2006 no se pregunta explicitamente sobre la obligatoriedad ni la
regularidad de las transferencias en dinero a otros hogares y a Instituciones. Se asume que
bajo el gasto en ‘ayudas a parientes fuera del hogar’ se captaron las transferencias monetarias
obligatorias y/o regulares, mientras que el gasto en ‘regalos a un miembro de otro hogar’ se
captaron las transferencias monetarias voluntarias no regulares.
% Sistema de Cuentas Nacionales, 1993 (definicion 9.94).
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A partir de los resultados de la ENGIH 2005-2006 se puede estimar el Ahorro
promedio por hogar para todo el Uruguay en $1.635 mensuales, el cual representa el
8,6% del Ingreso Disponible de los hogares. En términos absolutos, el ahorro
promedio en Montevideo es significativamente mayor que el promedio en el Interior,
aunque en términos relativos, el Ahorro en el area Rural es el mas alto.

Cuadro 48. Ahorro promedio de los hogares y porcentaje en el Ingreso Disponible del
hogar, segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Area geografica Ahorro promedio B e =

Disponible
Total Pais 1.635 8,6
Montevideo 2.325 9,5
Interior Urbano 1.056 7.1
Interior Rural 1.667 10,0
Interior 1.126 7,4

Cuando se analiza el Ahorro por quintile351, se encuentran cifras relevantes solamente
en el quinto quintil. Los hogares pertenecientes al primer quintil presentan ahorro
negativo (en promedio el equivalente al 12% de su Ingreso Disponible), los del
segundo y tercer quintil tienen una tasa de ahorro practicamente nula, pasando a tasas
de ahorro de 6% y 18% para el cuarto y quinto quintil respectivamente (Cuadro 49).

Grafico 16. Ingreso disponible, gasto de consumo y ahorro promedio de los hogares en
Uruguay, segun quintiles de hogares ordenados por Ingreso Disponible per capita.
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o1 Hogares ordenados por quintiles de Ingreso Disponible per capita.
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Cuadro 49. Ahorro como porcentaje del Ingreso Disponible, segun quintil de hogares

ordenados por Ingreso Disponible per capita, total del pais. ENGIH 2005-2006.

Quintil*

Total

1

a b 0N

* Quintil de hogares ordenados por Ingreso Disponible per capita.

Ahorro promedio / Ingreso Disponible

8,6

11,8

-0,9

2,8

6,0

18,1

Como se muestra en el Cuadro 50, los niveles de Ahorro (y de desahorro) por quintiles
son diferentes en Montevideo e Interior. Tanto en Montevideo como en el Interior, el
ahorro se vuelve positivo en el tercer quintil. Para éste, y para el cuarto quintil, el
ahorro es superior en el Interior (como proporcién del Ingreso Disponible), mientras
que para el 20% mas rico, el ahorro es sensiblemente mayor en Montevideo (tanto en

nivel como en proporcion del Ingreso Disponible). La variabilidad del Ahorro por quintil

es mayor en Montevideo y aunque se reconoce en la literatura que en los primeros
deciles puede encontrarse Ahorro negativo, resulta muy significativo el nivel de

desahorro en el primer quintil del Interior.

Cuadro 50. Ahorro promedio de los hogares en valores y como porcentaje del Ingreso
Disponible por area geografica, segun quintil de hogares ordenados por Ingreso

Disponible per capita. ENGIH 2005-2006.

Quintil = Ahorro ple)l::(:;?ol Ahorro pr"tc\)l::er:;i,ol
promedio Ingreso promedio Ingreso
Disponible Disponible
Total 2.325 9,5 1.126 7.4
1 -812 -9,8 -903 -13,8
2 -862 -6,1 -21 -0,2
3 283 1,5 504 3,8
4 1.892 7,0 1.445 8,7
8 11.158 20,9 4.609 16,0

* Quintil de hogares ordenados por Ingreso Disponible per capita.
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V. DISTRIBUCION DEL INGRESO DE LOS HOGARES

El nivel de concentracion del Ingreso en una sociedad puede ser analizado en base a
diferentes instrumentos graficos y analiticos que han sido desarrollados a lo largo del
tiempo. Entre las herramientas graficas, la mas utilizada es la “Curva de Lorenz”, la
cual relaciona proporciones del Ingreso y de la poblacién acumulados. En dicho grafico
la recta a 45° es la curva correspondiente a una distribucion igualitaria del ingreso.

A partir de la Curva de Lorenz es posible calcular el indice sintético de Gini. El mismo
puede visualizarse geométricamente como el area comprendida entre la Curva de
Lorenz y la recta de equidistribucion, en relacion con el area total debajo de la recta a
45°. Asi, valores crecientes del indice de Gini se corresponden con incrementos en
términos de desigualdad (un valor igual a cero del indice solo es posible cuando la
Curva de Lorenz coincide con la recta de equidistribucién, y representa una
distribucion equitativa perfecta).

Al momento de realizar el andlisis de la distribucidén es relevante discutir cual es la
unidad de analisis (hogares o personas), para definir entonces cual es la medicion del
Ingreso que se utilizara para el ordenamiento de los hogares y para el andlisis de la
distribucion.

La unidad de analisis depende de la finalidad de la investigacion. Cuando se quiere
analizar el bienestar familiar (hogares), las medidas del Ingreso utilizadas son el
Ingreso total del hogar o el Ingreso per capita del hogar. El primero de ellos, si bien
refleja la totalidad de recursos de los que dispone el hogar para abastecer sus
necesidades, no toma en cuenta el tamano y la composicién del hogar y tampoco
considera el efecto de las economias de escala. La utilizacion del Ingreso per capita
supera la primera limitacién en cierta medida, ya que si bien no toma en cuenta la

composicion del hogar, si considera el tamano.

Una medida alternativa, que ademas de considerar el tamafio del hogar incluye su
composicion, es el Ingreso equivalente del hogar. EI mismo es similar al Ingreso per
capita en el sentido que depende del tamafo del hogar, pero difiere en cuanto a que
no todos los miembros del hogar tienen el mismo peso, sino que se utilizan escalas de
equivalencia en funcién de las caracteristicas de los miembros 2. Trabajos realizados

%2 | as escalas de equivalencia mas utilizadas son las propuestas por la OCDE, donde el peso
del jefe de hogar es uno, el de los restantes adultos es 0,7 y el de los menores de 14 afios es
0,4.
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anteriormente para Uruguay53, muestran que los resultados del analisis de distribucion
del Ingreso utilizando escalas de equivalencia 6 Ingreso per capita son similares.

El cambio de unidad de analisis también implica un cambio en la medida del Ingreso a
considerar. En el caso de analizar la distribucion del Ingreso individual (es decir, entre
personas) el Ingreso total del hogar pierde sentido. En este caso se utilizan el Ingreso

per capita o el Ingreso equivalente, con las mismas caracteristicas ya comentadas.

La desigualdad en la distribucion del Ingreso es mayor cuando las unidades de analisis
son las personas, porque los hogares ubicados en el tramo mas bajo de la distribucion
tienen mayor tamano promedio que los hogares ubicados en el extremo superior.

En los cuadros que siguen se presenta la distribucion del Ingreso Corriente utilizando
como unidades de analisis al Hogar (Cuadro 51), al Perceptor de Ingresos (Cuadro 52)
y al Perceptor de Ingresos por Trabajo (Cuadro 53). Para ello, las unidades se ordenan
por ingresos crecientes y se las agrupa en tramos que acumulan aproximadamente el
5% de las unidades.

%3 Ver “La distribucion del Ingreso en Uruguay entre 1986 y 1997”, Vigorito 1999, BCU.
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Cuadro 51. Distribucién del Ingreso Corriente de los hogares segun la

ENGIH 2005-2006, total del pais.

Extremos

R el

0 3.892 5,0 0,71
3.892 5.190 5,0 1,18
5.190 6.300 5,0 1,49
6.300 7.348 5,0 1,73
7.348 8.296 5,0 2,01
8.296 9.374 5,0 2,27
9.374 10.367 5,0 2,54
10.367 11.393 5,0 2,80
11.393 12.578 5,0 3,08
12.578 13.750 5,0 3,40
13.750 15.219 5,0 3,71
15.219 16.762 5,0 4,14
16.762 18.364 5,0 4,53
18.364 20.454 5,0 4,97
20.454 22.800 5,0 5,54
22.800 26.264 5,0 6,31
26.264 31.126 5,0 7,33
31.126 38.498 5,0 8,85
38.498 52.530 5,0 11,60
52.530 551.684 5,0 21,83

Total 100,0 100,0
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Cuadro 52. Distribucién del Ingreso Corriente de los perceptores segun la

Extremos

ENGIH 2005-2006, total del pais.

I I

0 400 5,0 0,16
400 1.000 4,7 0,37
1.000 1.613 53 0,77
1.613 2.237 5,0 1,09
2.237 2.700 4,9 1,37
2.700 3.227 5,1 1,69
3.227 3.781 5,0 1,96
3.781 4.325 5,0 2,28
4.325 5.000 4,9 2,53
5.000 5.677 5,1 3,05
5.677 6.401 5,0 3,38
6.401 7.200 4,9 3,77
7.200 8.125 5,1 4,35
8.125 9.264 5,0 4,86
9.264 10.552 5,0 5,54
10.552 12.397 5,0 6,40
12.397 15.000 5,0 7,74
15.000 19.156 5,0 9,39
19.156 27.466 5,0 12,55
27.466 513.634 5,0 26,75
Total 100,0 100,0
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Cuadro 53. Distribucién del Ingreso Corriente de los perceptores de Ingresos por Trabajo
segun la ENGIH 2005-2006, total del pais.

Porcentaje del Ingreso

Inferior Superior por trabajo

0 339 5,0 0,10
339 825 4,8 0,30
825 1.200 5,2 0,54
1.200 1.700 5,0 0,80
1.700 2.339 5,0 1,11
2.339 3.000 4,7 1,40
3.000 3.519 5,3 1,90
3.519 4.245 5,0 2,17
4.245 4.964 5,0 2,55
4.964 5.727 5,0 2,96
5.727 6.444 5,0 3,38
6.444 7.264 5,0 3,80
7.264 8.150 5,0 4,30
8.150 9.364 4,9 4,80
9.364 10.825 5,1 5,70
10.825 12.758 5,0 6,44
12.758 15.274 5,0 7,75
15.274 19.537 5,0 9,60
19.537 27.825 5,0 12,70
27.825 480.000 5,0 27,70
Total 100,0 100,0

Grafico 17. Curva de Lorenz de la Distribucion del Ingreso de los Hogares, de los
perceptores y de los perceptores de Ingreso por Trabajo.
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La presentacion de los cuadros en grupos de poblacion del 5% es especialmente
apropiada para el calculo del indice de Kutznetz corregido, el cual relaciona, para cada
uno de los 20 grupos la proporcidon de unidades con la proporcion del ingreso que
detentan. Al corregir el indicador® se obtienen los resultados del Cuadro 54.

Cuadro 54. indices de Kuznetz corregidos de la distribucién del ingreso de los hogares y
de los perceptores, segun la ENGIH 2005-2006, total del pais.

Unidad de Analisis K,

Hogares 0,331
Perceptores 0,404
Perceptores de ingresos por Trabajo 0,419

En resumen, la concentracion del Ingreso del Perceptor es mayor que la del Ingreso
del Hogar. A su vez, la distribucion del Ingreso de los perceptores de Ingreso por
Trabajo es mas desigual que la distribucién de los perceptores (Grafico 17).

En el Cuadro 55 se presentan los resultados del calculo del indice de Gini, a nivel de
todo el pais y de las areas geograficas con informaciéon de la ENGIH 2005-2006. Se
consideran dos medidas del Ingreso: el Ingreso total del hogar y el Ingreso per
capita.Como se desprende de dicho cuadro, la concentracién del Ingreso per capita en
el pais es mayor que la del Ingreso Corriente del hogar. Montevideo es el area
geografica que presenta mayor concentracion del Ingreso, cualquiera sea la definicion
de Ingreso utilizada. Es en el Interior donde la definicion del Ingreso introduce mayores
diferencias en el indice de Gini.

20

** indice de Kuznetz (sin corregir): IK = Zl F-T l donde F es la proporcion de unidades
i=1
(hogares, perceptores) en cada grupo (es decir, 5%) y T es la proporcién del ingreso total
que detenta cada grupo. El indice de Kuznetz corregido IK;consiste en dividir IK entre su
maximo valor posible, 1.9, y de esta manera el indicador corregido toma valores entre 0 y 1.
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Cuadro 55. indice de Gini del Ingreso Corriente y del Ingreso per capita del hogar,
segun area geografica. ENGIH 2005-2006.
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VI. COMPARACION DE LOS INGRESOS EN LA ENGIH Y LA ENHA

VI.1. Ingreso Corriente promedio del hogar y composicion

En esta seccidn se comparan los Ingresos captados en la Encuesta Nacional de
Gastos e Ingresos de los Hogares y en la Encuesta Nacional de Hogares Ampliada en
el pais urbano. Los periodos de referencia de ambas encuestas no coinciden
exactamente, por cuanto la ENHA refiere al afio 2006 (Enero-Diciembre) mientras que
la ENGIH se realiz6 en el periodo Noviembre 2005 - Octubre 2006. Para la
comparacion es necesario tomar el mismo periodo de referencia, habiéndose elegido,
en este caso, el afo civil 2006. La actualizacién de los Ingresos de la ENGIH, para
llevarlos a valores del afio 2006, fue realizada en base a los Ingresos recabados por
las Encuestas Continuas de Hogares de 2005y 2006°.

La conclusion mas relevante es que el Ingreso Corriente Promedio del hogar relevado
en ambas encuestas no presenta diferencias acusadas. En Montevideo, el Ingreso
promedio captado por la ENGIH es 8% superior al captado en la ENHA; en el resto del
pais urbano las diferencias son aun mas pequefas (Cuadro 56).

Cuadro 56. Hogares e Ingreso promedio de los hogares en la ENHA 2006
y en la ENGIH 2005-2006 a valores de 2006, segun area geografica.

; “m Variacién Variacion
Area

geografica H Ingreso Ingreso hogares ingresos
ogares 19SS Hogares  POTS0 ENGIH/ENHA  ENGIHIENHA

e[zl 965.196 19.120 979.877 20.087 +1,52% +5,1%

urbano

Montevideo 439.986 23.644 445.288 25.461 +1,21% +7,8%

Interior Urbano 525.210 15.330 534.589 15.612 +1,79% +1,8%

El Cuadro 57 muestra la composicién del Ingreso del Hogar segun fuente, para ambas

encuestas. Los resultados no presentan diferencias estadisticamente significativas.

% Para la actualizacion se utilizaron promedios de 12 meses.
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Cuadro 57. Distribuciéon del Ingreso (en porcentajes) del hogar por Encuesta
y area geografica, segun fuente, pais urbano. ENGIH-ENHA 2006.

Fuentes de ingreso Pais Montevideo Interior Pais Montevideo Interior
Urbano Urbano Urbano Urbano
Total 100 100 100 100 100 100
Trabajo 59 59 60 61 61 62
Jubilaciones y 18 18 17 17 17 17
pensiones
Qfiasia 6 5 6 6 5 6
Transferencias
Valor Locativo 14 14 14 13 14 13
Propiedad de 3 4 3 3 3 2
Activos

VI.2. Ingreso promedio segun fuente de Ingreso

El Ingreso promedio captado en la ENGIH es levemente mayor al de la ENHA. Este
resultado se mantiene al descomponer el Ingreso promedio por fuente y areas
geograficas urbanas, con las Unicas excepciones de Jubilaciones y Pensiones, Valor
Locativo e Ingresos por la Propiedad de Activos (aunque sélo en este ultimo caso la
diferencia es relevante). Las mayores diferencias se observan en el Ingreso por
Trabajo y en el Ingreso proveniente de Transferencias (excluyendo las Jubilaciones y
Pensiones), donde el Ingreso promedio en la ENGIH es 8% y 7% superior,
respectivamente. El Ingreso promedio por Jubilaciones y Pensiones, por Propiedad y
por Valor Locativo es similar en ambas encuestas (Cuadro 58).

Cuadro 58. Ingreso promedio por Encuesta y area geografica, segun fuente.
ENGIH-ENHA 2006.

Fuentes de ingreso

Pais Montevideo Interior Pais Montevideo Interior
Urbano Urbano Urbano Urbano
Total 19.120 23.644 15.330 20.087 25.461 15.612
Trabajo 11.322 13.883 9.177 12.258 15.411 9.631
Jubilaciones y pensiones 3.429 4.311 2.690 3.415 4.342 2.643
Otras Transferencias 1.065 1.237 921 1.139 1.370 947
Valor Locativo 2.689 3.404 2.090 2.650 3.449 1.984
Propiedad 615 810 452 621 887 400
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En Montevideo el Ingreso promedio es mayor en la ENGIH que en la ENHA en todas
las fuentes de Ingreso; mientras que en el Interior Urbano el Ingreso captado por la
ENGIH es mayor sélo en dos fuentes, Trabajo y Otras Transferencias (Cuadro 59).

Cuadro 59. Relacion entre el Ingreso promedio de la ENGIH y la ENHA,
por area geografica, segun fuente.

Relacion ENGIH / ENHA

Fuentes de ingreso

Pais Urbano Montevideo  Interior Urbano
Total 105 108 102
Trabajo 108 111 105
Jubilaciones y pensiones 100 101 98
Otras Transferencias 107 111 103
Valor Locativo 99 101 95
Propiedad 101 109 89

Con el fin de explicar las diferencias mencionadas, en el siguiente apartado se
analizan dos posibles fuentes: la proporcién de hogares perceptores de Ingreso segun
fuente, y el Ingreso Corriente promedio considerando exclusivamente los hogares que

son perceptores de cada fuente.

VI1.3. Hogares perceptores e Ingreso promedio segun fuente de Ingreso

El Cuadro 60 muestra el porcentaje de hogares perceptores de Ingreso por Trabajo y

el monto promedio del ingreso percibido en ambas encuestas por dichos hogares. En
Montevideo el porcentaje de hogares perceptores es igual en ambas encuestas. En
cuanto al Ingreso promedio proveniente del Trabajo en los hogares perceptores, la
ENGIH recoge un valor promedio 10% mayor que la ENHA. Es decir, la diferencia de
11% en el Ingreso promedio del hogar mencionada en el apartado anterior, se explica

casi exclusivamente por la captacion de mayor Ingreso unitario.

En el Interior Urbano en cambio, las diferencias en el Ingreso promedio por Trabajo, se
explican por la mayor proporcion de hogares perceptores de Ingreso por Trabajo
captados por la ENGIH (4% superior); con una percepcion promedio mas baja,

basicamente en los hogares con produccién para autoconsumo (Ingresos por cuenta
propia).
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Cuadro 60. Hogares e Ingreso promedio® proveniente del Trabajo en la ENHA y en la
ENGIH, seguin area geografica.

A - Relacion
Al f
rea geogratica Hogares Pesos Hogares Pesos ENGIH/ENHA
(porcentaje) Corrientes* (porcentaje) Corrientes*
Total pais urbano 76 14.980 78 15.647 104
Montevideo 76 18.365 76 20.227 110
Interior Urbano 76 12.144 80 12.021 99

% Ingreso a valores promedio de 2006 en ambas encuestas.

* Para el calculo del Ingreso promedio sélo fueron considerados los hogares perceptores de
Ingresos por Trabajo.

El porcentaje de hogares perceptores de Jubilaciones y Pensiones (Cuadro 61) es
similar en ambas encuestas, en todo el pais urbano; en cambio el monto promedio
percibido en la ENGIH es 4% mayor. De todas formas el mayor monto promedio es
compensado con la menor proporcion de hogares perceptores, de lo cual resulta que
no hay diferencias en la captacion de las Jubilaciones y Pensiones.

Cuadro 61. Hogares e Ingreso® promedio proveniente de Jubilaciones y Pensiones
en la ENHA y en la ENGIH, segun area geografica.

““ Relacion

Area geografica

Hogares Pesos Hogares Pesos ENGIH/ENHA
(porcentaje) Corrientes* (porcentaje) Corrientes*
Total pais urbano 44 7.783 42 8.092 104
Montevideo 44 9.741 43 10.089 104
Interior Urbano 44 6.128 42 6.367 104

% Ingreso a valores promedio de 2006 en ambas encuestas.

* Para el calculo del Ingreso promedio soélo fueron considerados los hogares perceptores de
Ingresos por Jubilaciones y Pensiones.

La proporcién de hogares propietarios u ocupantes de la vivienda que habitan es
similar en ambas encuestas: al 83% de los hogares en la ENHA y al 84% en la ENGIH
se les imputa Ingresos por Valor Locativo (Cuadro 62). Tampoco se encuentran
diferencias significativas en el monto promedio captado por ambas encuestas: en
Montevideo el Valor Locativo promedio captado es similar en la ENGIH y en la ENHA.
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Cuadro 62. Hogares e Ingreso® promedio por Valor Locativo en la ENHA
y en la ENGIH, segun area geografica.

Area geografica e
Hogares Pesos Hogares Pesos ENGIH/ENHA
(porcentaje) Corrientes* (porcentaje) Corrientes*
Total pais urbano 83 3.232 84 3.160 98
Montevideo 78 4.364 80 4.299 99
Interior Urbano 88 2.387 87 2.284 96

?Ingreso a valores promedio de 2006 en ambas encuestas.

*Para el calculo del Ingreso promedio solo fueron considerados los hogares perceptores de Ingresos por
Valor Locativo.

En el caso del Ingreso proveniente de la Propiedad de Activos (Cuadro 63), la
proporcion de hogares perceptores en el pais es similar en ambas encuestas. En
Montevideo la ENGIH presenta mayor porcentaje de hogares perceptores que en la
ENHA, mientras que en la ENHA el Ingreso promedio por la Propiedad es mayor que
en la ENGIH. Este ultimo efecto es menor que el primero, lo que explica que el Ingreso
promedio observado para Montevideo sea mayor en la ENGIH.

En el Interior Urbano, la proporcién de hogares perceptores de Ingresos por la
Propiedad de Activos es la misma en ambas encuestas, sin embargo el Ingreso
promedio es mayor en la ENHA (11% superior). Estos resultados explican las
diferencias en el Ingreso promedio proveniente de la Propiedad observado en ambas

encuestas.

Cuadro 63. Hogares e Ingreso® promedio proveniente de la Propiedad de Activos en la
ENHA y en la ENGIH, segun area geografica.

Area geografica REEE
Hogares Pesos Hogares Pesos ENGIH/ENHA
(porcentaje) Corrientes* (porcentaje) Corrientes*
Total pais urbano 10 6.020 11 5.586 93
Montevideo 11 7.502 13 6.843 91
Interior Urbano 10 4.644 10 4172 90

% Ingreso a valores promedio de 2006 en ambas encuestas.

* Para el calculo del Ingreso promedio solo fueron considerados los hogares perceptores de Ingresos
por la Propiedad de Activos.
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VII. INGRESO DE LOS PERCEPTORES

VIi.1. INGRESO CORRIENTE DEL PERCEPTOR

VII.1.1. Ingreso Corriente Mensual del perceptor®

El 82% de la Poblacioén uruguaya en Edad de Trabajar (PET) percibe algun Ingreso. El
Ingreso Mensual Corriente Promedio por perceptor57 para todo el pais es $8.915.

La proporcion de perceptores en el total de la PET es similar en las areas geograficas
consideradas. En cuanto al Ingreso promedio de los perceptores, Montevideo presenta
el promedio mas alto ($11.476), seguido por el Interior Rural ($ 8.039).

Cuadro 64. Perceptores e Ingreso Corriente promedio del perceptor, segun area
geografica. ENGIH 2005-2006.

Area geografica Porcentaje de la PET Ingreso Promedio
Total Pais 82 8.915
Montevideo 82 11.476
Interior Urbano 82 6.943
Interior Rural 85 8.039

*Para el calculo del Ingreso promedio en cada categoria se consideran solo los perceptores.

Los perceptores pueden tener ingresos provenientes de diversas fuentes:

* EI58% de la PET percibe ingresos provenientes del Trabajo.
* EI43% tiene ingresos por Transferencias en dinero.
« El 5% declaré ingresos por la Propiedad de Activos®®.

Al considerar exclusivamente las personas perceptoras por fuente de ingreso, se
encuentra que el Ingreso promedio por Trabajo por perceptor en todo el pais es
$8.990, por Transferencias $4.317 y por la Propiedad de Activos $5.220. Se
encuentran diferencias significativas al comparar por areas geograficas (Cuadro 65).

% Se consideran perceptores todos los miembros del hogar de 14 afios o mas que reciben
algun ingreso corriente (sin importar la fuente que lo genere).
57 . . . .

En el calculo del Ingreso promedio del perceptor no se considera el Valor Locativo.
*® Por razones practicas, algunos ingresos que son del hogar y no de uno de sus miembros, en
la ENGIH 2005-2006 se registraron como percibidos por una sola persona: el Jefe del hogar.

Por este motivo, el numero de perceptores de Ingresos de la Propiedad de Activos puede estar
subestimado.
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Cuadro 65. Perceptores e Ingreso Corriente del perceptor por area geografica,
segun fuente. ENGIH 2005-2006.

Fuente de Ingreso

% de la Ingreso % de la Ingreso % de la Ingreso % de la Ingreso
PET Promedio PET Promedio PET Promedio PET Promedio
Ingreso por Trabajo 58 8.990 55 11.910 58 6.928 74 7.721
Ingreso por Propiedad 5 5.220 6 6.203 4 3.834 4 7.357
Ingreso por Transferencias 43 4.317 42 5.855 44 3.368 37 2.455

*Para el calculo del ingreso promedio en cada categoria se consideran solo los perceptores.

Obsérvese que el promedio de Ingresos por perceptor por la Propiedad de Activos es

mayor en el Interior Rural que en las restantes areas geograficas.

VIl.1.2. Composicion del Ingreso Total del perceptor

Al analizar la composicion del Ingreso total del perceptor, el Trabajo es la fuente
principal (explica el 71% del total) y le siguen en importancia las Transferencias (con el
25%), siendo marginal (4%) el peso de los Ingresos provenientes de la Propiedad (Ver
Gréfico 18).

Grafico 18. Composicion del ingreso del perceptor, seguin fuente de ingreso.

4%

B Trabajo B Transferencias @ Propiedad

El Cuadro 66 muestra la composicién del Ingreso total del perceptor segun area
geografica. Independientemente del area, el principal componente es el Ingreso por
Trabajo, con mayor participacién en el Interior Rural.
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Cuadro 66. Composicion del Ingreso del perceptor (en porcentaje) por area geografica,
segun fuente. ENGIH 2005-2006.

Area geografica Total Trabajo Transferencias Propiedad
Total Pais 100 71 25 4
Montevideo 100 70 26 4
Interior Urbano 100 71 26 3
Interior Rural 100 83 12 5

VII.2. ANALISIS DEL INGRESO DEL PERCEPTOR SEGUN FUENTE DE
INGRESO

VIl.2.1. Ingreso del perceptor proveniente del Trabajo

El Ingreso promedio por perceptor proveniente del Trabajo es $8.990, en Montevideo
$11.910, en el Interior Urbano $6.928 y en el Area Rural $7.721. Al analizar la
composicion de dichos Ingresos por area geografica, se encuentra que el principal
componente es siempre el Ingreso por Trabajo Asalariado. Excepto en el Interior
Rural, la proporcién del Ingreso Asalariado en relacion al Ingreso total del perceptor,
es similar al promedio nacional.

Al observar el Ingreso Auténomo Agropecuario nuevamente (Cuadro 67), Montevideo e
Interior Urbano presentan un comportamiento similar, el cual difiere ampliamente del
observado en el Interior Rural. Mientras que en Montevideo el aporte de este
componente al Ingreso del perceptor es casi nulo y en el Interior Urbano es marginal
(2%), en el Interior Rural pesa el 39%, tanto como el Ingreso por Trabajo Dependiente.

Cuadro 67. Distribucion de Ingresos por Trabajo (en porcentaje) por area geografica,
segun categoria ocupacional. ENGIH 2005-2006.

Ingresos por Trabajo

Autéonomo

Total Asalariado . No
e Agropecuario

Area geografica

Total Pais 71 51 4 16
Montevideo 70 53 1 16
Interior Urbano 71 52 2 17
Interior Rural 84 39 39 6
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El Cuadro 68 muestra el porcentaje de perceptores que declara tener Ingreso
Auténomo Agropecuario exclusivamente en especie (retiros para el hogar). En
Montevideo dicho peso es insignificante (1%), mientras que en el Interior Urbano y
sobre todo en el area Rural, esta proporcion toma relevancia (6% y 13% de los
perceptores por Trabajo respectivamente).

Cuadro 68. Cantidad y proporcion de perceptores de Ingresos No Monetarios
(en especie) Agropecuarios, segun area geografica. ENGIH 2005-2006.

Perceptores solo de

. Inaresos No % Perceptores en el % Perceptores en el
Area geografica M%netarios total de perceptores por total de perceptores
A . Trabajo Agropecuarios
gropecuarios
Total Pais 64.018 5 40
Montevideo 7.987 1 59
Interior Urbano 40.799 6 49
Interior Rural 15.232 13 24

En el total del pais, de las personas que declaran percibir Ingresos Agropecuarios, el
40% percibe sélo Ingresos en especie. En Montevideo y en Interior Urbano es mayor
la cantidad de personas que desempenan tareas agropecuarias unicamente para el
autoconsumo. Es decir, trabajan de manera remunerada en actividades no asociadas
al agro, y a su vez desarrollan labores agropecuarias para el autoconsumo. En el
Interior Rural, por el contrario, la mayor parte de los hogares que producen para el
autoconsumo son trabajadores agropecuarios.

VII.2.2. Ingreso del perceptor por Transferencias

El Grafico 19 muestra la composicion del Ingreso de los perceptores por el tipo de
Transferencias que lo genera, segun area geografica. La principal fuente de Ingresos
por concepto de Transferencias son las Jubilaciones y Pensiones, independientemente
del area geografica. En el total del pais urbano, en promedio, el peso de las
Jubilaciones y Pensiones en el Ingreso total del perceptor asciende a 19%, pero en el
Interior Rural el peso es sensiblemente menor. Otro tanto ocurre con las restantes
componentes de las Transferencias (Cuadro 69).
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Grafico 19. Composicion del Ingreso por Transferencias, segun area geografica.
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Cuadro 69. Distribucion de Ingresos por Transferencias (en porcentaje)
por area geografica, segiun componentes. ENGIH 2005-2006.

Transferencias

A e Total Jubilaciones Otras
Area geografica . . de otros .
Transferencias y pensiones transferencias
hogares

Total Pais 25 19 3 3
Montevideo 26 20 3 3
Interior Urbano 26 19 3 4
Interior Rural 12 9 1 2

VIl.2.3. Ingreso del perceptor por la Propiedad de Activos

El Cuadro 70 muestra el peso del Ingreso proveniente de la Propiedad de Activos en el
total del Ingreso del perceptor, segun componente, en las diferentes areas
geograficas. Como fue mencionado anteriormente, el Ingreso proveniente de la
Propiedad tiene el mayor peso en el Interior Rural tanto en valores absolutos como en
términos relativos. Los Ingresos por Arrendamiento tienen mayor peso en Montevideo,
mientras que los restantes componentes de los Ingresos provenientes de la Propiedad
de Activos son marginales®.

% Los ingresos provenientes de la Propiedad de Activos no son marginales en el caso de los
perceptores pertenecientes a los hogares del quinto quintil. Téngase en cuenta que los
Intereses y Otros Ingresos de la Propiedad suelen tener una importante subdeclaracion en las
Encuestas de Hogares.
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Cuadro 70. Distribucién del Ingreso proveniente de la Propiedad de Activos por area
geografica, segun componentes. ENGIH 2005-2006.

Area geografica

Total Pais
Montevideo

Interior Urbano

Interior Rural

Total .
ingresos de Alquileres Intereses g:rlgsp'r';gpﬁzgz
la Propiedad

4 2 1 1
4 3 1 1
3 2 0 1
5 2 0 3

Al analizar la importancia de cada componente en el total de Ingresos de la Propiedad,

las mayores diferencias se presentan al comparar areas urbanas con areas rurales.

Mientras que en las primeras el principal componente de los Ingresos provenientes de
la Propiedad de Activos son los Arrendamientos, en las areas rurales el principal
componente es Otros Ingresos®.

En cuanto al peso de los Ingresos por Intereses en el Ingreso total por Propiedad, en
Montevideo el mismo alcanza el 17%, en Interior Rural 9% y en Interior Urbano 4%.

Grafico 20. Composicion del Ingreso por Propiedad de Activos, segun area geografica.
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“Enla categoria “Otros Ingresos por la Propiedad de Activos” se incluyen: marcas, patentes,

derechos de autor; arrendamiento o servicios de maquinaria; alquiler de vehiculos y otros
Ingresos Corrientes de capital.
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I. INTRODUCCION

Los siguientes cuadros y comentarios se refieren a los gastos de consumo final de los
hogares, es decir, los bienes y servicios que fueran adquiridos para el consumo del
hogar considerando todas las formas de adquisicion. No se incluyen en el consumo
final de los hogares las transferencias recibidas en especie de las Instituciones sin
Fines de Lucro o del Estado. De estas transferencias se presenta en la seccion VI un
cuadro con estimaciones del consumo de bienes y servicios recibidos de instituciones

publicas y privadas, en los rubros de Alimentacion, Educacion y Salud.

Tampoco se incluyen, en el consumo final de los hogares, las adquisiciones cuyo
destino final no es el consumo propio® (es decir, no se incluyen las adquisiciones para
regalar a otros hogares o aquellas destinadas a una actividad econémica, sea esta
formal o informal). Si el hogar estim6 que una parte de los gastos de vivienda estaba
destinada a la actividad econdémica, ésta también se excluyé del consumo del hogar.

" En caso de tener en cuenta tanto las adquisiciones recibidas de otros hogares, como los
gastos destinados a otros hogares, se estarian duplicando dichas adquisiciones.
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Il. GASTO DE CONSUMO POR AREA GEOGRAFICA

Montevideo e Interior del pais.

Como se observa en el Cuadro 71, la comparacion entre Montevideo e Interior
muestra distribuciones bien diferentes en la estructura del gasto. En la distribucion del
gasto con Valor Locativo, la Vivienda es el rubro mas importante y tiene el mismo peso
relativo en ambas regiones. Alimentos y Bebidas no alcohdlicas es el segundo rubro
en importancia relativa y es donde se presenta la mayor diferencia entre las regiones:
los hogares de Montevideo le destinan un 17,3% de su presupuesto, mientras que los
hogares del interior lo hacen en un 23,9%. En cambio, los hogares de Montevideo
destinan una mayor proporcion de su presupuesto a Vivienda, Salud, Educacion,
Restaurantes y Servicios de Alojamiento.

Cuadro 71. Estructura del consumo de los hogares por area geografica,
segun rubro del consumo. ENGIH 2005-2006.

Con Valor Locativo Sin Valor Locativo

Rubro
Total Montevideo Interior Total Montevideo Interior

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100 100
Alimentos y Bebidas no alcohdlicas 19,7 17,3 23,9 23,3 20,0 26,7
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,5 1,5 1,6 1,8 1,7 1,8
Vestimenta y calzado 4,0 3,7 4.6 4,7 4.3 51
Vivienda 27,0 28,8 26,8 13,9 14,7 14,1
Muebles y articulos para el hogar 4,6 4,6 4,9 54 53 55
Salud 11,8 12,5 11,7 13,9 14,4 13,1
Transporte 10,1 10,4 10,5 11,9 12,0 11,7
Comunicaciones 4.4 4,7 4.4 52 54 49
Recreacion y cultura 6,4 7,0 6,1 7,6 8,1 6,8
Educacion 2,5 34 1,6 3,0 3,9 1,8
:ﬁf;ﬁ:g:fs YERT 3 3,2 4,0 25 3,8 46 2.8
Bienes y servicios diversos 47 4.8 5,0 5,6 55 5,6

En el Cuadro 72 se presentan los gastos de consumo por rubro en valores promedio
para Montevideo e Interior. El gasto en el rubro Alimentos y Bebidas no alcohdlicas, en
pesos corrientes para un hogar promedio, es de $3.730 para Montevideo y de $3.231
para el resto del pais, es decir, un hogar de Montevideo gasta en promedio en dicho
rubro un monto similar (incluso superior) a un hogar del Interior, pero en términos
relativos es significativamente menor en virtud que el gasto total es $22.101 en

Montevideo y $14.022 en Interior. Esta circunstancia hace que las diferencias en
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Vivienda, Salud, Educacién, Restaurantes y Servicios de Alojamiento también resulten

significativas en pesos corrientes.

Cuadro 72. Consumo promedio mensual de los hogares por area geografica
segun rubro de consumo. Valores a precios corrientes 2005-2006.

17.452 22.101 14.022
3.443 3.730 3.231
259 321 214
704 806 629
4.716 6.193 3.627
802 989 663
2.503 2.689 1.583
1.769 2.235 1.426
774 1.012 598
1.112 1.497 828
436 736 214
558 857 337
826 1.035 672

Al comparar las dos regiones en términos del consumo promedio per capita, se
vuelven a encontrar diferencias importantes. El gasto por persona es en Montevideo
en promedio un 75% superior al del Interior. Las mayores diferencias se presentan en
los rubros de Educacién, Restaurantes y Servicios de Alojamiento, Vivienda y Salud, y
la menor diferencia se da en Alimentacién (Cuadro 73).

Cuadro 73. Consumo promedio mensual per capita por area segun rubro de consumo.

Valores a precios corrientes. ENGIH 2005-2006.

7.895 4.556 1,73
1.332 1.050 1,27
115 69 1,67
288 205 1,40
2.212 1.178 1,88
353 216 1,63
961 514 1,87
798 463 1,72
362 194 1,87
535 269 1,99
263 70 3,76
306 110 2,78
370 218 1,70
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Interior Urbano e Interior Rural

El gasto de consumo mensual de un hogar promedio del Interior Urbano es apenas un
7% inferior al del medio rural ($13.904 y $14.941respectivamente). Como los hogares
urbanos son de tamano levemente mayor, el gasto promedio per capita es, en el area
urbana del Interior, un 10% inferior al Interior Rural ($4.503 y $4.983 respectivamente).
Aunque el total del gasto es similar en ambas regiones, la distribucién por rubros
presenta diferencias relevantes (Cuadro 74).

Cuadro 74. Consumo promedio mensual de los hogares del Interior del pais por area
geografica segun rubro del gasto. Valores a precios corrientes. ENGIH 2005-2006.

13.904 14.941
3.184 3.598
214 209
627 648
3.661 3.361
661 680
1.561 1.757
1.295 2.440
606 539
850 653
227 115
343 289
675 653

La disponibilidad de la oferta, la estructura de edades de la poblacién, asi como la
necesidad de realizar desplazamientos a mayor distancia, originan en el area rural una
distribucion del gasto con menor peso de la Recreacion y la Educaciéon, y un mayor
presupuesto dedicado al Transporte.

Alimentos y Bebidas no alcohdlicas presentan una mayor proporcion del gasto en las
zonas rurales que en las urbanas (22,9% del gasto en consumo final y 24,1%
respectivamente). El gasto per capita en Alimentos y Bebidas no alcohdlicas en el
area rural es $1.200, mientras que en los hogares del Interior Urbano es $1.031. En
los hogares rurales, el 15% del consumo de Alimentos proviene de la produccion
propia, mientras que en el Interior Urbano esta forma de adquisicion no alcanza al 1%.
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Cuadro 75. Estructura del consumo de los hogares del Interior por area geografica
segun rubro del consumo. ENGIH 2005-2006.

100,0 100,0
22,9 24,1
1,5 1,4
45 4,3

26,3 22,5
4,8 4,6

1,2 1,8
9,3 16,3
44 3,6
6,1 4,4
16 08

2,5 1,9

4,9 4,4

Las mayores diferencias en las estructuras se observan en los rubros de Transporte,
Vivienda, Educacion y Recreacion y cultura. En el primero, el gasto es mayor en el
area rural (casi el doble), mientras que en los restantes rubros el peso es mayor en las
ciudades.

El peso de los gastos en Educacion en el area rural es la mitad que en las ciudades
del Interior (0,8% del gasto total de consumo y 1,7% respectivamente). En valores
promedio per capita, los hogares rurales gastan $38 por mes en Educacion, mientras
que los del Interior Urbano gastan $73 mensuales en este rubro®. Esto se explica por
el hecho que la proporcion de personas que estudian en instituciones privadas es un
10,4% en el Interior Urbano y 7,8% en el Interior Rural, mientras que en Montevideo es
un 26,2%.

2 E| gasto promedio per cépita en Educacién de los hogares de Montevideo es $263 por mes.
Es decir, casi 7 veces del que realizan los hogares de las zonas rurales.
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lll. CONSUMO POR NIVEL SOCIO-ECONOMICO

lll.1. Consumo de los hogares por deciles del ingreso per capita con valor
locativo.

Para comentar las diferencias en el consumo de los distintos deciles de la poblacion,
es necesario precisar que, cuando se nombran los deciles, estos se refieren siempre a
los deciles de hogares ordenados por Ingreso per capita con valor locativo. A los
efectos de comprender las diferencias observadas, es conveniente hacer referencia a
la distribucién de la poblacién por edades en los distintos deciles. El primer decil es el
que concentra mas cantidad de personas, un 15,3% de la poblacion total. Este
porcentaje va disminuyendo hasta llegar al décimo decil que concentra algo menos
que el 7% del total de la poblacién. Por otro lado, el 22% de la poblacion del pais es
menor de 14 afos, aunque la mitad de estos pertenece a los primeros dos deciles, y
solamente un 2,7% pertenece al décimo decil. Los resultados se resumen en el
siguiente grafico.

Grafico 21. Porcentaje de la poblacion total y porcentaje de menores de 14 aiios por
deciles de Hogares ordenados por Ingreso per capita. Total del pais.
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En el Grafico 22, se presenta el consumo promedio por hogar para cada decil de
ingreso per capita. Los gastos de consumo crecen en forma continua y presentan
saltos importantes al pasar del primero al segundo decil (de $6.573 a $9.298, lo que
significa un aumento de un 41% en el gasto total promedio) y al pasar del noveno al
décimo (de $25.944 a $41.239, con un aumento del 59%).

Observando el gasto en consumo per capita total de los hogares, los saltos se
acentuan aun mas, debido a la ya mencionada diferencia en el tamafio de los hogares:
la diferencia entre el consumo de una persona del primer decil y una del segundo es
un 61% y una persona del décimo decil consume en promedio un 77% mas que una
del noveno.

En los extremos de la distribucién, el gasto per capita de un hogar del primer decil es
$1.448 mientras que en el decil mas alto es $20.236. La relacion del gasto per céapita
entre el primero y el décimo decil es uno a catorce.

Grafico 22. Consumo total de los hogares por decil de hogares ordenados por
Ingreso per capita con VL. Total del pais. 2005- 2006.
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Al observar dichas diferencias por rubros, la mayor distancia se encuentra en el rubro
Educacion: un hogar del décimo decil gasta en este rubro 78 veces lo que uno del
primer decil. Cuando se compara el gasto en Educacion del primero con respecto al
quinto decil®®, también se encuentra una diferencia relevante (en el quinto decil el
gasto en Educacion es 9,3 veces el del primer decil). En los rubros de Salud y
Restaurantes y servicios de alojamiento también se encuentran diferencias relevantes
al comparar los gastos por hogar en los deciles extremos (Cuadro 76).

Cuadro 76. Consumo promedio mensual de los hogares seguin rubro del consumo,
expresado como multiplo del primer y quinto decil. Total del pais.
Valores a precios corrientes. ENGIH 2005-2006

6,3 2,0 3,1
2,1 1,5 1,4
4,8 2,2 2,2
3,7 1,6 2,4
6,1 1,9 3,1
7.9 1,5 5,1
13,2 5,7 2,3
15,0 3,5 4,3
9,8 3,3 3,0
11,5 2,5 4,6
77,7 9,3 8,4
28,0 3,5 7,9
5,6 1,7 3.4

Las diferencias se acentian aun mas al considerar los consumos per capita (Cuadro
77).

% Se toma el quinto decil como forma de comprar el centro con los extremos de la distribucion.
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Cuadro 77. Consumo promedio mensual per capita segun rubro del consumo, expresado
como multiplo del primer y quinto decil. Total del pais. Valores a precios corrientes.
ENGIH 2005-2006.

141 3,3 4.3
4,6 2,3 2,0
10,8 3,5 3,0
8,3 2,5 3,3
13,6 3,1 4.4
17,7 2,5 7,2
29,3 9,1 3,2
334 5,6 6,0
21,9 5,3 4.1
25,7 4,0 6,4
173,0 14,7 1,7
62,4 5,6 1.1

El analisis de los deciles también muestra diferencias en lo que respecta a la
estructura del gasto. El rubro Alimentos y Bebidas no alcohdlicas presenta un peso
continuamente decreciente al pasar del primer decil al ultimo. En los extremos, el peso
es casi del 35% en el primer decil, mientras que significa tan solo el 11% para los
hogares del decil con mayores ingresos. En contrapartida, el peso de los rubros Salud
y Educacion es creciente con el nivel de ingresos per capita, lo cual se explica por la
menor utilizaciéon de la oferta publica de estos servicios por parte de los hogares con
mayor poder adquisitivo.

El descenso en el peso relativo del gasto en Alimentos y Bebidas no alcohdlicas, a

medida que crece el ingreso per capita, es mas acentuado en Montevideo que en el
Interior (Gréfico 23).
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Grafico 23. Peso de los alimentos y bebidas no alcohdlicas en el consumo de los
hogares segun decil de hogares ordenados por Ingreso per capita. 2005- 2006.
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También son crecientes con el ingreso per capita los pesos de los gastos en
Transporte, Recreacion y Cultura y Restaurantes y servicios de alojamiento. Los
rubros con menores diferencias son Bebidas alcohdlicas y tabaco y Vivienda (Cuadro
78).

Cuadro 78. Estructura de los gastos de consumo por decil de hogares ordenados por
Ingreso per capita con valor locativo. Total del pais. ENGIH 2005-2006.
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lll.2. Consumo de los hogares por cantidad de miembros.

El Cuadro 79 muestra que los gastos de consumo de los hogares son crecientes a
medida que aumenta el tamafo del hogar, en todos los rubros, hasta el nivel de los
cuatro miembros por hogar, y decrece cuando el hogar pasa de ese tamano. Este
comportamiento se explica porque los hogares con 5 y mas miembros son
mayoritariamente pertenecientes a los deciles de ingresos mas bajos.

Cuadro 79. Consumo de los hogares por tamaiio de los hogares segtn rubro.
Total del pais. Valores a precios corrientes ENGIH 2005-2006.

Cantidad de miembros

11.078 16.776 18.491 21.906 20.008
1.745 3.101 3.603 4.472 4.740
150 224 294 330 328
4.052 4.930 4.815 5.148 4.558
4.052 4.930 4.815 5.148 4.558

610 773 803 972 890
1.303 2.241 2.231 2.410 2.027
839 1.643 2.015 2.416 2.066
510 761 833 943 850
622 1.064 1.200 1.468 1.272
52 154 490 934 731
390 505 596 745 588
507 820 830 1.043 979

El analisis del consumo por rubros, como funcion del tamano de los hogares, presenta
interés desde el punto de vista de las posibles economias de escala.
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Cuadro 80. Estructura del consumo de los hogares por tamaiio de los hogares
segun rubro. Total del pais. Valores a precios corrientes. ENGIH 2005-2006.

Cantidad de miembros

¢, Como se comporta el consumo per capita de cada rubro a medida que crece el
tamano de los hogares? Decrece, pero no en la misma magnitud: Vivienda, Salud y
Muebles y Articulos para el Hogar son los rubros donde el gasto per capita en los
hogares numerosos es sensiblemente inferior al de los hogares unipersonales. Los
descensos en el consumo de los distintos rubros se deben a dos razones: las
economias de escala, y el hecho que los hogares numerosos pertenecen
principalmente a los deciles mas bajos. El gasto en Educacién es la excepcion a la
regla, debido a que los hogares mas numerosos tienen mas personas en edad escolar
(Cuadro 82). En el Grafico 24 se muestra el comportamiento de algunos rubros y todos
aparecen detallados en el Cuadro 81.
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Cuadro 81. Gasto per capita por cantidad de miembros de los hogares segun rubro de
gasto, como porcentaje del gasto per capita de los hogares unipersonales.
Total del pais. ENGIH 2005-2006.

Cantidad de miembros

Grafico 24. Gasto per capita por cantidad de miembros de los hogares segun rubro de
gasto, como porcentaje del gasto per capita de los hogares unipersonales.
Total del pais. 2005-2006.
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Gastos de consumo de los Hogares

Cuadro 82. Porcentaje de hogares con presencia de menores de 18 afos segun la
cantidad de miembros en el hogar. Total del pais. ENGIH 2005-2006.

Menores de 18 anos
en el hogar

99,5%

0,5%

95,3% 4,7%
76,7% 23,3%
64,6% 35,4%
53,9% 46,1%
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IV. Lugares de adquisicion de los alimentos

Los almacenes y supermercados son los principales lugares donde los hogares
uruguayos adquieren sus alimentos y bebidas. Dos de cada tres adquisiciones de
alimentos (67%) se realizan en almacenes o supermercados. Si se agregan los
autoservicios, este porcentaje aumenta a 71%.

Para ciertos alimentos particulares, los establecimientos especializados tienen mayor
importancia: el 20% de las adquisiciones de productos panificados y cereales se
realizan en panaderias y el 37% de las adquisiciones de carne se realiza en
carnicerias o pollerias. En cuanto a pescados y mariscos, son importantes las ferias
vecinales (20,6%) y las pescaderias (13,9%). Los puestos de frutas y verduras y las
ferias vecinales son relevantes en las adquisiciones de dichos productos: en el caso
de las frutas, los puestos representan el 25% vy las ferias el 17% de las adquisiciones.
En el caso de las verduras, los porcentajes son 20% y 14% respectivamente.

Al analizar el comportamiento por grandes regiones del pais (ver Grafico 25),
encontramos que en Montevideo las adquisiciones en supermercados son el 37% y en
almacenes el 30% del total, mientras que en el Interior son mas frecuentes las
adquisiciones en almacenes (19% en supermercados y 47% en almacenes). Las
adquisiciones en ferias son mas frecuentes en Montevideo (7%) que en el Interior
(2%).
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Grafico 25. Porcentaje de adquisiciones de alimentos por lugar de compra
segun area geografica. 2005-2006.
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La frecuencia de adquisiciones de alimentos por lugar de compra no presenta mayores
diferencias al considerar los deciles de hogares ordenados por Ingreso per cépita,
excepto en el caso de almacenes y supermercados (ver Grafico 26). Los hogares mas
pobres realizan el 68% de las adquisiciones de alimentos en almacenes y un 7% en
supermercados. En el otro extremo, el 10% de hogares de mayores ingresos realiza el
14% de las compras en almacenes y el 54% en supermercados. Otro hecho relevante
es que los hogares mas pobres tienden a realizar menos adquisiciones en las ferias
vecinales que el resto de la sociedad.
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Grafico 26. Lugares de adquisiciéon segun deciles de hogares
ordenados por ingreso per capita. Total del pais. 2005-2006.
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V. Comparacion intertemporal

Se plantea en esta seccidon una comparaciéon de la informacién que proporciona la
ENGIH 2005-2006 con los resultados de la Encuesta de 1994-1995. Esta comparacion
se realiza unicamente para Montevideo debido a que en la Encuesta de 1994-1995
sélo se incluyeron en la muestra los hogares del Interior de cinco localidades grandes,
mientras que en la ENGIH 2005-2006 se encuestaron hogares de todo el Interior del
pais, incluyendo el area rural.

La comparacion intertemporal muestra cambios tanto en la composicién del gasto
como en el nivel. La Encuesta de 2005-2006, respecto de la de 1994-1995, muestra
una reduccién en los gastos de consumo. Los gastos de consumo segun la Encuesta
1994-1995 en Montevideo, a precios de noviembre de 1994, ascendian a $8.209.
Dicho valor, actualizado con la evolucién de los Precios del Consumo, a precios de
mayo 2006 (mes central de la Ultima Encuesta), asciende a $32.711, mientras que en
la ENGIH 2005-2006, el gasto de consumo promedio por hogar en Montevideo se
estimé en $22.101, lo que representa una caida del 33% a precios constantes®. Si se
toma como referencia las personas y no los hogares, se encuentra que el gasto de

consumo per capita disminuyé en términos reales un 25%.

Estos resultados, sin embargo, pueden estar evidenciando diferentes niveles de
subregristro en las dos encuestas. En la actualidad se ha incrementado la tendencia a
realizar compras una vez por semana O una vez por mes, en detrimento de las
compras diarias, lo que exige un esfuerzo mayor de recordacion por parte de los
encuestados. Por otra parte, es necesario recordar que los trabajos de campo de la
ENGIH 2005-2006 coincidieron en el tiempo con el anuncio, por parte del Ministerio de
Economia y Finanzas, de la implementacién de la Reforma Tributaria, hecho que pudo
haber contribuido al subregistro de ingresos y gastos.

% A los efectos de la comparacién es necesario tener en cuenta que la Encuesta 1994-1995
incluye sélo hogares residentes en el area urbana de Montevideo, mientras que la Encuesta
2005-2006 incluye hogares residentes en el area urbana y el area rural del departamento. Si
bien es razonable que los gastos de consumo se hayan reducido en términos reales (por que
también cayeron los ingresos del hogar entre periodos), no parece razonable que la reduccion
haya sido tan importante. Los resultados obtenidos mas los que resultan del analisis
comparado de oferta y demanda, abonan la hipétesis de que la subestimacion de los gastos en
la ENGIH 2005-2006 podria ser superior a la registrada en la Encuesta de Gastos e Ingresos
1994-1995.
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Resulta interesante, también, observar la variacion en la estructura del gasto de los
hogares montevideanos. Los resultados mas relevantes son la disminucién del peso
relativo de los rubros Alimentacion y Vestimenta, mientras que la importancia relativa
de Comunicaciones ha crecido de manera muy significativa. Los resultados se
muestran en el Cuadro 83 y el Cuadro 84 y en el Grafico 27. A los efectos de la

comparacion se utiliza la clasificacion adoptada en la ENGIH1994-95.

Cuadro 83. Estructura del gasto de consumo de los hogares en 1994-1995 y 2005-2006.
Montevideo.

100,0
18,3
3,4
3,6
28,0
6,4 4,6
11,0 12,2
8,9 11,0
1,7 4,6
3,8 5,1
2,4 3,3
4,7 59

El descenso del peso de la Alimentacion en los hogares montevideanos refleja una
tendencia que viene observandose desde la década de 1970:

Cuadro 84. Evolucién del peso de la Alimentacion®® en los Gastos de Consumo.

1971-72 45,1% -

1982-83 33,8% 40,6%
1994-95 24,5% 26,8%
2005-06 21,1% 25,9%

65 Incluye alimentos, bebidas no alcohdlicas, bebidas alcohdlicas y comidas consumidas fuera
del hogar.

% En las Encuestas de 1982-1983 y 1994-1995, se encuestaron hogares de cinco localidades
grandes del Interior. En la ENGIH 2005-2006, los hogares encuestados representan a todo el
Interior urbano.
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Grafico 27. Estructura del gasto en 1994-1995 y en 2005-2006. Montevideo.
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VI. Transferencias Sociales

Cuando a los gastos de consumo final se suman las transferencias recibidas de
instituciones y del Estado, el consumo promedio de los hogares de todo el pais
aumenta de $17.452 a $19.006 mensuales, de los cuales el 8% ($1.554) son
transferencias sociales. De estos, $806 corresponden a gastos en Educacion, $567 a

gastos en Salud, y $121 corresponden a transferencias de Alimentacion.

Para los hogares del primer decil, las transferencias representan $3.700 (36,0%), para
el segundo decil son un 23,1% y el peso sigue disminuyendo hasta que para el décimo
decil, éstas representan $517, un 1,2% (Grafico 28).

Grafico 28. Peso de las transferencias en el consumo total de los hogares segun deciles.
Total del pais.
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Las transferencias en Educacién y Salud son las mas importantes, mientras que las
transferencias en Alimentacién son menos de un 10% del total, salvo para el primer
decil. Las transferencias en otros rubros son marginales.

No solo el peso de estas transferencias es decreciente con el nivel de ingresos de los
hogares; el valor absoluto de las mismas también lo es.
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Cuadro 85. Valor promedio de las transferencias sociales recibidas por deciles de
ingreso de los hogares segun rubro. Total del pais. ENGIH 2005-2006.

19.006 | 10.273 | 12.092 | 12.742 | 14.215 | 15.105 | 16.828 | 18.128 | 22.204 | 26.710 | 41.757

1.554 | 3.700 | 2.793 | 2.054 | 1.643 | 1.266 | 1.059 892 833 766 517

121 528 261 123 104 72 51 29 14 16 7

567 1421 1197 895 655 488 339 271 174 154 74

806 1647 1183 956 795 650 629 568 624 573 428

16 17 43 34 44 1 3 1 6 1 0

44 87 109 46 45 45 37 23 15 22 8

8,2 36,0 23,1 16,1 11,6 8,4 6,3 4,9 3,8 2,9 1,2
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I. INTRODUCCION

En esta seccion se analizan algunos resultados de la ENGIH 2005-2006 desde una
perspectiva de género, observando la conformacion de la estructura de gastos de
consumo de los hogares segun distintas tipologias de hogares y sexo® del jefe, en
funcién de los ingresos y zonas geograficas de residencia.

El género como categoria analitica, responde al propdsito de visualizar en el proceso
de construccion sociocultural y socio histérico de lo masculino y lo femenino, las
desigualdades entre varones y mujeres. Es asi que a partir de la ENGIH 2005-2006 se
pretende identificar y encontrar explicaciones a diferencias en la estructura de gastos
de consumo de los hogares en funcion del sexo del jefe/a.

Los hogares de la Encuesta se pueden clasificar de acuerdo a determinadas
caracteristicas de sus miembros (numero de integrantes, niumero de perceptores,
presencia de nifios o adolescentes, presencia de adultos mayores, sexo del jefe, edad
del jefe, nivel educativo del jefe, condicion de actividad del jefe) y las tipologias
resultantes se pueden cruzar con otras variables de clasificacion tales como el lugar
de residencia (Montevideo/Interior, urbano/rural), el ingreso del hogar o el ingreso per
capita. En esta seccidn se han seleccionado s6lo algunas de estas variables, aquellas
que podrian revestir mayor interés desde la Sociologia. Otros posibles cruzamientos
de variables se presentan en los cuadros disponibles en

http://www.ine.gub.uy/engih/engih_resultados

A continuacion se presenta la clasificacion que resulta relevante para este analisis, en
la que intervienen el numero de miembros del hogar, las relaciones de parentesco, la
presencia de hijosy la presencia de uno o dos progenitores. En virtud de lo poco
significativo de algunas de las tipologias resultantes, el analisis se centra en los
hogares familiares (con excepcion de los hogares extendidos y compuestos) y en los
hogares unipersonales.

*"Debido a que el concepto “hombre” es utilizado tanto para referenciar al género humano
(neutral-universal) como a los varones (singular-no neutral), en este trabajo utilizaremos las
categorias “varén/mujer” y no “hombre/mujer”.
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Il. TIPOLOGIA DE HOGARES

Hogares familiares

Son los hogares con mas de un integrante en donde existe una relaciéon conyugal o de
parentesco del tipo: padre/madre/hijo. Puede haber ademas otros parientes o no
parientes en el mismo. Conviven bajo un mismo techo y conforman un fondo comun al

menos para la alimentacion. Los hogares familiares se pueden clasificar en:

Hogares nucleares con hijos
Relacion conyugal con hijos o relacién padre/madre/hijo sin otros parientes o
no parientes.
» Biparentales
* Monoparentales
Hogares nucleares sin hijos
Pareja sola, sin hijos ni otras personas (parientes o no parientes).
Hogares ectendidos
Hogares nucleares (bi 0 monoparentales) con otros parientes.
Hogares compuestos
Hogares nucleares (bi o monoparentales) con otros no parientes, en donde
puede o no haber otros parientes.

Los hogares no familiares se caracterizan por que no esiste un nucleo familiar, es decir
no hay una relacion conyugal ni del tipo padre/madre/hijo. Los hogares no familiares

se clasifican en:

Hogares unipersonales
Hogares sin nucleo no unipersonales

El Cuadro 86 muestra la clasificacion de los hogares del pais, segun las definiciones
precedentes.
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Cuadro 86. Distribucion de hogares segun tipologias. ENGIH 2005-2006.

1.048.927
206.113 19,6
662.832 63,2
120.525 11,5
59.457 57

Si se realiza una clasificacion mas fina de los hogares nucleares, agrupando a los

demas como “otros”, la distribucion es la siguiente:

Cuadro 87. Distribucion de hogares nucleares. ENGIH 2005-2006.

1.048.927
108.303 10,3
377.910 36,0
176.619 16,8
386.096 36,8

Al considerar el sexo del Jefe de hogar, se obtiene la siguiente distribucion segun el

tipo de hogar.

Cuadro 88. Tipo de hogar seguin sexo del Jefe. ENGIH 2005-2006.

Sexo del jefe

Volviendo a la clasificacion desagregada de los hogares nucleares, se obtiene:

Cuadro 89. Distribucion de hogares nucleares seguin sexo del Jefe. ENGIH 2005-2006.

Sexo del jefe
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Grafico 29. Tipologia de hogares.
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Grafico 30. Tipologia de hogares segun sexo del Jefe.
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Grafico 31. Hogares nucleares segun sexo del Jefe.
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Definicion de variables

En esta seccion los gastos de consumo se miden con la variable gasto de consumo
per capita de los hogares. Se excluyen de la definicién de la variable: el valor locativo y
las transferencias (del Estado, de instituciones sin fines de lucro o de otros hogares).

Para clasificar los gastos de consumo por rubro se utiliza, como en las otras
secciones, la Clasificacion de Consumo Individual por Finalidad (CCIF) que se
encuentra disponible en http.//www.ine.gub.uy/engih/engih_resultados Anexo 11.

Los datos referidos a las estructuras de gastos reflejan el peso relativo de los gastos
de consumo por rubro sobre el gasto total de consumo.

Para el analisis de los ingresos se utiliza la variable ingreso corriente mensual per

capita sin valor locativo.

Es conveniente recordar que las personas ocupadas incluyen no solo a las personas
con empleo, sino también a las personas que producen para el autoconsumo, en
actividades como el cultivo de una huerta, la recoleccién de lefia o cria de animales

con destino exclusivo para el consumo del hogar.

El nimero de casos en la muestra es demasiado pequefio para realizar inferencia en
ciertos casos (un ejemplo de ello son los hogares monoparentales con jefatura
masculina), ya que no alcanzan los 50 casos en la muestra. Por este motivo, para

algunos casos, se trabaja con zonas geograficas agrupadas y con terciles®® de ingreso.

% Los terciles son niveles de ingreso que dividen la muestra de hogares en tres grupos: el 33%
de los hogares con menores ingresos, el 33% de hogares con ingresos intermedios y el 33% de
los hogares con mayores ingresos.
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Cuadros resumen

Cuadro 90. Clasificacion de los hogares unipersonales de todo el pais por edad y sexo
del Jefe, segun diversos indicadores. ENGIH 2005-2006.

- Menor de 35 35-60 anos

Mayor de 60

28 50

28

15.578 13.169 13.313 14.117 9.080 9.751
88% 94% 74% 88% 16% 37%
85% 91% 36% 41% 26% 13%
5% 1% 37% 35% 13% 17%
0% 0% 16% 3% 70% 35%
4% 1% 16% 10% 5% 16%
15% 19% 18% 24% 21% 28%
32% 26% 39% 32% 42% 37%
47% 45% 57% 56% 63% 65%
8% 13% 6% 10% 3% 5%
4% 3% 7% 5% 13% 8%

Cuadro 91. Clasificacion de los hogares unipersonales, monoparentales y biparentales
por sexo del Jefe, segin diversos indicadores. ENGIH 2005-2006.

Unipersonal
CONCEPTO  Mujer Varén Mujer Varon Mujer Varén  Mujer Varén
45% 55% 73% 27% 90% 10% 16,5% | 83,5%
45 42 74 72 50 59 39 45
9% 14,5% 5% 16% 20% 31%
12% 2% 70% 35% 26% 42,5%
63,5% | 76,5%
36,5% | 23,5%
30% 23,5% 13% 17% 29% 17%
78% 89,5% 16% 37% 65% 75% 62,5% 90%
13.823 | 13.797 | 9.080 9.751 6.418 8.545 6.313 6.780
0,22 0,01 0,53 0,47
0,9 0,7 1,22 1,09
0,66 0,84 0,32 0,42
17% 22% 21% 28% 27% 26% 27% 28%
1% 4% 0% 3,5% 1% 2% 2% 2%
37% 30% 42% 37% 31% 29% 25% 25%
6% 4% 13% 8% 7% 6% 7% 6%
1% 1% 0% 0% 1,5% 1,5% 2% 2%
6% 1% 2,5% 5% 6% 10% 9% 10%
6% 4% 5% 2% 5% 4% 4% 4%
7% 6% 3% 3% 6% 5% 6% 6%
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lll. RESULTADOS RELEVANTES

1- De acuerdo con la conformacién de las estructuras de gastos en los hogares
unipersonales, resulta evidente que varones y mujeres tienen prioridades distintas en
cuanto a la estructura de gastos. Estas diferencias se mantienen segun niveles de
ingresos, intervalos de edad y region, sin embargo, se agudizan o minimizan segun el
nivel de ingresos, ya que en los hogares de mas altos ingresos los pesos relativos de
los distintos rubros de gastos segun sexo del jefe tienden a avecinarse.

2- Al analizar la estructura de gastos en hogares familiares, se observa que las
diferencias antes mencionadas tienden a desaparecer cuando se clasifican los
hogares por sexo del jefe. Y en este caso se hacen mas evidentes las diferencias en
funcion de los tipos de hogares y niveles de ingresos.

Puede entonces conjeturarse que, aunque varones y mujeres tengan prioridades
distintas en la distribucion de sus gastos, la presencia de hijos/as y la conformacion de
una familia parecen llevar a una estructura de gastos mas determinada por el nivel de

ingresos, los habitos de consumo de la region y el tipo de hogar.

3- El peso significativo que tienen los rubros Alimentacion y Vivienda en los hogares
de menores ingresos -los cuales representan en algunos casos las tres cuartas partes
del total de gastos- condiciona el gasto en Educacién, Recreacion y cultura y
Restaurantes y servicios de alojamiento, que muchas veces terminan siendo

marginales o nulos.

La jefatura del hogar

En sociedades como la nuestra, marcadas por una vision androcentrista del mundo, en
general es el “esposo/ padre” quien se autodefine o es definido por los demas
miembros como el “jefe” de hogar, frecuentemente asociado a que es, ademas, el
principal perceptor de ingresos.

En funcion de lo anterior, es posible plantear las siguientes interrogantes: ¢ Definen los

hogares al jefe/a en funcién de sus aportes en ingresos monetarios? ;Esto se cumple
para ambos sexos? ;Cémo se distribuyen las jefaturas segun tipos de hogares?
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En el Uruguay, tanto en las encuestas a hogares como en los censos, se define como
jefe del hogar a la persona reconocida como tal por los integrantes del hogar. Criterios
asociados al aporte econdémico aparecen como segunda opcidén siempre y cuando no
se logre definir un jefe de acuerdo al primer criterio.

Al respecto, Irma Arriagada®® sefiala que al no considerar la posibilidad de jefatura
compartida en este tipo de investigaciones, el criterio utilizado para la definicion del
jefe conlleva un sesgo sexista, ya que cuando existe jefe y conyuge, se considera

generalmente jefe al varon, y el criterio secundario no siempre se aplica a la mujer.

Para hacer frente a esta situacion, Arriagada propone la consideracion de la jefatura
simultdnea femenina/masculina. Define ademas los criterios utilizados hasta el
momento como de facto (en funcidén del principal perceptor de ingresos) y de jure (el
convencional, en donde los integrantes del hogar definen al jefe).

Se destaca que en América Latina el porcentaje de hogares, cuyo principal perceptor
es una mujer, supera al de los hogares con jefatura femenina, dejando a la luz las
concepciones culturales predominantes en torno a lo masculino y lo femenino. Este
fendbmeno queda evidente en nuestro pais al analizar los resultados de la ENGIH
2005-2006, ya que el 83.5% de los hogares con la presencia de ambos padres tiene

como jefe un varén.

Si se analiza la coincidencia entre el sexo del jefe de hogar y el del principal perceptor
de ingresos, se encuentra que, mientras el 86% de los varones son a la vez el principal
perceptor de ingresos y jefes del hogar, solo el 29% de las mujeres son las principales
perceptoras de ingresos y también las jefas de sus hogares. Uruguay por lo tanto, no
escapa a la realidad latinoamericana.

Sin embargo, las mujeres siguen siendo las jefas mayoritarias en hogares nucleares
monoparentales, asi como también son mayoria en hogares unipersonales. Este
ultimo caso se presenta con la mayor frecuencia a partir del fallecimiento del conyuge
y, en algunos casos, como consecuencia de la ruptura de una relacién de pareja
matrimonial. Entre los varones jefes de hogares unipersonales se encuentra una
proporcion importante de solteros y un porcentaje menor de separados de hecho y
divorciados.

% Arriagada Irma (2002) “Cambios y desigualdades en las familias latinoamericanas” Revista
de la CEPAL No. 77, Santiago de Chile, Chile.
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Hogares unipersonales

1- En los hogares unipersonales los gastos relativos en los rubros Alimentacion y
bebidas no alcohdlicas y Vivienda disminuyen a medida que aumenta el nivel de
ingresos.

2- En los hogares unipersonales con jefas mujeres el peso relativo del gasto en

Alimentacién es menor que en los hogares con jefes varones.

3- Con medias de ingresos menores a la de los varones en todos los niveles de
ingresos, los hogares unipersonales con jefatura femenina presentan siempre un

mayor peso relativo del rubro Vivienda en la estructura de gastos.

4- La estructura de gastos segun sexo presenta prioridades diferentes en varios
rubros. Como ya se menciono, el gasto relativo en Vivienda es mas significativo entre
las mujeres. Otro tanto ocurre con los gastos en Salud, Recreacion y cultura,
Comunicaciones y Bienes y servicios diversos. El gasto en Transporte es siempre
mayor en los hogares con jefatura masculina. Estas diferencias se mantienen en
distintos niveles de ingresos y regiones geograficas analizadas, asi como en distintos
tramos etarios.

5- En cuanto a la diferencia que presenta el gasto en Salud entre varones y mujeres,
los siguientes son algunos de los factores que pueden explicar en parte el fenébmeno:
a) El auto-cuidado de la salud” a partir de la concurrencia a instituciones de asistencia
médica, la realizacién de analisis médicos, y la adquisicion de medicamentos, parece
ser un habito mas frecuente entre las mujeres, b) la nocién de que el varén no es un
usuario frecuente de los centros de salud, ni tampoco un consumidor usual de
medicamentos. Estas afirmaciones se sustentan en una nocion (hegemonica) sobre la
masculinidad asociada a la “fortaleza” del varén, y la vigencia de tabues que lo inhiben

a realizarse determinados controles médicos.

6- En los hogares de bajos ingresos, las estructuras de gastos segun sexo del jefe
son similares, en particular, se encuentran menores diferencias en el peso de los dos

principales rubros (Alimentacion y Vivienda).

" Ver Informe de Investigacion “Proyecto Género y Generaciones”, UNFPA/INE/MYSU/MSP,
2004
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7- A medida que aumenta el nivel de ingresos, las diferencias en el gasto relativo de
los rubros Alimentacion y Vivienda se van reduciendo, y en contrapartida, aumentan
los gastos relativos en Salud, Transporte y Comunicaciones.

8- En los hogares de bajos y altos ingresos, las diferencias en la estructura de gastos
en funcion del sexo del jefe aparecen menos marcadas. En los primeros, por la
importancia de los rubros principales como lo son la Alimentacion y Vivienda, los
cuales explican bastante mas del 50% del total de gastos de consumo. En los
segundos, porque a medida que aumenta el nivel de ingresos, la distribucién de los
rubros en la estructura de gastos tiende a ser mas uniforme. En los hogares de
ingresos medios es donde la diferencia de prioridades entre varones y mujeres
aparece mas evidente.

Grafico 32. Peso relativo de los rubros Alimentacion y Vivienda sobre el total de gastos
de consumo, para varones y mujeres jefes/as de hogares unipersonales
segun intervalos de edad. ENGIH 2005-2006.
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Gréfico 33. Estructura del gasto (en %) en hogares unipersonales menores de 35 afios.
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Grafico 34. Estructura del gasto (en %) en hogares unipersonales
con miembros entre 35 y 60 aios. ENGIH 2005-2006.
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Grafico 35. Estructura del gasto (en %) en hogares unipersonales con miembros
mayores de 60 afnos segun zonas geograficas. ENGIH 2005-2006.
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Hogares nucleares

1- Al igual que en los unipersonales, en los hogares monoparentales el peso relativo
mas importante lo tiene la Vivienda. En los biparentales el rubro con mayor peso
relativo es la Alimentacion.

2- Entre los hogares nucleares, el 90% tiene como jefe una mujer si el hogar es
monoparental, mientras que solo en el 16,5 % de los casos la jefatura es femenina
cuando el hogar es biparental.

3- Mientras que el 85,5% de los jefes de hogares biparentales estan ocupados, en el
caso de los monoparentales la tasa de ocupacion es solo del 66 % (ya se sefialé que
el 90% de los hogares monoparentales tienen como jefe a una mujer).

4- En cuanto a la cantidad promedio de hijos segun intervalos de edades, los hogares
biparentales tienen, en relacion con los monoparentales, una media mayor de hijos
menores de 18 afios (siendo aun mas significativa la diferencia en los menores de 13),
siempre en relacién a los monoparentales. Cabe senalar que la cantidad promedio de
integrantes por hogar es mayor en los biparentales: 3,99 frente a 2,72 en los
monoparentales, y la edad promedio del jefe es significativamente menor en los
hogares biparentales que en los monoparentales (44 y 51 anos respectivamente).
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5- La estructura de gastos para todo el pais de los hogares biparentales y
monoparentales presenta algunas diferencias que pueden explicarse principalmente
por las diferencias en el tamafo promedio de los mismos y el efecto, por lo tanto, de la

existencia de economias de escala.

6- Los hogares monoparentales tienen como caracteristica que, mientras el 5% de los
jefes varones se declaraba soltero al momento de la entrevista, en el caso de las
mujeres la proporcion de solteras ascendia a 19,4%.

7- Otro dato relevante es que, en hogares monoparentales, el porcentaje de jefes
viudos supera en algo mas de 16 puntos al porcentaje de mujeres jefas en igual
condicion. Este resultado permitiria concluir que los varones, en nuestra cultura, son
jefes de hogares monoparentales fundamentalmente en situaciones limites, lo que
deja evidente la clara predisposicion cultural a mantener los hijos con la mujer.

8- Los hogares monoparentales con jefatura femenina, en relacion con la jefatura
masculina, tienen una media de edad del jefe bastante menor, una cantidad promedio
de integrantes mayor, una cantidad de nifios menores de 6 afios mayor y una cantidad
promedio de hijos mayores de 18 afios menor.

9- En los hogares biparentales, la estructura de gastos no presenta variaciones
importantes al analizarla por sexo del jefe. Por lo cual, como ya se menciond, las
diferencias reflejadas en los hogares unipersonales no se mantienen cuando varones y

mujeres conforman hogares nucleares con hijos.

10- En los hogares monoparentales la proporcién que tienen los rubros Alimentacion y
Vivienda sobre el gasto total es muy similar entre los jefes de ambos sexos. Y si bien
las diferencias encontradas en cuanto a las prioridades del gasto en otros rubros en

los hogares unipersonales segun sexo se mantienen, éstas son mucho menores.

11- Los varones jefes de hogares monoparentales tienen un nivel de ocupacion mas

alto y un mayor gasto relativo en transporte.

12- La estructura de gastos de los hogares monoparentales frente a los biparentales
presenta, en ambos sexos, diferencias en el peso de los dos principales rubros, ya que
la Alimentacion es el de mayor peso relativo en los biparentales y la Vivienda en los

monoparentales. Sin embargo, mientras en los hogares con jefatura masculina la
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estructura de gastos es casi idéntica en ambos tipos de hogares, en el caso de las
mujeres jefas, el peso relativo de los dos principales rubros, asi como del Transporte y
Educacion, muestran un aumento los primeros y una reduccion los segundos. Esto
podria explicarse porque, mientras la media de ingresos es similar en los hogares con
jefatura masculina en ambos tipos de hogares, asi como el nivel de ocupacién, en el
caso de los hogares con jefatura femenina la media de ingresos disminuye y
probablemente, el numero de perceptores sea menor en los hogares monoparentales.
En estos hogares, la cantidad promedio de hijos mayores de 18 afios es menor que en
los hogares biparentales, mientas que la cantidad de hijos en edad escolar es mayor
en los primeros.

14- En Montevideo, la estructura de gastos de los hogares biparentales también es
muy similar segun sexo del jefe, y si bien el gasto relativo en Alimentacion y Vivienda
disminuye a medida que aumenta el nivel de ingresos, la proporcién del gasto en
Transporte y Bienes y servicios diversos no presenta grandes diferencias entre los
sexos. Es de notar que en estos hogares el nivel de ocupacion es alto.

15- A medida que aumenta el nivel de ingresos, pasan a ser importantes los gastos en
Salud, Educacion y en actividades que pueden evidenciar una prioridad en el uso del
tiempo libre, como la Recreacién y cultura, Restaurantes y alojamientos. El rubro
Bienes y servicios diversos (que incluye articulos para el cuidado personal) se
mantiene en todos los niveles de ingresos en una proporcion similar, aunque es algo

mas importante en los hogares con jefatura femenina.

Grafico 36. Estructura del gasto (%) en hogares monoparentales.
Total del pais. ENGIH 2005-2006.
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Grafico 37. Estructura del gasto (%) en hogares biparentales.

Total del pais. ENGIH 2005-2006.
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Grafico 38. Estructura del gasto en hogares biparentales.

Montevideo. ENGIH 2005-2006.
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Otra posible clasificacion de los hogares familiares atiende al ciclo de vida en que se

encuentran. Es posible distinguir al menos seis etapas:

Etapa 1. Nuclear sin hijos: pareja joven sin hijos y la mujer tiene 40 afos 0 menos.

Etapa 2. Inicio de familia: familias que sélo tienen hijos menores 6 de anos.
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Etapa 3. Expansion o crecimiento: familias con hijos entre 6 y 12 anos, pudiendo tener
0 no hijos menores de 6 afios.

Etapa 4. Consolidacion: familia con hijos entre 13 y 18 afos, pudiendo tener hijos
menores de 12 afos.

Etapa 5. Salida: familias cuyos hijos menores son mayores de 18 afos.

Etapa 6. Nido vacio: parejas sin hijos en donde la mujer tiene mas de 40 afios.

A los efectos de realizar un cruzamiento de esta clasificacién por ingresos, region y
sexo del jefe sin perder representatividad, se hizo necesario reducir el numero de
categorias. Por este motivo se unieron las etapas 1y 2 por un lado, y la 5 y 6 por otro,

quedando asi, para el analisis, cuatro etapas.

Etapa 1. Nuclear sin hijos (pareja joven sin hijos y la mujer tiene 40 afios o0 menos) o
inicio de familia (la familia tiene sdlo hijos menores de 6 anos).

Etapa 2. Expansion o crecimiento: familias con hijos entre 6 y 12 afios, pudiendo tener
0 no hijos menores de 6 afios.

Etapa 3. Consolidacion: familia con hijos entre 13 y 18 afos, pudiendo tener hijos
menores de 12 afos.

Etapa 4. Salida (familias cuyos hijos menores son mayores de 18 afios) o nido vacio

(parejas sin hijos en donde la mujer tiene mas de 40 afos).

En el caso de los ingresos, los hogares se clasifican en dos clases a partir de la

mediana (el 50% con menores ingresos y el 50% con mayores ingresos).
En estas cuatro etapas se pueden encontrar hogares donde figura la relacion padre

y/o madre/hijo, y se debe tener en cuenta que los hogares pueden ser biparentales o

monoparentales, extendidos, compuestos o nucleares.
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Cuadro 92. Clasificacion de los hogares de todo el pais por etapa del ciclo de vida

familiar y sexo del jefe, segun diversos indicadores. ENGIH 2005-2006.

CONCEPTO

Sexo del Jefe/a

Edad promedio del jefe/a

% de jefes/as separados/as

% de jefes/as viudos/as

% de jefes/as casados/as

% de jefes/as union libre

% de jefes/as divorc.

% de jefes/as ocupados/as
Ingreso per capita

Promedio de hijos menores de 6
Promedio de hijos entre 6 y 18
Promedio de hijos mayores de 18

PESO RELATIVO DEL GASTO
Alimentacion y Bebidas no Alc.
Bebidas Alcohodlicas y Tabaco
Vivienda

Salud

Educacion

Transporte

Comunicaciones

Recreacion y cultura

1- Una proporcién importante de los hogares con jefatura femenina a lo largo de los
ciclos de vida familiar son hogares monoparentales. En relacion a los hogares con
jefes varones, aquéllos presentan una menor media de ingresos y menores niveles de

ocupacion.

2- En los hogares de menores ingresos, el gasto relativo en Alimentaciéon aumenta a
medida que avanza la etapa del ciclo de vida familiar, disminuyendo en la ultima etapa,
donde las proporciones son similares a la etapa 1. Son las etapas 1 y 4 que muestran
la menor cantidad promedio de integrantes del hogar (es donde aparecen los hogares

Varén Mujer  Varén Mujer Varén Mujer  Varén Mujer
76% 24% 68% 32% 66% 34% 70% 30%
32 29 38 34 47 44 64 62
0% 8% 0,10% 12% 1,50% 17% 1% 8%
0,10% | 0,70% | 0,10% 2% 0,60% 8% 2% 37%
52% 21% 69% 35% 78,50% 30% 86% 27%

47,50% | 55% 29% 20,50% 18% 12% 9% 7%
0% 1,70% 1% 10% 0,80% 22% 1% 17%
96% 65% 96% 32% 93% 71% 57% 48%
8740 7558 5883 4551 5679 5388 8920 8034
0,91 0,87 0,62 0,59 0,22 0,18
B s 139 1,88 1,85
2450% | 25% 28% 30% 30% 29% 26% 25%
2% 2,50% 2% 1% 2% 2% 2% 1,50%
23% 24% 24% 25% 26% 27% 31% 32%
5% 5% 6% 5% 5,50% 5% 10% 9%
1,50% 1% 2,50% 2% 2% 2,50% | 0,50% | 0,70%
12% 8,50% 10% 7% 9% 7% 8% 7%
4,50% | 3,50% 4% 4% 4,50% 5% 4,50% 5%
7% 7% 6% 7% 5,50% 5% 5% 5%

nucleares sin hijos: pareja joven o nido vacio).

3- El gasto relativo en Mobiliario y equipamiento para el hogar es mayor en la etapa 1,
lo cual es coincidente con la etapa del ciclo de vida familiar de nucleos familiares en

formacion.
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4- El gasto en Educacion se concentra con mas importancia en las etapas 2 y 3 del
ciclo de vida, en donde los hijos tienen entre 6 y 18 afos, 0 sea en la etapa de
educacion formal primaria y secundaria. Esta situacién es mas evidente en los hogares
de mayores ingresos, lo que refleja la importancia de la educacion publica entre los
hogares de menores ingresos y la escasa inversion en formacion extracurricular para
los miembros en edad escolar de estos hogares.

5- El gasto en Vestimenta y calzado disminuye en la etapa 4, o sea, cuando la edad
promedio de los integrantes del hogar es mayor, la cantidad promedio de miembros es
menor y la media de ingresos de los hogares también es menor.

6- La presencia de hijos aumenta el peso relativo del rubro Alimentacion en hogares
de altos y bajos ingresos, y en Educacién en los primeros. El aumento en la edad
promedio de los miembros del hogar aumenta el peso relativo del gasto en Salud,
siendo mas pronunciado en los hogares de mayores ingresos.

7- La estructura de gastos segun sexo del jefe presenta menos diferencias en la etapa
4, aunque las diferencias presentadas en las otras etapas pueden deberse en parte a
las diferencias ya mencionadas entre los hogares biparentales y los monoparentales.

Grafico 39. Estructura del gasto segun ciclo de vida para Jefes Mujeres.
ENGIH 2005-2006.
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Nota: “1” corresponde al 50% de los hogares de menores ingresos y “2” al 50% de los hogares de
mayores ingresos.
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Grafico 40. Estructura del gasto segun ciclo de vida para Jefes Varones.
ENGIH 2005-2006.
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Nota: “1” corresponde al 50% de los hogares de menores ingresos y “2” al 50% de los hogares de
mayores ingresos.

Sobre algunos rubros

Bebidas alcohdlicas y tabaco

El gasto relativo del rubro Bebidas alcohdlicas y tabaco, en hogares unipersonales, es
mas importante en los varones que en las mujeres, en todos los tramos etarios,
regiones y niveles de ingresos. Sobre esto puede conjeturarse que las sanciones
sociales en relacion al consumo de alcohol, tabacos y estupefacientes, recaen con
mayor peso en las mujeres, quienes pueden verse mas predispuestas a subdeclarar

estos gastos, considerados socialmente “culposos”.

Gasto en transporte

El gasto en Transporte presenta diferencias en los hogares unipersonales, pero estas
diferencias se explican menos por el sexo del jefe que por la condicion de ocupacion.
El peso relativo de los gastos en Transporte de los ocupados respecto de los no
ocupados se duplica en el caso de las mujeres y es 2.5 veces en el caso de los
varones.

Situacién similar se presenta con el gasto en Recreacion y cultura. El peso para los
ocupados casi se duplica en relacion con los no ocupados, con la diferencia que en el
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caso de las mujeres, este gasto tiene un peso mayor que el gasto en Transporte, tanto
para ocupadas como para no ocupadas.

Grafico 41. Gasto relativo en Transporte y Recreacioén y cultura en los hogares
unipersonales segun situaciéon ocupacional. ENGIH 2005-2006.
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