NOMBRE DEL MERCADO \b\(&& C)Q @‘Obov\‘nbO\

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
TOMA DE DATOS

£l SIMA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos (Manual tecnicamente elabarado y ajustado, segun el desarrollo del SIMA,
metodologia de toma de datos, nomera de muestras, horarios, materiales, fuentes de datos, etc.)

PUNTOS DE CONTROL s MO
Hay manual escrito y es consultado per los Reporteros de Mercado %
Se cumple el manual. Hay un control interno del cumplimiento del manua! 74

Se cuenta con Reporteros de Mercado reciutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcidn

PUNTQS DE CONTROL S

Hay normas de reclutamiento aplicadas para el personal en la institucion

NRNE

Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para el ingrese a! servicio

i 0s Reporteros de Mercado disponen de recursos logsticos para cumplir su labor Participan en eventos de capacitation evaluacion y ajuste
dal SIMA, N

PUNTOS DE COMTROL si Mo

Prasupuesto anual del sistema aporta suficientes recurses para operaclon normal servicio

Hay programa do aventos de capacitacion a los reporteros, incluyendo pasant’as seminarios de evaluacion y X

Loy Reporteros de Mercado cuentan con una lista de infarmantes calificados

6(1NTOS DE CONTROL. S il s HO

Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel de conocimizgnto .7L

Hay una lista basica de informantes, que puede complemantarse con encuestas al azar {segun Manualj

PUNTOS DE CONTROL S . it ' st o

Mortnas escritas [dentro o fuera del Manual) o practicas de rutina adoptadas por el Servicio.

)
Ha roahzado un estudio sobre fa cadena de los principales productos. que le permite definir téenicamente o
nivoles de precios productor mayonsta, minorista internacitnates #ic

RUNTOSIDE COMTROL St MO
Lo cuenta con uno o virias estudios autorizados elaborados dentro o furra del SIMA gue sirve de orientader para

determinar 10s puntos de muestreo y toma de datos D"

£t SIMA acude a diagnéstitos e investigaciones autorizadas en el pais sobre el sistema alimentario, que aportan

elementos tacnicos para deterninar les puntos de muestrea y tema Je datos. )(

% no hay invest.gaciones o ciagndsticos elaborades al menos el SIMA se preocupa por buicar informacion donea
que le permuta avenguar las tendencias del mercadeo, para actualizar su metodologia de toma de datos. evitando >L
una ruting y un edtancameento en la toma e datos

PUNTOSDECONTROL

) 3 St NQ
El Manual del 5IMA establece los diferentes componentes informativos, En su defecto, existen planes de desarrollo
del SIMA que establecen modulos y componentes de la informacion a proveer en la vanable “mercados”, ,
Ef SIMA cuenta con informacicn sobre precios y otros datos de mercados externas, incluyendo precios de
intercambio con paises vecincs. =
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NOMBRE DEL MERCADO GUA)/A o T

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
- TOMA DE DATOS

EI SIMA cueata con un manual de operacion para Ia toma de datos {Manual tecnicamente eiaborado y ajustado, segun el desarrollo del SIMA,
metodologia de toma de datos, nimero de muestras, horarios, materiales, fuentes de datos, etc )

PUNTOS DE CONTROL St NO /

/
Hay manual escrito y es consultado por los Reporteros de Mercado /
Se cumple el manual Hay un control interno del cumpiimiento del manua! /

e cuenta con Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion

PUNTOS DE CONTROL Si NO

Hay normas de reclutamiento aplicadas para el parsonal en la institucion / 5

Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para el ingreso a! servicio /

Los Reporteras de Mercado disponen de recursos logisticas para cumplir st labor Particinan en eventos te capacitacién evaluacion y ajuste
o SIMA,

PUNTOS DE CONTROL s no 7
Prasupuesto anual del sistema aporta suficientes recursas para operacion nermal servicio //'
Hay programa de eventos de capacitacion a los reportercs, incluyendo pasantias seminarios de evaluacion y /
similares

Lot Reporteros de Mercado cuentan con una lista de Informantes cakficado

PUNTOS DE CONTROL - o 5 ) J
§ = - i - = l A

Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel de conoc mienta /
Hay una fista basica de informantes, que puede camplementarse con encuestas al azar {segun Manual) /

Existen normas sohra validacidn de la informacidn recolectada ¢n Tuantes distintas a loz informanies consultados o con otros informarntes

PUNTOS DE CONTROL ’ { g st No

Mormas escritas {dentro o fuera del Manual) o practicas de rutina adoptadas por o Servicio.

Ha realizado un estudia sobre la cadena de los pnncipates productos, gue le permite definir técnicamente los “puntos de toma de datos” v los
niveles de precios productor mayonsta minorista internacionales etc

[UMTOS DE CONTROL ' | = Ho

Sp cuenta con UNE 0 varias estudios autorizados. elaborados dentro o fuera te! SIMA que sirve de oriuntador para
determinar las puntos de muestrec y toma de datos

= 1

Ef SIMA 3cude a diagnosticos e investigiciones autorizadas en el pars sobre el sisterna alimentano, que aportan

alementos tecnicos para determinar les puntos de muestreo y tema de datos -
P,

S1 no hay inveshigaciones o diagnosticos elaborades, ai menos el SIMA se preocupa por burcar informacion idonea
que le parmita aveniguar las tendencias del mercadeo para actuatizar su metedoiogia de toma de datos evitande
una rutina y un evlancamiento en la toma e datos

El SIMA toma precios y complementa con comentarios, volumenes v otra informacion de mercados {tendencias, analisis de coyuntura, etc ).

TR CONTROUME SR s S S

[

Ef Manual del SIMA establece los diferentes companentes informativos. En su defecto, existen planes de desarrollo <
del SIMA que establecen modulos y componentes de la informacion a proveer en la variable “mercados”. /

El SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo precics de /
intercambio con paises vecinos,
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NOMBRE DEL MERCADO ’Q’ M‘V\Dp de ’{@ns fg MG L(,o. "I/‘ Vo s Ag 6,;“0'7’&?%‘/ TTUG

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
_TOMA DE DATOS

£l SIMA cuenta con un manual de operacion para |a toma de datos (Manual tacnicamente elaborado y ajustado, segun el desarrallo del SIMA,
metodologia de toma de datos, nomero de muestras, horarios, materiales, fuentes de datos, etc.)

PUNTOS DE CONTROL St HNO
Hay manual escrito y es consultado por los Reporteros de Mercado l/
Se cumple el manual. Hay un control interno del cumphmiento del manuat M

s cuenta con Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion.

PUNTOS DE CONTROL St NO
Hay normas de reclutamiento aplicadas nara el personal en |2 inshitucion './
Hay normas de capacitacion y entrenarnento del personal para el ingreso al servicio ‘/

Los Reporleros dis Mercado disponen de recursos logisticas para cumplir su labor Participan en eventos d capacitacion. evaluacién y ajuste
il SIMA,

PUNTOS DE COHTROL __ 51 Mo
Prasupueste anual delf sistema aporta suficicntes recursos para operacion normal servicio /
Hay programa de eventos de capacitacon a los reporieros incluyendo pasantias seminanos de ewaluacion v /

similargs
- —-

Los Reporteros de Merratlo cuentan can una lista de informantes calificados

PLUNTOS DE CONTRO! g \ 5 no
Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel de conocimiento /
Hay una lista basica de informantes, que puede complementarse con encuestas al azar (segun Manual} V

PUNTOS DE COMTHOL e _ : : 5 no

Mormas esciitas (dent o o fuera del Manual) o oriclicaz de rutina adoptadas por el Servicio /

Ha realizado un esiudio sobre la cadena de los principales productos, gue le permite definir técnicamente los “puntos de toma de datos” y los
aneles de precos productor mayonista minarista internacionalis. #te

PUNTOS DE COMFROL y H] #%3
Se cuenta con uno o varlos estudios autorizados, elabiorados tentro o fuera del SIMA que sirve de ortentador para

determinar los puntcs de muestreo y toma de datos /

E1 SIMA acude a diagndstizos e investigaciones avtorizadas en el pais sobra el sisterna alimentario, que aportan .

alementos técnicos para determinar Ies puntes de muestreo y toma de datos /

Si no hay investigacicnes o diagnosiicos elaborades, al menos el 3IMA se preccupa por buscar informacién idonea 7
que le permita averiguar las tendencias del mercadeo, para actualizar su metodologia de toma de datos, evitando /
una futina y un estancamiento en la toma de datos

- - —r e - e p——
PUNTOS DECOMTROL Q=" oL 2 : 5) MO
 yEALE AN e el X R e

£) Manual del 3IMA establece los diferentes companentes informativos En su defecto existen planes de desarrollo -

del SIMA que establecen modulos y componentes de la informacion a proveer en 1a vanahle “mercados” /

El SIMA cuenta con informacién sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo pracios de /
intercambio con paises vecings.




NOMBRE DEL MERCADO wavahlb [5)&%0\ @WW)\Q /H M{o //Qq,u:u) \)Djz,[)[ib

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
TOMA DE DATOS

EI SIMA cuenta con un manual de oparac on para la toma de datos (Manual tecnicamente elaborado y ajustado, segun el desarrollo del StMA
metodologia de toma de datos numero de muestras. horarios, materiales fuentes de datos etc )

PUNTOS DE CONTROL 51 NO
Hay manual escrito y es consultado por los Reporteros de Mercado /
Se cumple el manual, Hay un control interno del cumplimiento del manua! /

Sa cuenta ten Reporteros de Mercado reciutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion

PUNTOS DE CONTROL St NC

Hay normas de reclutamienta aplicadas para el parsonal en la institucion )/

Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para el ingresa a! servicio

L.os Reporteras da Mercado dispanen de recursos fog'sticos para cumplir su labor Participan en eventos de capacitacion. evaluacion y ajuste
del SIMA,

PUNTOS DE CONTROL sl HO
Prasupugsto anual del sistema aporta suﬂuenres recursos para operacion normal servicio l/
Hay programa de eventos de capacitacion a los reporteros incluyendo pasantizs seminarios de eviluacion y I/

Loy Reparteros de Mercado cuentan con una lista de infarmantes calificados

PINTOS DE CONTROL 5) NO

Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel d= conocimiento V

Hay una lista hasica de informantes, que puede complementarse con encuestas al azar {segun Manual}

Exiatan notmas sohre validacidn da la informacion recolectada en fuentes distintas a los informantas consultados o con otros informantes

PUNTOS DE COMTROL. _ : st No

Mormas escritas {dentro o fuera del Manual) o prazticas de rutina adootadas per el Servicio /

Ha realizado un estudio sobre I cadena da los pnincipales productos. que le permite definir tdenicamente los “puntos de toma de datos” y ios
niveles de procios productar Miayorista, mnoriata nternacionales, 2t

FUNTIS DE CONTROL _ St 0]
Se cuenta con uno o varios rstudios autor[zadns, elaborados dentre o fuera det SIMA que sirve de onentader para
determinar los puntos de muestreo y toma de datos.

EI SIMA acude a diugndsticos e invesuigacicnes autorizadas en el pais sobre ei sistema alimentario. que aportan
alementos técmicos para determinar los puntos da muestreo y toma de datos

S: no hay investigacionas o diagndsticos elaboradcs, ai menos el SIMA se preocupa per buscar informacian idénea
que le permita averiguar 1as tendencias del mercadeo para actualizar su metodologia de toma de datos evitando

una rutina y un estancamiento en la toma de datos

Pumosnﬁcomnm - : Lo o e et B e L di T st to

El Manual del SIMA establece Ios dnferemes componentes informativos En su defecto existen planes de de;arro"o
del SIMA que establecen modulos y componentes de la informacion a proveer en la vanable “mercados”.

E1 SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercadas externos, incluyendo precics de
intercambio con paises vecines. )




NOMBRE DEL MERCADD  COME QL BARRA

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
TOMA DE DATOS

EI SIMA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos (Manual tecnicamente elapnrado y ajustado. segun el desarrollo del SIMA,
metodologa de toma de datos numero de muestras, horarios, matenales fuentes de datos. elc )

PUNTOS DE CONTROL 51

Hay manual esento y es consultado por fos Raporteros de Mercado

Se cumple el manual. Hay un control interno del cumplimiento del manual

Se ruenta con Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion

PUNTOS DE CONTROL St NO
Hay normas de reclutamiento aplicadas para el personal en la institucion )Q
Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para el ingreso al servicio %

Los Raportercs de Mercado disponen de recursos logisticas para cumplir su labor Participan en eventos de capacitacion evaluacion y ajuste

5] SIMA,

PUNTOSIDE COHTR()L N MO
Presupuesto anual del sistema aporta suf:cmntes recursos para operacmn ncrmal senvicio \C

Hay programa do eventas de capaciiacion a los reporteros incluyendo pasantias sentinarios de evaluacion y \0
umnlar s

Los Reporteros de Mercado cuentan con una lista de informantes calificados

pumos DE CONTROL

Se cuenta con una lista de lns agentes de mercado de un allu nivel de conommlemo \C ’

Hay una lista bisica de informantes, que puede complementarse con ancuestas al azar {segun Manual)

PUNTOS DE CONTHOL . ’ o Y

Mormas escritas (dentro o ‘uc-ra del Manual) o practicas de rut nn adoptadas por el Servicio

Hia realizado un estutha sobre 13 cadena de los principales productos, que le permite definir técnicamente los “puntos de toma de datos” v i0s
miveles de precos produrton mayorista, minorista internacicnaies eic

PUNTOS nsatmmm i 51 NG

S0 cunAta CON UNG 0 Virios eLtudios autor z1d(-' elaborados demro o fuara det SIMA que sirve de orientador para

determinar 105 puntas de muestreo y toma de datos ,'X.
"

EI SIMA acude a diagndsticos e nvestigaciones autarizadas en el pais sobre el sistema alimentano. que aportan y\

clamentos tacnicos para deterrminar los puntos de muestreo y toma de datos

S1 no hay investigaciones o diagnésticos slaborades, al menos el 53IMA i proocupa per buscar mformacion denea
que le permita averiguar las tendencias del mercadeo, para actuahizar su matodologia de 1oma de datos evitandc \C

URT FUNNG y un estancamiento en la toma de datos

E1 SIMA toma precios y complementa con comentarios, volimenes y otra informacion de mercados {tendencias, andlisis de coyuntura. etc)

PUNTOSDECONTROL B ol SRS pre | v sl N
El Manual del SIMA establece los du(erentes compaonentes mformanvos En su defecto, existen planes de desarrollo

del SIMA que cstablecen modulos y componentes de la informacion a proveer an la variable “mercados”. \0
El SIMA cuenta con informacian sobre precios y otras datos de mercados externos, inctuyendo precios de @
intercambio con paises vecinos, R




NOMBRE DEL MERCADO 12O QTOUAL 3 O

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
TOMA DE DATOS

£1 SIMA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos (Manual técnicamente elaborado y ajustado, segun el desarrollo del SIMA,
metodologia de toma de datos, namero de muestras, horarios, materiales, fuentes de datos, etc.)

PUNTOS DE CONTROL Si NO
Hay manual escrito y es consultado por los Reporteros de Mercado X_
Se cumple el manual. Hay un control interno del cumplimiento del manual )(

Se cuenta con Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcidn.

PUNTOS DE CONTROL St NO
Hay normas de reclutamiento aplicadas para el personal en la institucion K
Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para et ingreso al servicio, K

Los Reporteros de Mercado disponen de recursos logisticos para cumplir su labor. Participan en eventos de capacitacion, evaluacion y ajuste
del SIMA.

PUNTOS DE CONTROL Sl NO

Presupuesto anual del sistema aporta suficientes recursos para operacion normal servicio. \ :

Hay programa de eventos de capacitacion a los reporteros, incluyendo pasantias, seminarios de evaluacion y
similares

Los Reporteros de Mercado cuentan con una lista de informantes calificados.

PUNTOS DE CONTROL : ' 51 NO
Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel de conocimiento &
Hay una lista basica de informantes, que puede complementarse con encuestas al azar {segun Manual). K

Existen normas sobre validacion de la informacion recolectada en fuentes distintas a los informantes consultados o can otros informantes.

PLINTOS DE CONTROL ey s NO

Normas escritas (dentro o fuera del Manual) o practicas de rutina adoptadas por el Servicio. ®

Ha realizado un estudio sobre la cadena de los principales productos, que le permite definir técnicamente los “puntos de toma de datos” y los
niveles de precios: producter, mayorista, minorista, internacionales, etc.

PUNTOS DE CONTROL oLkt ; ! : sl NO

Se cuenta con uno o varios estudios autorizados, elaborados dentro o fuera del SIMA que sirve de orientador para
determinar los puntas de muestreo y toma de datos. )(

El SIMA acude a diagndsticos e investigaciones autorizadas en el pais sobre el sistema alimentario, que aportan
clementos técnicos para determinar los puntos de muestreo y toma de datos. )&

Si no hay investigaciones o diagnosticos elaborados, al menos el SIMA se preocupa por buscar informacion idonea
que le permita averiguar las tendencias del mercadeo, para actualizar su metodologia de toma de datos, evitando X
una rutina y un estancamiento en la toma de datos.

El SIMA toma precios y complementa con comentarios, valimenes y otra informacion de mercados (tendencias, analisis de coyuntura, etc.).

T ——— —— i = e
'Q_EUN_TOS DE CONTROL St NO
3 = et e o o sl PRy &) : e | W

£l Manual del SIMA establece los diferentes componentes informativos. En su defecto, existen planes de desarrollo

del SIMA que establecen modulos y componentes de la informacion a proveer en la variable “mercados”. x

intercambio con paises vecinos.

IEI SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo precios de K




NOMBRE DEL MERCADO M FER OV |7 @

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS

EI SIMA cuenta con un manoal de operacion para fa toma de datos (Manual tecnicamente elaborado y ajustado, segun el desarrollo del SIMA,
matodologia de toma de datos numero de muestras, horarios, materiales fusntas de datos. etc.)

PUNTOS DE CONTROL St MO
Hay manual excrito y es consultado por los Reporteros de Marcado ,é
se cumple el manual Hay un control interno del cumplimiento del manual s

5e cuenta con Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcidn

PUNTOS DE CONTROL S NO
Hay normas de reclutamiento aplicadas para el personal en la institucion . X
Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para e ingreso al servicie \(

\.os Reporteres de Mercado disponen de recursos logisticas para cumplir su labor Participan en eventas da capacitacion evaluacion'y ajuste

del SIMA —
PUNTOS DE COMTROL : s) Ho
Prasupuesto anual del sistema aporta suficientes recursos para operacion normal servicio )\
Hay programa dr e/entos de capactacon a los reporteros, incluyendo pasantias seminarios de evaluaniony ~L

/

cimilargs

Loy Reporteros de Merrade cuentan con una hsta de informantes calificados

puNT 05 DE CONTROL

Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel de conocimiento

Hay una lista bsica de informantes, que puede complementarse con encuestas al azar {segun Manualj A

Existen normas sobre validacion de la informacion recolectada en fuentes distntas a los informantas consultados o con otros informantes

P S x = S— - =

PUNTOS DE CONTROL SNl B , 51 o

Mormas escritas (dentro o fuera del Manua!) o pricticas de rutina adoptadas por el Servicio. 7\

Ha realizado un estudio sobire la cadena de los principales productos, que le permire definir técnicamente los “puntos tle toma de datos” v o
nivales de precios produttor mayorista, minorista internacionaiss. eic

—— Al TE = = = = ey — o -
PUNTOS DE CONTROL ] . | St MO
Lo Luenta con uno o varias estudios autorizado: elaborados dentro o fuera del SIMA guie sirve di orien]ador pary
determinar los puntos de muestres y toma de dats )<
E1 SIMA acude a diagndsticos e invesugaciones autonzadas en el pais sobre el sistema JEMBEMANG. Que APD:TAN %
clementos tecnicos pard determinar los puntos ds muestreo y toma de datos
S| no hay nvestigaciones o diagnosiicos elabiorades al menos el 5IMA se preocupa per buscar informacién donea y
que le pernuta aveniguar fas tandencias del mercadeo para actualizar su metodologia de toma de datos evitando )
uNa ruting y un estancamiento en la toma de datos

EI SIMA tama precios y complementa con comentarios, volimenes y otra informacion de mercados (tendencias, anlisis de coyuntura, etc )

PUNTOS DE CONTROL o UPRSHE N T el i o A Ties st M0

1 Manual del SIMA establece los diferentes companentes informativos En su defecto existen planes de desarrollo

del 5IMA que establecen modulot y componentes de la informacion a proveer en ia vanable "mercados”. )(

£1 SIMA cuenta con informacion sobre precio: y otros datos de mercados externos, incluyendo precics de )&
intercambio con paises vecings




NOMBRE DELMERCADO My gl /a/a cwnga.

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
_TOMA DE DATOS

E1 SIMA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos (Manual tecnicamente elaborado y ajustado, segun e! desarrollo del SIMA,
metodologia de toma de datos, numero de muestras, horarios, materiales, fuentes de datos, etc.)

PUNTOS DE CONTROL St NO
Hay manual escrito y es consultada por los Reporteros de Mercado 4
Se cumple el manual. Hay un control interno del cumplimiento del manual 7(

Se cuenta con Reporteros de Mercado reclutados medianfe un proceso técnico y capacitados para esa funcion

PUNTQS DE CONTROL St NC
Hay normas de reclutamiento aplicadas para el parsonal en la institucion %
Hay normas de capacitacion y entrenamiento de! personal para elingreso al servicio )(

Los Reporteros de Mercado disponen de recursos logisticos para cumplir su labor Participan en eventos de capacitacion evaluacion y ajuste
del SIMA —_

PUNTOSDE € cormzot- o s "o

Presupugsto anual del sistema aporta suficentet recursas para opera ion normal servicio X

Hay programa de eventos de capacitarion a |os reporteres, incluyendo pasantiat seminarios de evaluaciony

Lot Reporteros de Mercado cuentan con una lista de informantes cahficados

PUN‘IOS DE CO\‘TROl Ju ] Si HO
Se cuenta con una lista de os a;emes de mercado dL un alto nivel de conocimiento x
Hay una lista basica de informantes, que puede complementarse con encuestas al azar {segun Manual} x

PUHTOS DE CONTROL =it _ : S 5| no

Mormas escritas (dentro o fuera del Manual) o practicas de rutina adoptadas por el Servicio. >“

Ha realizado un estudio sobre fa cadena de los principales productos, que |z permite definir técnicamente los ”puntos de toma de datos” v los
wvales de precios productor mayorista minorita internacionales. eic

I‘UNTOS DE CQNT ROL } - = |

Se cuenta con uno o virlos estudios autorizados. elaboradas dentro o fuera del SIMA que sirve de nrwnYadO" para
determinar los puntcs de muestrao y toma de datas >/

€1 SIMA acude a dugndstitos e Investigiciones autonzidas en el pars sobre el sivema ahmentano que aportan .
elementas tecnicos pata daterminar los puntos ds muestreo y toma de datos

— +

S: no hay 'nvest gaccnes o diagndsiicos alatiorades al menos el SIMA e preccupa po butcar informacidn 'donea
que le permita averiguar 13s tendencias del mercadeo para actualizar su me todologia de toma de datos. evitando
una rLtina y un edlancamento en la toma ile datos

e

£! SIMA toma precios y complementa con comentarios, volimenes y otra informacion de mercados {tendencias. anali=:s de coyuntura etc)

PUNTOS‘D‘CONTROL SR R S T e

E| Manual del SIMA establece los dnferemes componentes informativos. En su defecxo existen planes de desarrollo
det SIMA gue establecen moédulos y componentes de la informacion a proveer en 1a variable “mercados”.

El SIMA cuenta con informacion sebre precios y otros datos de mercados externas, incluyendo pracics de
intercambio con paises vecings.

7L 74 [
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NOMBRE DELMERCADO Y i coddo Toec: s You { Tedencads

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS

TOMA'DE DATOS

metodologia de toma de datos numero de muestras, horarios. materiales, fuenies de datos. ele |

E SIMA cuenta con un manbal de operacion para la toma te datos (Manual tecnicamente elabarado y ajustado, segun e desarrollo del SIMA

PUNTOS DE CONTROL

Si

NO

Hay manual escrito y es consultado por los Reporteros de Mercado

Se cumple el manual Hay ua control intarno del cumplimiento del manual

Se cuenta con Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso téenico y capacitados para esa funcion

el SIMA

PUNTOS DE CONTROL Si NO
i ==

Hay normas de reclutamienta aplicadas para el personal en 1a institucion >
Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para el ingreso al serviclo \/\

Los Reportercs de Mercada disponen de recursos logisticos para cumplir su labor Participan en eventos d= capacitacion evaluacidn y ajuste

MNO

Presupuaito anual del sistema aporta suficientes recuriot para operacion normal servicio

Hoy programa dn eventos de capaciiacan a lo) riporteros incluyendo pasantias seminarios de evalLycony
similaras

Los Reporteros de Mercade cuentan con una hsta de informantes calificados.

P\INTOS DE IEJNTROI )

Se cuenta con una !us‘a de los agentes de mercado de un alto nivel de conocimianto

Hay una lista basica de informantes, que puede cov'\plemenlarse con encugstas al azar {segun Manual}

Existen normas sobire valid acién de la informacion recolectada en fuentes distintas a los informantas consultados o con otron informarites

PUNTOS OE COMTROL

Mormas escritds (den r0 o luera del Manual) o practicas de ruting adoamdas por ol Servicio

niveles de precios produrter maverista, minorista internacionales atc

Ha realizado un estucho sobre a cadena de los principales productos, que le permite definis técnicamente los "puntos de toma de datos” y ios

FUNTOS BE CONTROL

o

Go cuenta Con UND 0 vdrios evtudios autorizadoes. elaborados dentro o fuera del SIMA que sirve de orientador para
determinar los puntos de muestreo y toma de datos

E1 SIMA acude a diagndsticos e investigaciones autianzadas en el pais sobre el siitema alimentario, que aportan
slementos tecnicos para determnnar 1os puntos de muestreo y tema Je datos

% no hay investigaciones o diagnésticos elatorados. ai menas el SIMA se praocupa per biitcar infermacin idonea
que le permita averiguar las tendencias del mercadeo para actualizar su metodologia de toma de datos evitando
una ruting y un estancamiento en ka toma de datos

£1 SIMA toma precios y complementa con comentarios, voliimenes y otra informacién de mercatlos (tendencias. anal

icis de coyuntura, etc )

Puwosuscou"ﬁ!m it T _.J:'- )

St

NO

EI Manual del SIWIA establece los duferen(es componen[es informativos. En su defecto existen planes de desarrollo
dal SIMA que establecen modulos y componentes de la informacion a proveer en la vanable “mercados”.

X

£l SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo precics de
intercambio con paises vecines




nowmsre peL Mercano  Ambalo

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
TOMA DEDATOS

El SIMA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos (Manual tecnicamente elaburado y ajustado. segun el desarrollo del SIMA,
metodologia de toma de datos numero de muestras, horanos, materiales fuentes de datos, elc |

PUNTOS DE CONTROL St []s]
Hay manual escrito y es consultado per los Reporteros de Marcado X
Se cumple el manual Hay un centrol interno del cumplimiento del manual X

S& cuenta con Reporteros de Mercado reciutadas mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion

PUNTQS DE CONTROL Si HNO
Hay normas de reclutamiento aphicadar para et parsonal en la institucion X
Hay normas de capacitacion y entrenannento del personal para el ingreso al servicio X

| os Reporteros de Mercado disponen de recursos log:ticos para cumplir su labor Participan en eventos de capacitacion evaluacidn y ajuste
del SIMA,

PUNTOS DE CONTROL Si MO
Presupuesto anual del sistema aporla suficientes recursos para operacion norrnal servicio x

Hay programa de eventos de capacitacion a los reportercs. incluyendo pasantias seminarios de evaluacion y 5 %
qm|l I5=

Puui;os DE GG?\_{_TB

Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un 1Im mvel de conocimiento X

Hay una lista basica de inforrnantes, que puede complementarse con encuestas al azar {segun Manual}

Existan normas sobre validicidn de la informacion recolectada en fuentes distintas a los informantas consuitados o con otros informantes

pum‘os DE COMTROL d : S / 5t MO

hormm escritas {dentro o fuerd del Manual) o prazticas e rutina adootadas por el Serv cio

Ha realizado un estudio sobre !a cadena de los principates productos, gque le paimite definr 1tcn'camente los “puntos de toma de datos” v fos

niveles de preons praductor mavorista minorista internaconalis 2ic

PUNTOS DE CONTROL - T ' St MO
Se coenta con uno o varlos edudios autonizados elaborados dentro o fuera del SIMA gue sirve ce or enmdo' para

determinar los puntos de muastreo y toma de datas. x
El SIMA acude a dagnasticos e investigaciones autorizaidas en el pais sohre el sitema alimentario que aportan X

clementos tacnicos para doterminar fes puntos de muestreo y tema de datos

5: no hay ‘nvestigaciones o diagnoaticos elatioradas. al menos el 3IMA e preccupa per buscar informacién 'donea
que le permita averiguar las tandancias del mercadeo. para actuakizar su metodotogia de toma de datos evitando )(
N3 fting y un edtancamiento en la toma e datos

PUNTOS DE CONTROL S| NO
El Manual dul >IMA establece los duferemes componentes informativos En su defeclo existen planes de desarrollo
del SIMA gue cstablecen modulos y componentes de la informacion a proveer en la vanable “mercados’. X

intercambio con paises vecinos

£1 SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo precios de x




NOMBRE DEL MERCADD MAYOBRASTA  AM BATO

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
TOMA DE DATOS

El SIMA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos {Manual tecnicamente elaborado y ajustado, segun el desarrolto del SIMA
metodologia de toma de datos numerd de muestras, horarios matenales fuentes de datos. elc |

PUNTOS DE COMTROL St NO
Hay manual excrito y es consaltado por los Reporteros de Mercado /
Se cumple el manual Hay un control interno del cumplimiento del manual l/

Se cuenta can Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion,

PUNTOS DE CONTROL i8]

Sk
Hay normas de reclutamiento aplicadas para el parional en la institucion /

Hay normas de capacitacion y entrepaniiento del personal para el ingreso af servicio

Los Reporteros de Mercado disponen de recursos log'iticas para cumplir su labor Participan en eventos da capacitacién evaluacién y ajuste

___3_[_MA = :

PUNTOE-‘ DE COHTROL y | S HO
Pres spueito anual del sistema apona suficientes recursos para operacion normal servicio /

A pa
Hay programa dn eventos de capaciiacion a los reportercs incluyendo pasantias seminarios de evaluacony /

simuaras

Los Reporteros de Mercado cuentan con una hista de informantes cahficados

PUNTOS DF.('(NTROI . 5) Ny
Se cuenta con una Yista de los agentes de mercadn dn un alio nivel de conocimiento /
Hay una hista bdsica de informantes. que purde complemantarse con encuestas al azar {segun Manualj /

Existen normas sobre validac.én de la informacion recolectada en Tuentes distintas a los informantes consultados o con otros informantes

PUNTOS DE CONTROL i . 5 NO

Mormas escritas {dentro o fuera dpl Manual) o pmcn(ns de rutina adontadas por el Servicio.

Ha realizado un estudio sobre la cadena de los principales productos, que le permite definir tdcnicamente tos “puntos de toma de datos” y ios
anittes de precios productor. mayorista. minarista internacionales ete

L S R r
BLINTOSIDE CONTROL ¥ L] M

e cuENTA CON UND 0 vIrtos ettudioy autorizados, elaborados dentro o fuera del SIMA que sirve ce orentador para

geterminar 10s puntos dé musitreo v toma de datos /

EL SIMA acude a diigndsticos e mvestigaciones autorizadas en el pais sobre el sistema alimentario que aportan /
elementos tecnicos para determinar los puntos d2 muestreo y tema de datos

Si no hay investigaciones o diagnosticos elaborades. al menos el 3IMA se preocupa por buicar informacian 'donea
que le permita averiguar las tendencias del mercadeo para actualizar su metodoiogia de toma Jde datos evitando
una runna y un estancamento en la tomade datos

Ef SIMA toma precios y complementa con comentarias, volimenes y otra informacién de mercados {tendencias anlisis de coyuntura, erc )

-— - - = ——— : )

buafros'DEco {TROL N o4 il ST AL Sefed L sl MO

El Manual del StMA establece los dnfemmes componentes mform:mvos Ensu defeclo existen planes de desarrollo L

del SIMA que establecen modulos y componentes de 1a informacion a proveer en la variable “mercados”. /

EI SIMA cuenta con informacion sobre precios vy otras datos de mercadas externos, incluyendo pracics de (
intercambin con paises vecings .




NOMBRE DEL MERCADO E P- Meveado “OYOff*‘A& de Quio

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
6,M D_E'"'DAT_S :

£1 SHVIA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos (Manual tecnicamante elaborado y ajustado, segun el desarrollo def SIMA,
metodologia de toma de datos, nimero de muestras, horarios, materiales, fuentes de datos, etc.)

PLUNTOS DE CONTROL 51 NO

Hay manual escrito y es consultado por los Reporteros de Mercado

Se cumple el manual. Hay un control interno del cumplimiento del manual

e ——— —— — = ——————

| .
Se cuenta con Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcidn

PUNTOS DE CONTROL St NO
Hay normas de rixclutamiento aphcadas para el parsonal en la inshitucion o
Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para el ingreso al servicio X

|05 Reporieros de Mercado disponen de recursos logisticas para cumplir sit tabor Participan en eventos de capacitacion, evaluacidn y ajuste
ol SiRA, .
PUNTOS DE COMNTROU sl NO

Prasupuesta anual del sistema aporta suficientes recursai para operacion normal servicio

Hay programa de eventos de capacitac.on a |0s reportercs incluyendo pasantias seminanos de evaluaciony
cimilare

Los Reporteros de Mercailo cuentan con una lista de informantes calficados

P1INTOS DE CONTROH S : | = O
! 3 i el = S ol i
Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel d= conocimiento +

Hay una lista basica de informantes, que puede complementarse con encliestas al azar (segun Manual) ®

PUNTOS DE CONTROL . o

Normas escritas {dentro o fuera del Manual) o practicas de ruting adoptadas por el Servicio. x

Ha realizado un estudio sobre fa cadena de los principales productas, que le permite defini- téenicamente tas “puntos de toma de datos” y ios
niveles de precios productor mavensta, minorista internacionales. ot

PUNTOS BE CONTROL ! ) 5 %A

Lo cuenta con uno o varios estudios autorizados. elaborados dentro o fuera del SIMA que sirve de onentador para
determinar los puntos de muestreo y toma de datos *

El SIMA Acude a dagndsticos e investigaciones autorizadas en el pais sobra el sistena glimentano, que aporian
alementos técnicos para determlinar los punts de muestreo y toma de datos

Si no hay inveshigaciones o diagndsticos alaborades, al menos el 5IMA se preccupa par bustar infarmacidn idenea
que le permita averiguar las tendentias det mercadeo, para actualizar su metodologia de toma de datos ewitando X
una rutina y sn eitancamiento en la toma de datos

El SIMA toma precios y complementa con comentarios, volimenes y otra informacién de mercados {tendencias. anilisis de coyuntura, etc )

Ifapnfros-m:gqﬁﬁm_. T T A i oy P

Sl NO

£l Manual del SIWA establece [os diferentes componentes informativos. En su defecto, existen planes de desarrolio
de! SIMA que establecen modulos y componentes de la informacion a proveer en la variable “mercados”.

El SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo precics de
intercambio con paises vecinos.




NOMBRE DEL MERCADO ,; \ o Crta \— CUG “ACCh

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
_TOMA DE DATOS

E1 SIMA cuenta con un manual de oparacion para la toma de datos (Manual tecnicamente elaborado y ajustado, segun ef desarrolio del SIMA,
metodologia de toma de datos. nimero de muestras, horarios, materiales, fuentes de datos, et}

PUNTOS DE CONTROL Si NO

Hay manual escrito y es consuitado por los Reporteros de Mercado )<

Se cumple el manual. Hay un centrol interno del cumphimiento del manual

Se cuenta con Reporteros de Marcado reciutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcidn

PUNTOS DE CONTROL S NO
Hay normas de reclutamiento aphicadas para el parsonal en la insbilugion ' X
Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para elingreso a' servicio | X

Los Reporteros de Mercado disponen de recursos logfsticos para cumplir su labor Paruicipan en eventos de capatitacion evaluacion y ajuste
del SIMA, : i :
PUNTOS DE CONTROL y s NO

Presupuesto anual del sistema apona suﬁclenres recursos para operacmn normal servicio

Hay programa de eventos de capacitacion a los reporteres, incluyendo pasantias seminarios de evaluacion y ><
cimilares

Los Reporteros de Mercado cuentan con una hista de Infermantes cahficados

PUNTOS DE (‘.DNTRO! ! Si O

Se cuenta con una lista de Ins agentes de mercado de un alto nivel de conocimiento s&

Hay una lista bdsica de informantes, que puede complemantarse con encuestas al azar {segun Manunl)

Existen notmas sobre validacién da la informacidn recolectada en fuentes dhistintas & los informantas consultados o con otros informantes

PUNTOS DE COMTROL 3 J : ! y st

N';m‘as escritas {dentro o fuera del Manua‘) 0 pmcnms de ruting adoptadas por el Servicio.

Ha realizado un estudio sobre
mveles de precios productor. Mayornsta, Minarsta internacionales eic

1a cadena de los principales productos, que e permite definir 1écnicamente los “puntos de toma de datos” y los

PUNTUS DE CONTROL . 5 N
52 CUenta con Uno o varios esrudms autorizados, elnboradns dentro o fuera del SIMA que sirve de omnmdcr para

determinar Jos puntcs de muestreo y toma de datos. )<

E1 SIMA acude a diagndsticos e nvestigaciones autorizadas en el pais sobre ¢l sistema ahmentano que aportan \<

plementos tecnicos para determinar fos puntes de muestrea y tema de datos

S1 1o hay investigac ones o diagndsticos 2latorades al menos el SIMA se preocupa por buscar informacion idenea X
que le permita averiguar 1as tendencias del mercadeo para actualizar su metodologia de toma de datos evitando
L1 rutina y un estancamiento en la toma de datos

El SIMA toma precios y complementa con comentarias, volimenes y atra informacion de mercados {tendencias, andlisis de coyuntura, etc )

nUNms DE commt = ‘ " si NO
El Manual del SIMA establece los dnferemes componentes informativos. En su deiecto existen planes de dcsarmllo

del SIMA gue establecen médulos y componentes de la informacion a proveer en la variable “mercados”. )<

£1 SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo pracios de \<
intercambio con paises vecinos




NOWMBRE DEL MERCADO °

oaf‘od?&:o .

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS

metodologia de toma de datos numero de muestras, horarios, materiales fuentes de datos, etc )

El SIMA cuenta con un manual de operarion para fa toma de datos (Manual tecnicamente elaborado y ajustado, segun el desarrollo del SIMA,

PUNTOS DE CONTROL

Hay manual escrito y es consultado por los Reporteros de Marcado

Se cumple el manual. Hay un control interno del cumplimiento del maaua!

Se cuenta con Reporteros de Mercaido reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion

X
X

PUNTOS DE CONTROL

Si

NO

Hay normas de reclutamiento aphcadas para el parsonal en la institucion

Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para el ingreso al servicio

Los Reporteros de Mercado disponen de recursos logisticas para cumglir su labor Participan en eventos de capacitacion, evaluacidn y ajuste

dal E_uIMA
PUNTOS DE COMTROL.

S|

HO

Prasupuesto anual def sistema aporta suficicntes racursos para operacion normal servicio

Hay programa de eventos de capacitacion a los reporteros, incluyendo pasantias seminarios de evaluacion y

similares

Los Raporteros de Merrado cuentan con una lista de informantes calificados

X

PLNTOS DE CONTROL

St

Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel de conacimiento

Hay una lista basica de informantes, que puede complemantarse con encuestas al azar {segun Manual|

PUNTOS BE COMTROL

Mormas escritas (dentro o fuera del Manua!) o practicas de rutina adoptadas por el Servicio.

Har
niveles de precios productor miyorista, minorista internacionates. ete

Existen normas sobre vahidacién de la informacion recolectada en fuentes distintas a los informantes consultados o con otros informantes

[{le]

ahzado un estudio sobre 1a cadena de los principales productos, gue le permite definir técnicamente los “puntos de toma de datos” y fos

|RURITOS DE CONTROL .

S

Se cuenta con uno o varios estudins autorizadis elaborados dentra o fuera dal 5IMA que sirve de pnentador para
datorminar los puntes de muestreo y toma de datas

£ SIMA acude a diagndsticos e investigiciones autenzadas en el pais sobre el siitema almentario, que aportan
alementos tecnicos para determinar los puntos de muestreo y tema de datos

S. no hay nvestigaconss o ciagndsticas elaboradcs. al menos el SIMA Le preocupa por butcar informanién wdonea
que le parmita averiguar las tandencias del mercadeo, para actualizar su metodologia de toma de datos eviiando
una rutina y un ertancamiento en la toma de datos

EI SIMA toma precios y complementa con comentarios, volimenes y otra informacién de mercados (tendencias andlisis de coyuntura, etc )

PUNTOSDECONTROL A ) e o e UG § SO

Sl

NO

£l Manual del SIWIA establece los diferentes componentes informativos. En su defecto existen planes de desarrolio
del SIMA que establecen modulos y componentas de fa informacion a proveer en la variable “mercados”.

El SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externas, incluyendo precics de
intercambio con paises vecines




NOMBRE DEL MERCADO ?)o///(/av )/ Sgﬂ 60 ér[@/

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS
TOMA DE DATOS

EI SIMA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos {Manual tecnicamente elaborado v ajustado, segun el desarrollo de! 5IMA,
metodologia de toma de datos, numero de muestras, horarios, materiales fuentes de datos, elc )

PUNTOS DE CONTROL 51 NO
Hay manual escrito y s consultado por los Reporteros de Mercado K
Se cumple el manual Hay un control interno del cumphmiento del manua! ><

5e cuenta con Reporteros de Mercado rectutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion

PUNTOS DE-CONTROL Si NO
Hay normas de reclutamiento aplicadas para el personal en la institucion K
Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para et ingreso a! servicio X

L.os Reporteros de Mercada disponan de recursos log'sticas para cumplir s labor Participan en eventas de capacitaclon evaluaciony ajuste

dal SIMA. _ g

PUNTOS DECONTROL 4 st O
Prasupuesto anual del sistema aporta suficientes recursos para operacion nermal servicio ><

Hay programa de eventot de capaciiacion 2 los reporteros, incluyendo pasantias seminario§de evaluacion y X
similaras

Los Reporteros de Merrado cuentan con una lista de informantes cafificados

PUNTOS, DE ("ONTHG[ 1 4l p0 Si N

Se cuenta con una lista de los agenms de mercado de un 1!.0 mvel de conocimiento x (
Hay una hista bdsica de informantes, que puede complemantarse con encuestas at azar {segun Manual} K

Existen normas sobre valid 3cidn de 1a informacién recolectada en fuentes distintas a los informantas consuttados o con otros informantes

PUNTOS E CONTROL - W _ ey ¢ no

Karmas escritas (dentro o fuera del Manual) o practicas de rutina adopmdas por ¢l Servicio.

Ha realizado un estudio sobre o cadena di los principales productos, gue le permite defini técnicamente los “puntos de toma de datos” y fos
niveles de precios productor mayorista, Minorista internactonales atc

PURTOS DE CONTROL ; : i i 51 ne

e cuenta con uno o varios astudios autorizados, elaborados dentro o fuera del SIMA que sirve de orientador para

determinar 1os puntcs de muestrec y toma de datos. 2
X

Ef SIMA acude a diagndsticos e Investigiciones autorizadas en el pais sobre el sistema shmentario, que aportan

alementos tecnicos para determinar los puntos de muestreo y toma de datos

5 no hay nvestigacones o diagnosiicos elaboradaes, al menos el SIMA se preocupa por buscar Informaacién donea
que le permita aver guar las tendencias del mercadeo, para actualizar su metadologia de toma de datos, evitando K

LNA TyTina y un estancamiento en la toma de datos

lruvrososconmon. 0 PR T R 0 e} = si NO
£l Manual del SIMA establece los duferen(es componentes mfcrmatwos En su defecxo existen planes de desarrollo

del SIMA que establecen médulos y componentes de la informacion a proveer en la vanable “mercados”. 7&
El SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo precics de X
intercambio con paises vecinos




NOMBRE DEL MERCADO N\\\)U\ it SUT\ 60\\"\?3\

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS

_TOMA DE DATOS

metodologia de toma de datos. numero de mlesiras, horarias. miterlales. fuentas de datos el )

E| SIMA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos {Manual tecnicamente elabarado y ajustade, segun el desarrollo del SIMA

PUNTOS DE CONTROL

{1n]

Hay manual excrito y es consultado por los Reporleros de Marcado

Se cumple &l manual Hay un controt interno del cumphmiento del manual

5% cuenta ton Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion

PUNTOS DE CONTROL

Si

|— B —

Hay norma: de reclutamiento aplicadas para el parsonal en 1a institucion

Hay normas de capacitacton y entrenaruento del personal para el ingreso al servicio

del SIMA.

Los Reporteras de Mercado diiponen de recursos logistiros para cumphr su labor Participan en eventos de capacitacion evaluacion y ajuste

PUNTOS DE COMTROL

HO

Prasupuesto anual del sistema aporta suficientes recursos para operacion natmal servicio

Lt Reporteros de Mercado cuentan con una lista de informantes cahficados

Hay programa de eventos de capacitacion a los reporieros. incluyendo pasantias. seatinarios de evaluaciony
simutgras

X
X

PUNTOS DE CONTROL

5

Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel d2 conocimiento

X

Hay una lista basica de informantes, que purde complementarse con encuestas al azar {segun Manual}

Existen notmas sobro validacién de la informacion rocolectada en fuentes distintas a los informantes consultados o con otros informantes

PUNTOS DIE CONTROL

51

Mormas escritas {dentro o fuera del Manual) o pricticas de ruting adoptadas por el Servicio.

nivales de precos productor mayorista minorista internacionales eic

FUNTOS DE CONTROL

Ma realizado un estudio sobre la cadena de los principales productos, que le permite definic técnicamente los “puntos de toma de datos” v fos

St

50 cuenta con uno o virios ettudios autorizadas, elaborados dentro o fuera del SIMA que sirve de onentader par3
detarminir los puntos d& muastrec y toma de datas.

£l SIMA acude a diagndsticos e investigaciones autorizadas en el pais sobra el sistema shmentario. que aportan
elementos tecnicas para determinar los puntos de muestreo y toma Jde dafos

St no hay investigaciones o diagndsticos elaborados al menos el AIMA 52 preocupa por butcar informacion wdcnea
que le permita averiguar las tzndencias del mercadeo para actualizar su metadologia de toma de datos evitando

una ruting y un ritancameento en ki toma de datos

&
X
B

El SIMA toma precios y complementa can comentarios. voliimenes y otra informacion de mercados {tendencias, anilisis de coyuntura, etc ).

PUNTOSDECORTROL -,

v, T R 3 # Llay 1l o _lils

Si

MO

El Manual del 5IMA establece los diferentes componentes informativos. En su defecto, existen planes de desarrollo
del SIMA que establecen médulos y componentes de la informacion a proveer an la vanable “mercados”.

X

£1 SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo precios de
intercambio con paises vecinos.




NOMBRE DEL MERCADO QCov el CIRdovA

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS

TOMA DE DATOS

metodologia de toma de datos numera de muestras. horarios. materiales. fuentas de datos. etc

El SIMA cuenta con un manual de operacion para I3 toma de datos {Manual tecnicamente elaboratio y ajustado, segun el desarrollo del SIMA,

PUNTOS DE CONTROL

St

O

Hay manual escrito y 5 consultade por los Reporteros de Mercado

Se cumple el manual Hay un control interno del cumplimiento del manual

Se cuenta con Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcion

PUNTOS DE CONTROL

St

NO

Hay normas de reclutamiento aplicadas para el parsonal en la institucion

Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para el ingreso al servicio

dal SIVMA,

y;

Los Reporteros de Mercado disponen de reclirsos logisticos para cumplir si labor Participan en eventos de capacitacién, evaluacin y ajuste

PUHTOS DE CONT ROL

Sl

MO

P(esupuesto anual del sistema aporta suﬂncntes recursos para operaclon norma! servicio

Hay programa de eventos de capacitacion a fos reporteros, incluyendo pasantias, seminarios de evaluatidn y

Los Reporteros de Mercailo cuentan con una hista de informantes cahficados

PUN’!OS DE ('ONTROL

NO

Se cuenta con una lista de los agentes de mercado de un alto nivel de conocimiento

Hay una lista basica de informantes. que puede complementarse con encuestas al azar (segun Manual)

pummsuammm. g el Ll W

nivelas de precos: producior mayornsta minorista internacionales, etc

Ha realizado un estudio sohre 'a cadena de los principales productos, que le permite definis téenicamente las “puntos de toma de datos” y ios

RUNTOS DE CONTROL 2 23 i - =

Se cuenta con uno o virios estudios autorizados, elaborados dentro o fuera det SIMA gue sirve de onentader part
d=torminar los puntos de muastreo y toma de datos.

Sl

£l SIMA acude a diugndstizos e invesugaciones autorizadas en el pais sobra el sistema alimentario, que aportan
elementos técnicas para dsterminar fos puntos de muestreo y toma de datos

S no hay invest gaciones o diagnosticos elaborados, al menas el SIMA se preocupa per buscar informacion wdcnea
ue le permita averiguar las tendencias del mercadeo para actualizar su mi tndologia de toma de datos, evitando

LRa ruling y un estancameento en la toma de datos

Puwmsm:conmot ! _'-‘ SR AT

St

El Manual de| SIMA establece los dnferen(es componentes mformatnvos En su deiaclo existen planes de desarrollo
del SIMA que establecen modulos y componentes de la informacion a proveer en fa variable “‘mercados”.

El SIMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externos, incluyendo precios de
intercambio con paises vecinos




NOMBRE DEL MERcADD  T1€rcado Ha\/e;r""sb Sanko L\{xhqg;)

MEJORES PRACTICAS DE MERCADOS

TOMA DE DATOS

E1 SIMA cuenta con un manual de operacion para la toma de datos (Manual tecnicamente elaborado y ajustado, segun el desarrollo del SIMA,
metodologia de toma de datos, numero de muestras, horarias, materiales, fuentas de datos, etc.}

PLNTOS DE CONTROL St NO
tay manual escrito y es consultado por los Reporteros de Mercado /
Se cumple el manual. Hay un control interno del cumplimiento del manual /

Se cuenta con Reporteros de Mercado reclutados mediante un proceso técnico y capacitados para esa funcidn

PUNTOS DE CONTROL S NC

- A
Hay normas de reclutamiento aplicadas para el pearsonal en la institucion /
Hay normas de capacitacion y entrenamiento del personal para elingresio al servicio /

Los Reporteros de Mercado disponen dr recursos logisticas para cumplir 512 labor Participan en eventos de capacitacion evaluacion y ajuste

jdel SIMA, =

—_— ¥ -
PUNTOS DECO!'[TROL Nl HO
Presupuesto anual del sistema aporta suficientes recursos para operacion normal servicio /

Hay programa de eventos de capacitacion a 1os reportercs incluyendo pasantias seminarios de evaluaciony /
similares

Lo: Reparteros de Mercado cuentan con una lista de informantes calificados

-
PUNTO: DE(‘O‘NTRO S 1O
Se cuenta con una lista de lns agentes de mercado de un ato nivel dn conocimignto ;
Hay una hita bidsica de informantes, que puede complementarse con ancuestas al azar (segun Manua') /

| !
Ha realizado un estudio sobre la cadena de los principales productas, que le permite definir técnicamente los "puntos de toma de datoas” y fos
niveles de precios productor mavorsta minarista internacionales et

FULTOS DE CONTROL i _ | T N

Sa cucnta con URo O virios estudios autorizados, elaboradot dentro o fuzra del SIMA gue sirve de om.nmdor para
determinar los puntos de muestreo y toma de datas. /
EI SIMA acude a diagndsticos e investigacicnes autorizadas en el pais sobre el sistema alimentano. que apaitan [/

olementos tecnicos para determinar 1os puntos de muesireo y toma Je datos

que le parmita averiguar las tandencias del mercadeo. para actualizar su metodolegia de toma de datos evitande
Una tutna y un estancamiento en la toma de datos

Si no hay investigationes o diagndsicos elaboradcs, al menos el SIMA e preocupa por buscar informacién onea /

wmos’osconmm - < T T MOE -l =, Rl % st NO
£} Manual del SIMA establece los diferentes :omponentes informativos. En su defecto existen planes de desarrollo

dal SIMA gue establecen médulos y componentes de la informacion a proveer en 1a variable “mercados”. /

Ef StMA cuenta con informacion sobre precios y otros datos de mercados externas, incluyendo precics de /
intercambio con paises vecinos.




