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PRESENTACION

El DANE presenta la Encuesta de Consumo Cultural
2016, la cual se viene realizando cada dos afos
con el propésito de garantizar la sostenibilidad en la
entrega de resultados y lograr asi su posicionamiento
como fuente esencial en las agendas estratégicas y
de desarrollo del pais.

Es importante destacar que la Encuesta de Consumo
Cultural se viene desarrollando con una periodicidad
bienal (2010-2012-2014). Para la aplicacién 2016
la encuesta cuenta con 96 preguntas con las que
se espera obtener informacién sobre las précticas
culturales de la poblacién de 5 afios y més.
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Esta encuesta es una forma de acercarnos al
conocimiento de las preferencias y tendencias de
consumo cultural, y nos permite conocer los niveles de
accesibilidad de las personas a las ofertas culturales
existentes, con los cuales es posible identificar los
grados de democratizacién de la cultura en el
marco de un pais pluriétnico y multicultural como el
nuestro. A continuacién presentamos el manual de
diligenciamiento y conceptos bdsicos, documento
que nos mostrard las preguntas y los conceptos, asi
como las recomendaciones, sugerencias y consejos
para lograr con éxito el desarrollo de la encuesta.
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1 CARACTERISTICAS GENERALES DE LA ENCUESTA

1.1 OBJETIVOS Y ALCANCES DE LA
ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL

En comparacién con los afios anteriores, la
operacién

categorias y variables de estudio, a fin de lograr la

estadistica  mantiene las  mismas
comparabilidad de los fenémenos asociados a los
consumos culturales de la poblacién de 5 afios y

mds que reside en Colombia.

La informacién que se produce permite caracterizar
las tendencias y gustos de los residentes en Colombia,
generar indicadores que alimentan los disefios de
politicas pdblicas en curso, asi como los sistemas de
seguimiento y monitoreo a los lineamientos, planes,
programas y proyectos vigentes en el sector cultural.

Objetivo general de la Encuesta
de Consumo Cultural

Caracterizar las prdcticas culturales asociadas al
consumo cultural de la poblacién de 5 afios y mas.

Objetivos especificos

a) Determinar los usos y preferencias que respecto
a bienes, servicios y espacios culturales hacen
los residentes en Colombia de 5 afios y més.

b) Identificar las razones de no asistencia y uso de
bienes, servicios y espacios culturales.

c) Establecer el gasto total que hacen las personas
de 12 afios y mds en algunos bienes y servicios
ofertados por el sector cultural.

d) Identificar algunas précticas culturales que
hacen los ciudadanos asociadas a la realizacién
de actividades culturales y a la formacién en las
dreas relacionadas.

n ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL (ECC) JUNIO 2016
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e) Producir informacién oficial sobre el tema
cultural para la gestién pablica.

Poblacion objetivo

Corresponde a la poblacién civil no institucional de
5 afios y mds residente en las cabeceras municipales
del territorio nacional.

Unidad de observacion
Corresponde a las viviendas, hogares y personas de
5 afios y mds.

Unidad de muestreo

Es la medida de tamafio (MT) o segmento, el cual
es un drea de aproximadamente 10 viviendas
contiguas.

Unidad de andlisis

Cada una de las viviendas y hogares pertenecientes
a la MT seleccionada, al igual que las personas de
5 afios y mds que los conforman.

Mvuestra de la encuesta

La Encuesta de Consumo Cultural 2016 se aplicaré
en las cabeceras municipales de 117 municipios
en 29 departamentos (en las ciudades capitales se
incluyen las dreas metropolitanas). Es importante
destacar que para el 2016 se trabajardn grupos
de segmentos, previamente identificados en DANE
Central.

Periodo de recoleccion

El operativo en campo se efectuard en el segundo
semestre de 2016, en las cabeceras municipales de
los municipios elegidos en la muestra.

Periodo de referencia

En la Encuesta de Consumo Cultural (ECC) los
periodos de referencia se asocian a diferentes
momentos de tiempo, con base en los hdbitos de
consumo que tienen las personas respecto a los
diferentes bienes y servicios.
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En el caso de la lectura de libros y revistas, en la
asistencia a espacios culturales y en la asistencia a
presentaciones y espectdculos culturales, el periodo
de referencia son los Gltimos 12 meses. Para la
lectura de ofros contenidos digitales e internet, el
periodo de referencia corresponde a los dltimos
tres meses. En la lectura de periddicos, videos y
videojuegos, el periodo de referencia corresponde
al dltimo mes. Y para los consumos de audiovisuales
como felevisién, radio y musica grabada, el periodo
es la dltima semana.

Método de recoleccion

El sistema de recoleccién utilizado en la ECC es el
de barrido, que consiste en que cada equipo de
trabajo recorre de forma simultdnea un segmento
hasta investigar todas las viviendas seleccionadas
con sus respectivos hogares. Este sistema de trabajo
le permite al supervisor hacer seguimiento a su
equipo en las diversas actividades de recoleccién.

Medio de recoleccion

El instrumento en el cual se captura la informacién
es el dispositivo mévil de captura (DMC), el cual es
operado por el (la) encuestador(a).

Tipo de informantes
La aplicacién de la encuesta se realiza a través de
dos tipos de informantes:

v A través de informante directo para las
personas de 12 afios y mds; es decir, cada
persona del hogar de 12 afios y mds entrega
la informacién acerca de sus hébitos y précticas
de consumo cultural y ningin otro miembro la da

por él o ella.
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v" En el caso de los menores de edad entre los 5 y11
afos, lainformacién es suministrada por los padres
o acudientes, pero con la presencia de los nifios y
las nifias para validar la informacién entregada.
En este caso la técnica es informante idoneo.

iPARA NO OLVIDAR!

Solo en condiciones extremas por insequridad
0 dafio del DMC se usard el formulario
en papel.

Todos los formularios en papel que sean
utilizados para la recoleccion de informacion

deben devolverse al DANE CENTRAL
relacionando:

(1) Cantidad de formularios recibidos de
DANE Central para el operativo.
(2) Nomero de formularios digitados
y/0 usados.
(3) Cantidad de formularios sobrantes
en blanco.

CUANDO SEA NECESARIO USAR EL FORMULARIO
EN PAPEL, PREVIAMENTE DEBE CONSULTARSE
CON EL SUPERVISOR Y CONCERTAR EN QUE
MOMENTO SE VA A DIGITAR LA INFORMACION
QUE SE RECOLECTO EN FORMULARIO FiSICO.
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2 CONCEPTOS Y DEFINICIONES CLAVE

En este segundo capitulo, encontraremos un
conjunto de conceptos bdsicos que nos permitirdn
estar entrenados para asumir, con conocimiento y
agilidad, todas las actividades de recoleccién en

campo.

A continuacién se describe una serie de conceptos y
definiciones que se trabajan desde el recuento:

2.1 EDIFICACION
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Un edificio

Una casa
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Podemos considerar como edificaciones:
una casa, un edificio, un estadio, un inquilinato, un
centro comercial, un cuartel, una vivienda construida
con latas y materiales de desecho, un lote cerrado
con muros destinado a parqueadero, entre otros.

Conceptos claves: Es toda construccion indepen-
diente y separada, compuesta por una o més uni-
dades o espacios. la condicién de la edificacion

debe ser:

Independiente porque tiene acceso desde la
via pulblica, caminos, senderos o espacios de

circulaciéon comin.

Separada porque generalmente tiene paredes que
la delimitan y diferencian de ofras construcciones.
la edificacion puede tener varias entradas y esta

generalmente cubierta por un techo.

Estas unidades o espacios pueden fener
diferentes usos, y para esta ENCUESTA SOLO
INTERESAN LAS QUE SEAN UTILIZADAS
COMO VIVIENDA, ES DECIR, QUE SEAN
DESTINADAS PARA SER HABITADAS POR
PERSONAS.

Una iglesia Un centro comercial
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Dentro de un segmento pueden encontrarse
estructuras no residenciales como iglesias, bodegas,
fabricas, hospitales, etc., en las cuales hay personas

viviendo, tales como el celador con su familia.

Si este lugar es su residencia habitual, los cuartos
ocupados por ellos deben ser considerados como
viviendas y ellos constituyen hogares particulares.

Un hotel

2.2 VIVIENDA

——

o |

((

Conceptos claves: s una unidad o espacio
independiente y separado con dreas de uso
exclusivo, habitado o destinado a ser habitado por

una o mds personas. Se caracteriza por ser:
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Una cdrcel

Una vivienda construida con
latas y material de desecho

*Independiente porque fiene acceso directo desde
la via publica, caminos, senderos o espacios de
circulacion comin y las personas que la habitan
pueden entrar y salir de ella sin pasar por areas de
uso exclusivo de ofra vivienda, como la sala, el
comedor, la cocina, las habitaciones para dormir,

cuartos de estudio y cuartos de costura.

*Separada porque fiene muros, paredes, tapias u
ofro tipo de separacion fija que permite diferenciarla

de ofras unidades o espacios.

Tener en cuenta:

las viviendas que son exclusivamente para
uso recreacional y en las cuales nadie reside
permanentemente no deben investigarse, pues se
consideran como viviendas vacantes. Igualmente
sucede cuando la vivienda solo es ocupada los fines

de semana y el resto del tiempo permanece sola.
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2.2.1 Viviendas en estructuras no
destinadas para habitacion

Incluye las edificaciones que no han sido construidas
para alojar personas, pero que al momento del
recuento estan habitadas por una o varias personas
que comen y duermen alli; por ejemplo, el celador
con su familia, que reside en fdbricas, oficinas,
almacenes, etc. En estos casos se debe indagar
para precisar si realmente se trata de viviendas
ocupadas.

En los lugares especiales de alojamiento, LEA

(hospitales,  sanatorios, internados,  prisiones,
cuarteles, etc.), en los que vive colectivamente un
grupo de personas participando en comin de los
servicios sanitarios, comedores, dormitorios, etc.,
desde el recuento se debe indagar por la existencia

de viviendas particulares.
2.3 HOGAR

Es una persona o grupo de personas, parientes
o no, que ocupan la totalidad o parte de una
vivienda; atienden necesidades bésicas con cargo
a un presupuesto comin y generalmente comparten
las comidas. Se constituyen, ademds, como un
hogar las personas que se asocian para vivir bajo
el mismo techo aunque no compartan las comidas.

En una vivienda pueden encontrarse varios hogares
si existen grupos de personas que viven en una
parte de la vivienda y preparan sus comidas por
separado. También pueden estar conformados por
personas no parientes, como fres (3) amigos que se
asocian para compartir el lugar de alojamiento.

los empleados del servicio doméstico y sus
familiares, los trabajadores y sus familiares, forman
parte del hogar siempre y cuando duerman en la
misma vivienda donde trabajan.

n ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL (ECC) JUNIO 2016
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Tener en cventa:

* No se debe confundir el concepto de hogar con
el de familia, pues el hogar lo conforman quienes
viven en una vivienda y comparten al menos una
de las comidas, sean parientes o no.

e El

consanguinidad entre sus componentes, y estos

concepto de familia implica lazos de
pueden constituir para efectos del recuento
«varios hogares» si algunos de ellos viven en otras
viviendas. Esto es importante dado que en dos
viviendas contiguas pueden vivir: padres en una 'y
en la ofra los hijos casados (el entrevistador puede
tender a considerarlo un solo hogar, cuando no

es asi).

e En una vivienda pueden encontrarse varios
hogares, cuando los grupos de personas viven
en una parte de la vivienda y preparan sus
comidas por separado.

e En lao vivienda pueden existir hogares

conformados por inquilinos e inquilinas, por el

hogar principal mds huéspedes, més pensionistas,
més trabajadores(as). Para diferenciarlos se

deben tener en cuenta los siguientes criterios:

Inquilinofa): Es aquella persona que tfiene en
arriendo uno o varios cuartos en la vivienda y hace
sus comidas aparte. Los hogares constituidos por
inquilinos se deben considerar como hogares
independientes.

Pensionista: La persona que paga por el derecho
a la vivienda y los alimentos.

los pensionistas se consideran miembros del hogar
cuando su ndmero es menor o igual a cinco (5).
Si se encuentran seis (6) o mds de ellos se debe

encuestar solamente el hogar principal.
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Trabajador(a): Es la persona que reside en la
vivienda y presta algin servicio laboral como
obrero, jornalero o empleado o reside en la
vivienda y presta sus servicios en la explotacion o
produccion que tiene algin miembro del hogar. Se
consideran miembros del hogar cuando su nimero
es menor o igual a cinco (5). Si se encuentran seis
(6) o mds trabajadores  solo se encuesta el hogar

principal.

Tener en cuenta:

La persona para ser un pensionista debe pagar
por su estadia y alimentacién, bien sea en es-
pecie, dinero o responsabilizandose de algin
gasto del hogar como forma de pago por dicha
estadia y alimentacién.

Generalmente una persona se considera como
inquilino cuando posee sus propios enseres
y, por lo tanto, cada vez que se muda de la
vivienda que habita lo hace con sus pertenencias;
mientras que el pensionista paga solamente por
el derecho a la vivienda y los alimentos y no
cuenta con ningin bien, y es el duefio del hogar
en el que habita quien le proporciona algunos
inmuebles para su comodidad.

Los nifios y nifias asignados al cuidado del hogar
dentro del Programa de Madres Sustitutas, se
deben considerar como pensionistas y miembros
del hogar, si su nimero es menor o igual a cinco
(5). Si son mds de 5, solo se encuesta el hogar
principal.

2.4  CONFORMACION DEL HOGAR

El hogar lo constituyen:

MANUAL_ECC_2016.indd 11

Los residentes habituales (familiares o no).

Las personas que residen habitualmente en el
hogar pero que estédn ausentes por un tiempo

menor a seis (6) meses por razones de trabajo,
salud o porque estén de vacaciones en otro sitio y
no tienen residencia en otro lugar.

* las personas que no tengan residencia habitual en
ofra parte se consideran residentes habituales del
hogar encuestado. Ejemplos: marinos mercantes,
los agentes viajeros, etc.

® Los pensionistas y trabajadores (si su nimero es

menor o igual a 5).

® los empleados domésticos y sus hijos se
consideran miembros del hogar donde trabajan
en los siguientes casos:

— Cuando duermen en la misma vivienda para la
cual trabajan (empleados domésticos internos).

- Permanecen la mayor parte del tiempo en su
trabajo (ejemplo: trabajan de lunes a viernes
y retornan a donde sus familiares los fines de
semana).

e Llos bachilleres que estdn prestando el servicio
militar obligatorio en la Policia Nacional y los
guardas bachilleres penitenciarios que regresan a
sus hogares en la noche se consideran miembros
del hogar.

Tener en cventa:

los empleados domésticos y sus hijos no se
consideran miembros del hogar donde trabajan,
cuando:

e Trabajan a distintos hogares (cuenta propial).

e Trabajan a un solo hogar pero regresan
diariamente a su hogar.

En estos casos, los empleados domésticos se
incluirén en el hogar donde residen.

MANUAL DE DILIGENCIAMIENTO Y CONCEPTOS BASICOS ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL JUNIO 2016 “
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Conceptos claves:

* Jefe(a) de hogar: Se considera jefe de hogar
a la persona que por su edad, por ser el princi-
pal sostén econdmico de la familia o por otras
razones es reconocido por los demds integrantes
como la cabeza del grupo.

Puede ser hombre o mujer. En algunos casos,

puede ser un menor de edad quien asume la

iefatura del hogar. Por ello cuando se solicite

lo informacion del hogar, puede en este caso

darla el menor de edad quien es jefe/a del
hogar.

¢ Residente habitual del hogar: Es |la persona
que vive permanentemente o la mayor parte del
tiempo en una vivienda aunque en el momento
de la entrevista se encuentre ausente.

También son residentes habituales en un hogar,
porque no tienen residencia habitual en otra parte:

— Las personas que se encuentran ausentes por
motivos especiales como: vacaciones, cursos
de capacitacién, viajes de negocio; siempre y
cuando la ausencia sea de 6 meses o menos.

— lLos agentes viajeros, marinos mercantes.

— Llas personas secuestradas, sin importar el
tiempo de ausencia.

— los enfermos internados en hospitales o
clinicas, sin importar el tiempo de ausencia.

— las personas desplazadas, sin importar el
tiempo de permanencia en el hogar que se
estd entrevistando.

— las personas detenidas temporalmente en
inspecciones de policia.

n ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL (ECC) JUNIO 2016
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— Los que prestan el servicio militar en la policia
y duermen en sus respectivos hogares.

- Las personas que se desplazan hacia otras
ciudades o municipios por motivos de trabajo
y por corto tiempo (hasta 6 meses) pero que
tienen la seguridad de volver a sus respectivos
hogares.

¢ Residente no habitual del hogar: no se

consideran bajo esta categoria:

- Las personas que por razones de estudio,
trabajo u ofro motivo, permanecen la mayor
parte del tiempo en un sitio diferente de aquel
donde reside su hogar. Estas se deben con-
siderar residentes habituales del sitio donde
desarrollan estas actividades, aunque viajen
con regularidad (fines de semana, cada 15
dias o mensualmente, por ejemplo) a visitar
su hogar.

— Las personas que en el momento de la encues-
ta estdn pagando condenas en cdrceles, pres-
tando servicio militar en cuarteles del ejército,
la fuerza aérea o en la armada nacional, in-
ternados de estudio, asilos, conventos o mo-
nasterios, son residentes de dichos lugares o
instituciones.

Si se presenta el caso de personas que por razones
de estudio, trabajo u otro motivo permanecen exac-
tamente la mitad del tiempo en dos sitios diferentes,
se deben considerar residentes habituales del sitio
donde reside su hogar; probablemente donde se
encuentren personas que de alguna manera tengan
lazos de consanguinidad con la persona. Asimismo,
si esta persona tiene el mismo grado de consangui-
nidad con los dos hogares, entonces debe ser regis-
trada en el hogar en que se encuentre al momento
de aplicar la encuesta.
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3 CASOS FRECUENTES A CONSIDERAR SOBRE

L0S HOGARES. ; QUE HACER?

Cuando los residentes habituales son personas
con discapacidades o problemas mentales:

Situaciéon: las personas con discapacidades o
problemas mentales. 3Cémo es posible obtener
informacién para esta encuesta?

Respuesta: Se propone utilizar el método del
informante idéneo para obtener asi la informacion.
En algunos casos las personas no pueden
hablar, pero sus familiares si tienen un grado de
conocimiento de sus hdbitos y prdcticas.

En los hogares conformados por personas
sordomudas, se acepta que la informacién
sea proporcionada por  cualquier  familiar
independientemente de la edad y el lugar de
residencia, bajo la técnica de informante idéneo.

Se sugiere que al momento de suministrar la
informacién tanto la persona como el informante
idéneo estén presentes para validar los datos
entregados. Es importante anotar esta situacién en
las observaciones.

Cuando una persona permanece el mismo
fiempo en dos sitios diferentes:

Situacion: Si se presenta el caso de personas
que por razones de estudio, trabajo u ofro motivo
permanecen exactamente la mitad del tiempo en
dos sitios diferentes, se deben considerar residentes
habituales del sitio donde reside su hogar;
probablemente donde se encuentren personas que
de alguna manera tengan lazos de consanguinidad
con la persona.
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Respuesta: Si esta persona tiene el mismo grado
de consanguinidad con los dos hogares, entonces
debe ser registrada en el hogar en que se encuentre
al momento de aplicar la encuesta.

Eiemplos... jpara entendernos!

Karen es madre de Malena, quien es la jefa del
hogar, pero en el momento de llegar a la residencia,
ella manifiesta que estéd 15 dias en el hogar de
Malena, y ofros 15 dias en el hogar de su ofra hija,
Antonia, y desde tiempo atrds viene haciéndolo de
esta manera. Dado que esta persona permanece
el mismo fiempo en ambos hogares, enfonces se
le debe aplicar la encuesta en el hogar en que se
encuentre en el momento.

Cuando algin miembro del hogar estd
hospitalizado o viajo fuera de la ciudad
0 el pais de residencia:

Situacion 1: En un hogar en donde uno de los
miembros se encuentra hospitalizado desde hace un
mes y no tiene salida del centro asistencial por todos
estos dias; 3qué se debe hacer?

Situaciéon 2: El jefe(a) de un hogar vigjé a
Venezuela y regresa dentro de 20 a 30 dias; 3qué
se puede hacer en estos casos?

Situacion 3: Un sefior residente habitual estd por
fuera del pais y solo regresard en dos meses. 3Qué
se hace en este caso? 3Se consiguen los datos con
informante idéneo para él colocando la respectiva
observacién? 3Se haria lo mismo para el miembro
que estd hospitalizado en la situacién 12
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Respuesta para los tres casos resefiados:
Dado que todas son personas que hacen parte del
hogar, es decir, son residentes habituales (teniendo
en cuenta las caracteristicas descritas en las pdginas
anteriores) pero no regresan en el periodo en el cual
se efectia el operativo, se les incluye en el hogar
y en el resultado de encuesta para la persona se
(AT).

que en ninguno de estos casos se puede usar el

diligencia Ausente Temporal Recordemos
informante idéneo, es decir, que ofra persona del
hogar dé la informacién por él o ella.

Sobre la constitucion de los hogares: caso
de una persona que es detenida por la Policia:

Situacion: Se llega a un hogar y la madre nos dice
que su hijo de 18 afios el dia anterior fue arrestado
por la Policia como medida cautelar mientras investi-
gan un caso en particular. 3Esa persona de 18 afios
hace parte del hogar o no? Es importante aclarar
que a la madre no le dicen cudnto tiempo dura la
investigacion.

Respuesta: En este caso la persona Si hace parte
del hogar teniendo en cuenta las caracteristicas de
los residentes habituales asi: «son residentes habi-
tuales las personas detenidas temporalmente en ins-
pecciones de policia».

Sobre lo constitucion de los hogares: caso
de nifio que se lo lleva el ICBF:

Situacion: Se llega a un hogar y la madre nos
dice que su hijo, el dia anterior, fue llevado por
el ICBF bajo proteccién, como medida cautelar
mientras investigan si se lo devuelven a la madre o
se lo quitan. 3Ese nifio hace parte del hogar o no?
Es importante aclarar que a la madre no le dicen
cudnto tiempo dura el proceso de investigativo.

Respuesta: En este caso, recordemos la definicién
de residente habitual del hogar: «es la persona
que vive permanentemente o la mayor parte del
tiempo en una vivienda aunque en el momento de la
entfrevista se encuentre ausente».
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Es importante resaltar que si es un nifio o nifia entre
los 5y los 11 afios, la informacién de la encuesta
se obtiene a través de la madre o el padre y/o
acudiente como informante idéneo.

Si es un menor de edad entre los 12 y 17 afos, no
es posible recoger la informacién, pues el informante
es directo en consonancia con lo que plantea la
metodologia de la operacién estadistica.

Se debe tener en cuenta en este caso que los menores
si hacen parte del hogar y son residentes habituales,
pero es probable que no regresen en el periodo en
el cual se efectia el operativo; se deben incluir en el
listado de personas que conforman el hogar, en el
resultado de encuesta para la persona se diligencia
Ausente Temporal (AT) y en las observaciones
se explica la situacién.

Cuando las personas encuestadas
no hablan espaiol

Situacion: Es el caso de una persona wayuu que
vive en una zona rural cerca de Bogotd, y que no
habla espafiol. 3Qué hacer en esta situacién?

Respuesta: Se recomienda en estos casos utilizar
la técnica del informante idéneo, es decir, una per-
sona familiar o acudiente que sepa el idioma y sirva
de traductor en estos casos. Por ejemplo, el hijo de
la sefora, quien sabe espafiol y wayuunaiki (lengua
indigena), lo cual lo valida como informante idéneo.

3.1, CONCEPTOS ASOCIADOS A LAS
PRACTICAS DE CONSUMO CULTURAL

Acceso a bienes y servicios culturales: En
la sociedad circulan diversos bienes y servicios
culturales producidos por entidades tanto publicas
como privadas que constituyen una oferta cultural
para los ciudadanos; en ese sentido el acceso
hace referencia a la consecucién u obtencién de
estas producciones, sea de forma gratuita o paga,
por parte los ciudadanos (Federacién Andaluza de

Municipios, 2009: 220).
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Audiovisuales: Medios y lenguajes que integran
imdgenes y/o sonidos para generar experiencias
y percepciones en la audiencia que pueden ser
simulténeamente auditivas y visuales. Bajo esta
categoria estén el cine, la televisién, el video, la
radio y los videojuegos (Federacién Andaluza de

Municipios, 2009: 221).

Bienes y servicios culturales: Producciones
culturales diferentes, ya que mientras los primeros son
duraderos (permanecen en el tiempo) y posibilitan su
adquisicién como propiedad por quien los consume,
los segundos solo pueden apropiarse en su momento
de ejecucién (no permanecen en el tiempo) y, en
consecuencia, no pueden ser propiedad de quien
los consume.

Entre los bienes se encuentran, por ejemplo, los
libros, los periédicos, la radio y la mésica grabada.
Como servicios culturales estdn el teatro (entendido
como puesta en escena en vivo), la asistencia a cine
o un taller de artes pldsticas (Federacién Andaluza
de Municipios, 2009: 222).

Espacios culturales: Construcciones fisicas o
espacios naturales que tienen como principal objetivo
servir de escenario para el desarrollo de mdltiples
actividades y prdcticas culturales, facilitando el
acceso a diversos bienes y servicios culturales por
parte de la poblacién en general. Algunos de ellos
son las bibliotecas, las casas de la cultura, los
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museos, las galerias de arte y salas de exposicidn,
y los centros histéricos (Federacién Andaluza de
Municipios, 2009: 226).

Lectura: Poner en prdctica la accién de leer. Es
una actividad compleja que necesita la capacidad
del lector para dominar en un determinado grado
el mecanismo de lectura con el fin de comprender e
interpretar el mensaje del texto escrito. En este caso
se hace referencia a la lectura de textos escritos que
estén en versién digital o electrénica (Federacién
Andaluza de Municipios, 2009: 12).

Practicas de consumo cultural: Prdcticas
ligadas a procesos de circulacién y apropiacién
de bienes y servicios culturales (oferta cultural),
donde los ciudadanos de alguna manera reciben,
reinterpretan y resignifican los sentidos y mensajes
que se materializan en bienes y servicios culturales

(Federacién Andaluza de Municipios, 2009: 234).

Presentaciones y espectaculos culturales:
Actividades realizadas por individuos, grupos y/o
entidades tanto puoblicas como privadas, con el
propdsito de promover la circulacién de propuestas y
producciones vinculadas con una o varias précticas
culturales. En este grupo se incluyen las ferias y
exposiciones de articulos y bienes como cuadros,
artesanias, esculturas, instalaciones (Federacién

Andaluza de Municipios, 2009: 234).
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4 ESQUEMAS, ACTORES Y ORGANIZACION

DE NUESTRO PERSONAL EN CAMPO

la organizacién del operativo de campo busca
responder eficientemente a los requerimientos
técnicos, conceptuales y metodolégicos propios
de la investigacién en el tiempo establecido. En tal
sentido, el DANE utilizard la infraestructura de las

Territorial

Informaticos

Direcciones Territoriales en las cuales, con base en
las directrices del Grupo de Produccién y Logistica,
se adelantard el trabajo de campo bajo el siguiente
esquema operativo:

Supervisor

la muestra en cada

Para el cubrimiento de
municipio, los segmentos seleccionados se deben
distribuir previamente entre los diferentes grupos
en forma equitativa. A su vez, el grupo, en cabeza
del supervisor, debe conformar rutas de trabajo
organizando los segmentos entregados en un
determinado orden para su recoleccién, dentro
del tiempo establecido y, especialmente, segin la

ubicacién dentro de los municipios.
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El grupo, dependiendo del nimero de segmentos a
encuestar, cuenta con un determinado nimero de
dias para la realizacién del trabajo en su totalidad:
recuenfo de edificaciones, viviendas y hogares,
seleccién de la muestra, recoleccidn, supervisién,
control de calidad y envio diario de los archivos
totalmente depurados con los correspondientes
formatos y demds materiales diligenciados.
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Es importante resaltar que en cada ciudad capital
donde se aplique la encuesta, habrd un coordinador
de campo y una persona de la planta del DANE que
refuerza esta labor en la parte de coordinacién del
proceso operativo.

Los grupos de trabajo estdn conformados por un
(1) supervisor, dos (2) o tres (3) encuestadores y un
sensibilizador. Es necesario aclarar que en el caso
de los encuestadores, el nimero por grupo varia
segUn la muestra que se tenga por municipio.

En cuanto al rol de sensibilizador, este Gnicamente
se establece para los grupos que van a estar en las
ciudades capitales tales como Bogotd, Medellin
y Cali. En las demds capitales y municipios, las
obligaciones del sensibilizador las asume cada
supervisor.

4.1 ROLES EN EL EQUIPO DE TRABAJO

Conceptos claves:

e Coordinador general de la encuesta:
Encargado de la direccién técnica y operativa de
la encuesta en cada una de las sedes y subsedes
del DANE. Para esta actividad se encuentra un
funcionario de planta responsable en cada una
de las Direcciones Territoriales.

¢ Asistente técnico: En el dmbito regional es el
responsable de la organizacién operativa de la
encuesta, de él dependen los grupos de trabajo
adscritos a su Direccién Territorial, con quienes
debe mantener comunicacién permanente.

Funciones:
* Manejo de la muestra, asignacién de medidas de
tamafio (MT) en segmentos recontados, seleccién

de viviendas a encuestar.

e Suministrar a cada uno de los supervisores el

material, los dispositivos méviles de captura y
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los elementos necesarios para la ejecucién del
trabajo de campo, explicando cudles de los
elementos deben ser devueltos a fin de que se
hagan responsables de ellos y los reintegren una
vez finalizada la encuesta.

e Garantizar con el (la) coordinador(a) de campo
que todo el personal que participa en el operativo
porte el carné que lo acredite como funcionario
o contratista del DANE.

e Dictar la induccién y el reentrenamiento al
personal seleccionado para el recuento y la
recoleccién.

e Atender las consultas de los supervisores y
solucionar las que estén a su alcance. Debe
llevar una hoja de ruta para cada uno de ellos.

* Redireccionar al equipo de Produccién y Logistica
de DANE Central las consultas necesarias sobre
aspectos metodolégicos, operativos y muestrales.
Una vez se respondan las dudas y comentarios,
socializarlas al supervisor, a fin de que pueda
tomar decisiones certeras y efectivas acerca de

las diferentes situaciones que surgen en campo.

e |as consultas relacionadas con la  muestra

formularse a DIMPE

Metodologia Estadistica), con copia al Grupo de

deberdn (Equipo de

Produccién y Logistica.

Las siguientes funciones se deben tener en
cuenta al realizar la encuesta para cabece-
ras municipales

v Elaborar para la firma del director territorial,
las cartas que serdn enviadas a los alcaldes
anunciando la realizacién de la encuesta en su
municipio. Dicha comunicacién debe contener la
fecha de realizacién de la encuesta, los nombres
de las personas responsables y el objetivo de la
misma.
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v Dada la importancia que tiene el manejo de
la muestra, es necesario que la recoleccién se
cumpla tal como estd prevista para cada ruta.
Se debe elaborar un cronograma de actividades
para cada supervisor, indicando la fecha en la
cual debe visitar cada municipio y el tiempo que
durard efectuando la recoleccién de informacién,
con el fin de dar estricto cumplimiento a los
periodos de recoleccién vy facilitar la supervisién
técnica.

v' Este cronograma de actividades debe ser
enviado al grupo de Produccién y Llogistica
antes de iniciar el operativo, para verificar que
esté acorde con las instrucciones dadas en cada
una de las rutas. Esto también sirve para que en
caso de supervisién por parte del DANE Central,
la persona encargada de dicho seguimiento
encuentre de manera &gil y en la fecha prevista

a cada uno de los grupos.

e Coordinador de campo: Su trabajo estd
articulado con las directrices del coordinador
general de la encuesta y tiene como funcién la
asignacién de las cargas de trabajo y el control
en campo de los grupos de supervisores y en-
cuestadores para lograr el manejo del operativo
en cada municipio seleccionado.

e Supervisores (as): Controlan el trabajo de
campo en las dreas que le asigne el coordina-
dor de campo y asumen la responsabilidad de
garantizar dentro del proceso de recoleccién, la
calidad y cobertura de la informacién obtenida
por los diferentes grupos de trabajo.

De acuerdo con la muestra asignada en cada
municipio, la persona encargada de la supervisién
puede tener a cargo minimo dos (2) o méximo cuatro
(4) encuestadores/as. Ellos garantizan dentro del
proceso de recoleccién, la calidad y cobertura de
la informacién obtenida por los diferentes grupos
de trabajo.
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¢ Encuestadores: Son las personas encargadas
de obtener la informacién requerida tanto en la
fase de recuento como en la aplicacién de las
encuestas en profundidad, utilizando los DMC.

La labor del encuestador es exigente y requiere de
un conocimiento preciso de los conceptos y normas
que rigen la encuesta, y de un compromiso orien-
tado a lograr la cobertura y los niveles de calidad
propuestos.

El trabajo en la parte operativa, correspondiente
a la recoleccién, presenta dificultades, porque en
ocasiones se deben visitar zonas de dificil acceso
y/o con problemdticas en su ejecucidn. Por eso es
necesario que el encuestador asuma su labor tenien-
do pleno conocimiento de la responsabilidad que
adquiere dentro de una investigacién tan importante
para la planificacién del desarrollo del pais.

* Soporte de sistemas: Esta persona depende
directamente del coordinador general de la en-
cuesta y es el encargado de realizar las activida-
des de manejo de la informacién recolectada y
su posterior cargue en el aplicativo establecido
para tal fin, teniendo en cuenta los procesos de
seguridad, transferencia y resguardo de informa-

cién (back up) de la informacién.

¢ Sensibilizadores: Dependen directamente del
coordinador general de la encuesta y son los en-
cargados de visitar todas las viviendas-hogares
para informarles del objeto de su trabajo durante
un tiempo en el municipio, asi como el objetivo
de la encuesta, ademds de coordinar la fecha de
visita a cada uno de los hogares seleccionados

para aplicar el instrumento de la encuesta.

Nuestro frabajo es uno de los mds
frascendentales y de nuestro compromiso,
desempefio y sentido de cooperacion depende
en gran medida que lo informacion tenga la
cobertura, calidad y precision requeridas.
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4.2 LABORES ESPECiHCAS y conFeptos bésif:os, para solventar asi
DEL ENCUESTADOR cualquier comentario o duda.

- . . — Informar al supervisor sobre los problemas
- Asistir al curso de induccién, aprobar y . )

. i : que encuentre en la realizacién de su trabajo.
dominar los conceptos temdticos y operativos

impartidos en el taller y estar atento a las _ .
. . . - No mostrar la informacién que se recoge en
instrucciones que se impartan. . .

esta encuesta a personas ajenas a su trabajo.

— Estudiar las normas y conceptos dados en el o . )
— No discutir con los informantes ni hacerles
presente manual. .
preguntas ajenas a la encuesta.

— Presentarse puntualmente al centro de ) .
- Revisar la encuesta terminada pero NO
CERRARLA. E| supervisor, una vez revisada,

hard las indicaciones pertinentes de rechazo

operaciones que se le indique.

— Recibir del supervisor o jefe de grupo los .
. . o aceptacion.
materiales necesarios para la encuesta y

verificar que estén completos y en buen ) )
— Realizar frecuentemente la  copia de

estado. i ) D
seguridad de la informacién capturada en los

. dispositivos méviles de captura (DMC).
- Encuestar a todos los hogares de las viviendas P ptura | )

que le asigne el supervisor, en su debido

; — Portar los elementos de identificacién durante
tiempo.

el tiempo del proceso de recoleccion.

- Asegurar la calidad y el correcto _ . :
- I . — Presentar los informes parciales y finales
diligenciamiento de los formularios de la -

. i, o sobre las actividades desarrolladas.
encuesta en los dispositivos mdéviles de

captura o en los formatos andlogos, si asi es

_ — Entregar al supervisor el material sobrante,
requerido.

es decir, los formularios en limpio, asi como

Establ . los inf tes direct aquellos que fueron diligenciados, pues todos
— Establecer citas con los informantes directos . .
. . Y deberdn ser enviados al DANE Central.
cumplir con estas estrictamente.

- Con base en las actividades proyectadas,

— Leer las preguntas tal como estén en el DMC _
preg estar disponible para salir de la ciudad.

y/o en los formularios fisicos para asegurar

que en todas partes se haga la misma ) )
— No destruir o negarse a entregar al supervisor

pregunta. .
los formularios u otros documentos de la

. [ . encuesta.
— Hacer las correcciones, verificaciones o

reentrevistas que el supervisor le ordene,
Tener en cventa:

regresando a la vivienda si es necesario.
¢ Si existen dudas, preguntemos. No hay que tener

— Responsabilizarse y velar por la conservacién temor. El no saber es la mejor oportunidad
del material a su cargo. para aprender.

— Durante el trabajo de campo llevar consigo  ® En el ejercicio de nuestra labor NO podemos
y utilizar el manual de diligenciqmiento alterar la informocién suministrada por las
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personas encuestadas. Por consiguiente, no
se admite que se borre o anule la informacién
ya consignada, salvo en los casos que el
encuestador detecte algin error o inconsistencia
cuando esté entrevistando al hogar, o cuando
en la revisién que se haga en la oficina y bajo
control del supervisor se detecte algin error o

equivocacion.

e Portar siempre todos los elementos de
identificacién en campo, para que la comunidad
nos identifique como parte del equipo del DANE.

* No olvidemos que al terminar todo el proceso,
debemos entregar los bienes y recursos
suministrados por el DANE para la realizacién
de nuestro trabajo.

Es importante recordar que los datos suministrados
a fravés de esfa encuesta son estrictamente
confidenciales y en ningtn caso tienen fines fiscales

ni pueden utilizarse como prueba judicial (Articulo

5, ley 79 de 1993).

Por ello se constituyen en una base para obtener
informacién actualizada, oportuna y de calidad
sobre las practicas que hacen las personas en
cuanto al acceso y apropiacion de bienes, servicios
y espacios ofertados por el secfor cultural.

4.3 ELEMENTOS BASICOS PARA EL
TRABAJO DEL ENCUESTADOR

El (la) supervisor(a) nos entrega los equipos y
elementos para el desarrollo de nuestra labor.
Debemos verificar cada uno de ellos para conocer
su estado y establecer la cantidad que tenemos a
cargo, y ademds saber con claridad cudles son
de cardcter devolutivo una vez concluyamos la
recoleccién de la informacién. Siempre informemos
al supervisor(a) cualquier anomalia que encontremos
en los equipos y elementos, los cuales son:
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- La identificacién como encuestador/a del
DANE (carné institucional, el cual debe
devolverse).

- la cartografia correspondiente.

- La notificacién para el hogar (en el caso del
recuento) y el folleto a color para los hogares
seleccionados para aplicar la encuesta.

- El Manual de Diligenciamiento y Conceptos
Bésicos es necesario llevarlo siempre para
resolver cualquier duda que se tenga en
campo.

- Los dispositivos méviles de captura (DMC) 'y
punteros (devolutivos).

- Cargadores de baterias (devolutivos).

4.4 SUGERENCIAS PARA EL BUEN
DESARROLLO DE LA ENTREVISTA

Completa honestidad: Al comenzar una
entrevista, debemos explicar claramente al
encuestado el propésito de la encuesta, los objetivos
que se persiguen y la entidad responsable de la
misma.

Saber con quién esta conversando: Es clave
darle a la persona encuestada nuestro nombre y
el de la entidad para la cual estamos haciendo la
encuesta.

Debemos suministrarle al encuestado un
nombre y un nimero telefonico de manera
que, si él lo desea, pueda llamar a confirmar
lo autenticidad de la encuesta y de la entidad
que la estd desarrollando.
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Presentacion personal: Nuestra apariencia
fisica es la primera y Unica imagen que queda en
la persona entrevistada sobre la seriedad de la
investigacién y de la entidad que la realiza. En
consecuencia, es clave que seamos pulcros, sin
descuidos ni excesos, ni sobreactuados ni muy
timidos.

Forma de expresarnos: Lla
utilizada debe ser la mds comprensible para el

terminologia

entrevistado, es decir, que no sea ni presuntuosa
o sofisticada ni saturada de dichos (expresiones
locales o regionales) o términos modernos (que no
se puedan identificar de manera clara). Cualquiera
de los extremos puede generar antipatia hacia el
encuestador.

Identificacion: Hagdmoslo como encuestador
de la Encuesta de Consumo Cultural que realiza
el Departamento  Administrativo  Nacional de
Estadistica (DANE), mostrando nuestra credencial o
carné. Este se debe portar en un lugar visible. En
caso de pérdida presente la denuncia respectiva e
inférmele al supervisor para tramitar en el menor
tiempo posible uno nuevo.

Eiemplos... jpara entendernos!

Y si saludamos asi:
«Buenos dias, soy Santiago Romero. Encuestador
de la Encuesta de Consumo Cultural. El objetivo de
la encuesta es caracterizar las practicas culturales
asociadas al consumo cultural de la poblacion de

5 afios y mas».

sEs claro para el encuestado?
sSeria la mejor forma?
5Coémo podriamos ser claros y contundentes con

nuestra explicacion?

Actitud: Es importante que seamos amables. Ser
muy timidos o mostrarnos autoritarios y agresivos
puede ser contraproducente. Seamos conscientes
de que las personas poseen distintas caracteristicas
culturales y diferentes reacciones y actitudes ante las
situaciones.

Mostrémonos seguros sobre el conocimiento y la
comprensién del cuestionario y de la investigacién.
Si dado el caso, las personas nos hacen preguntas
més complejas o tienen dudas muy especializadas,
no fengamos temor de decir que no fenemos
conocimiento sobre ello y socialicemos con el/a
supervisor/a la situacién para que sea discutida con
el equipo de DANE Central.

Utilicemos un tono de voz adecuado, ni muy alto ni
muy bajo, y mantengdmoslo asi durante la entrevista.
No discutamos con los entrevistados, ni formulemos
preguntas ajenas a las consignadas en el cuestionario.
Ello podria ser agresivo y afectar en gran medida la
posibilidad de que confesten la encuesta.

Privacidad: Cualquier
acomparie deberd portar su carné de identificacién. Es

observador que nos

responsabilidad de los encuestadores explicar, antes
de iniciar la encuesta, por qué el observador estd con
nosotros. Recordemos que las personas encuestadas
tienen el derecho de proteger su privacidad.

Saludo: Presentémonos con amabilidad e informemos
que estamos trabajando como encuestador(a) de la
investigacién que sobre précticas de consumo cultural
realiza el Departamento Administrativo Nacional de

Estadistica (DANE).

Eiemplos... jpara entendemos!

Y qué tal si nos presentamos asi:
«Buenos dias...eh.... Ay, perddn, se me olvido. ..
Ah si, yo vengo del DANE.
sSabe qué es el DANE?
El que hace encuestas por todas partes (no miro
los ojos de la persona). Bueno, yo esfoy en una de

esas. sUsted si tiene tiempo o vengo lueguito?»

sQué podria pensar la persona encuestada
con esfa actitud?
sEs la mejor para ofrecerle confianza
a la persona?
»Con esfa actitud garantizamos obtener

la encuesta?
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Mvuy buenos dias sefior(a):
Mi nombre es Eva Garcia, soy encuestadora de
la Encuesta de Consumo Cultural que realiza el

DANE

generar mayor credibilidad).

(mostremos  nuestra  identificacion  para

Por favor, solicito su atencién para responder las

siguientes preguntas. ..

Presentémonos como se sugiere y expongamos
claramente el objetivo de la investigacién. No
olvidemos que esta encuesta se hace con el fin de
caracterizar las prdcticas culturales asociadas al
consumo cultural de la poblacién de 5 afios y mds.

Explicacion de la encuesta: Muchos encuestados
quieren saber cémo fueron seleccionados, por qué
su participacién es importante, quién tendrd acceso
a la informacién que estdn suministrando y cudnto
tiempo tomard la entrevista. Debemos entonces estar
preparados para responder estas inquietudes con la
seguridad que nos da el conocimiento del tema de
la encuesta.

Estemos preparados para aniadir: Una
explicacién acerca de la seleccién aleatoria por
medio de métodos estadisticos. Expliquémosle al
entrevistado que fue seleccionado por azar y no por
un conocimiento previo. Usted puede convencerlo
de que sus respuestas son importantes porque ellas
representan también las de ofras personas. Insista
en la confidencialidad. Cuéntele al entrevistado
que sus respuestas serdn sumadas con las de ofros
y usadas solo para producir tablas estadisticas de
forma agregada y no individual. Busque la forma
de dar ejemplos de los posibles usos que se hardn
de esos resultados.

Aunque las cartas de presentacién de las
encuestas pueden ser enviadas con anticipacién,
los entrevistados algunas veces no las leen, asi
que debemos estar preparados para presentar la
encuesta.

Cierre de la encuesta: Una vez terminada
cordialidad.

Agradezcamos a nombre del DANE la colaboracién

la entrevista, despiddmonos con
prestada y el tiempo dedicado al suministro de la
informacién, indicando al encuestado que, de ser
necesario, volveria al hogar para complementar la
informacién que se requiera.

4.5 ; QUE HACER DURANTE
LA ERITREVISTA?

Primero, llamar al hogar y ubicar al jefe(a) de hogar!
o a su pareja o cényuge. Si estos no se encuentran,
solicitar amablemente la presencia de otra persona
de 18 afios o mds que pueda entregar informacién
sobre el hogar.

Durante el diligenciamiento, recuerde que es norma
obligatoria leer textualmente la pregunta, tal como
aparece en el formulario. Cuando la persona que
suministra la informacién no comprenda la pregunta,
el encuestador podrd utilizar la técnica del sondeo
para explicar el contenido de la pregunta o aclarar
la respuesta si es necesario, pero sin cambiar su
sentido, ni inducir la respuesta.

Es necesario seguir estrictamente el orden y la for-
ma de hacer las preguntas del formulario, es decir,
respetar los flujos establecidos y las instrucciones de
cada capitulo. Recuerde que cualquier modificacién
alterard la uniformidad de la informacién o podria
ocasionar omisién de la misma.

Pasos a seguir:
* Mantener un ritmo constante y normal en la

encuesta, ni muy lento ni muy rdpido.

® Mostrar seguridad en el manejo del tema ante la

persona encuestada.

® leer las preguntas pronunciando con claridad
cada palabra sin modificar su texto, para hacerlo

1 Se considera jefe(a) del hogar a la persona que por su edad, por ser el principal sostén econémico de la familia o por otras razones, es reconocida
por sus miembros como tal. Puede ser hombre o mujer.eda responder correctamente las preguntas

n ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL (ECC) JUNIO 2016

‘ MANUAL_ECC_2016.indd 22

21/06/2016 04:12:57 p.m.



en forma correcta y de la misma manera a fodos
los individuos. Si por agilidad o por comodidad
se cambia alguna frase, es posible que se esté
indagando por un tema diferente o se esté
haciendo el trabajo desde una perspectiva
diferente a la proyectada. Es importante respetar
la Iégica con que fueron creadas las peguntas,
pues responden a una labor investigativa previa.

e Ser comprensivo y diligente si la persona
encuestada no nos entiende alguna pregunta.
En este caso, podemos repetir la pregunta mds
despacio, explicar algin término o sondear las
dudas, para facilitarle a la persona la comprensién
del tema por el cual se le estd indagando.

® Demos el tiempo suficiente a la persona para
pensar sus respuestas, procurando que no se
desvie del tema.

¢ Solicitar y digitar los datos en el mismo orden en
que los va mostrando el DMC. Si por cuestiones
de seguridad y/o fuerza mayor se aplica la
encuesta en formulario en papel, no olvidar que
debe pasarse toda la informacién al dispositivo
mévil de captura (DMC) y entregar al supervisor
el formulario utilizado para la recoleccién de la

encuesta, el cual serd enviado posteriormente al

DANE Central.

Antes de comenzar cada capitulo, hagamos
una breve introduccion a la persona
encuestada de acuerdo con el tema que
vamos a abordar. Esto nos permite ubicarla en
las preguntas que se van a realizar.

En los DMC aparecen los objetivos de cada capitulo,
como ayuda para hacer un adecuado cambio de
capitulo durante la encuesta y asi poder explicarle
al encuestado cuando abordemos nuevos temas.
USEMOS ESTA INFORMACION PARA HACER
MAS COMPRENSIBLES LOS TEMAS DE LA
ENCUESTA.
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Eiemplos... jpara entendernos!

Qué tal si...

% Admitimos informacién de las personas que no son
aceptadas de acuerdo con las indicaciones dadas
en el presente manual.

% Hacemos comentarios o generamos discusiones
politicas, religiosas, intimas o de ofro tipo en el
hogar.

x  Deducimos o sugerimos respuestas sin darnos
cuenta, leyendo solo algunas alternativas, haciendo
énfasis especial en alguna de ellas, o formulando
una pregunta de manera afirmativa (ejemplo: «son
casados, zverdad?»).

x Mostramos sorpresa o desagrado ante las
respuestas que recibimos.

% Perdemos la calma durante la entrevista.
% |niciamos una entrevista de forma forzada.

% Vamos acompaiiados de amigos o familiares,
personas ajenas al equipo de investigacién para
hacer la encuesta.

3 Son técnicas correctas como
encuestador(a) ?
i Estariomos haciendo bien nuestro trabajo?
i Podria esto afectar de alguna manera lo
recoleccion de la informacion?

Con el fin de aclarar una respuesta confusa, incom-
pleta, irrelevante (que no guarda relacién con la
pregunta), o cuando se sospecha que la informacién
no es veridica, fratemos de precisar a la persona en-
cuestada con preguntas relacionadas que podemos
considerar adecuadas.
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4.5.1 ;Y si alguna persona se niega a
entregar informacion?

Ante todo, guardemos la calma y la tranquilidad. Si
alguna persona muestra resistencia a entregar la in-
formacién, es mejor no discutir con él/ella. Tratemos
de ser persuasivos para que cooperen. Recordemos
algunos importantes argumentos para ayudar a
cambiar la actitud:

e Si usted cree que no es el momento adecuado,
digame cudndo y a qué horas me puede aten-
der. Con gusto vendré cuando usted disponga.

® La informacién que produce esta investigacién
es Util para el pais en general, para la ciudad y
para su comunidad en particular. (Mds adelante
encontraremos algunos argumentos claves y sus-
tanciales para efectuar esta exposicion.)

* Toda la informacién suministrada es confiden-
cial (Ley 79/93, articulo 5.°). En ningln caso el
DANE publica resultados individuales (es decir,
haciendo referencia particular a alguna de nues-
tras fuentes); toda la informacién es agregada.
Se puede mencionar que el DANE recoge infor-
macién de todo tipo y que, a lo largo de su histo-
ria, no se ha presentado ningin caso en que se
haya incumplido con el compromiso de guardar
la reserva estadistica, es decir, respetar los datos
personales de las personas que se encuestan.

e El desarrollo de estas investigaciones no causa
ningUn perjuicio, ni va en detrimento de la perso-
na encuestada, ni puede ser utilizado con fines
fiscales ni como pruebas judiciales.
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No obstante lo anterior, si la persona se niega
a dar lo informacion, marquemos el motivo
de suspension de la encuesta de acuerdo con
los indicaciones del programa de captura en el
DMC (resultado de la encuesta).

4.5.2 Factores que influyen en la
colaboracion del encuestado

Mientras nos preparamos para las entrevistas, es
muy Util estudiar los factores que pueden influir en la
cooperacién que ofrezca la persona encuestada. Es-
tos aspectos operan durante toda la entrevista, pero
son criticos en el momento de comenzarla a través
de su presentacién.

v El deseo del encuestado de ser til. Al comienzo
de una encuesta la mayoria de los encuestados
se mostrardn atentos y muchos querrdn ayudar.
Para encuestas cortas, esto serd suficiente. Para
encuestas mds largas, que requieran mds tiempo
por parte del entrevistado, debemos apelar a
otros elementos positivos sobre esta investigacién
para mantener su interés en ella.

v la sensacién de que la encuesta es util y sus
resultados serdn benéficos. La mayoria de
las entrevistas exitosas se logran cuando la
persona encuestada se ha convencido de que
la encuesta es importante y que los resultados
que esta arroja serdn dtiles. Una presentacién
bien sustentada deja ver la importancia y los
beneficios potenciales.
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v’ Elinterés en el tema. Un resultado particular pue-

de ser de interés para un grupo especifico que
tenga las mismas caracteristicas (por ejemplo,
los padres que llevan a sus hijos a diferentes ti-
pos de actividades culturales durante el fin de se-
mana). Sea prudente, no deje que el entrevistado
se entusiasme y sea él quien guie la entrevista.

v Un sentido del deber. Muchos ciudadanos entien-

den la importancia que tienen las encuestas para
orientar las politicas del Gobierno. Este factor
puede influir en el grado de cooperacién. Por
ejemplo, una encuesta sobre un tema que sea
de interés para el entrevistado puede motivar su
respuesta.

4.5.3 Aspectos que pueden distorsionar
las respuestas

X
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La sensacién de que la entrevista serd una pérdi-
da de tiempo. Nuestra responsabilidad como en-
cuestadores es la de atender cualquier inquietud
que la persona encuestada tenga sobre la en-
cuesta. El tiempo es valioso y por ello debemos
convencer a la persona de que su participacién
ES ESTRATEGICA Y VALIDA PARA NUESTRO
PAIS.

x

La sensacién de que el tema de la encuesta es
irrelevante. Las personas encuestadas pueden
llegar a sentir que su participacién no es impor-
tante debido a que el tema de la encuesta no les
concierne o que no estdn calificadas para res-
ponder. Para contrarrestar esto, utilicemos ejem-
plos en donde mostremos que la informacién que
ellas pueden aportar es necesaria para el éxito
de la encuesta.

x La sensacién de que estdn obligados y no tienen

ofra salida. Esta sensacién lleva a respuestas
usted puede
contrarrestar esto si hace una buena presentacién

pobres y apresuradas. Pero
de la encuesta y le hace sentir a la persona que
todas sus respuestas (sean las que sean) son
supremamente valiosas.
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5 ETAPAS DE ESTA ENCUESTA

5.1 ETAPAS DE TRABAJO

a) Redlizacién del recuento y la sensibilizacion:
El personal operativo en cada municipio
invita y motiva a las personas que conforman
los hogares de las viviendas del segmento
seleccionado, a colaborar activamente en
la entrega de la informacién que requiere
la encuesta. Los encuestadores(as) hacemos
la lista de todos los hogares que habitan en
cada uno de los segmentos seleccionados.

b) Seleccién de la muestra de hogares para la
encuvesta: Una vez realizado el recuento,
mediante procedimientos estadisticos  se

eligen los hogares a los que se les va a

aplicar la entrevista. El lislado de hogares

seleccionados se genera en campo de ftal
manera que pueda ser répida y efectiva la

recolecciéon de la muestra.

c) Aplicacién de la encuesta a los hogares
seleccionados:
(infformante directo) a cada una de las

Se entrevista directamente

personas de 12 afios y mds que conforman
el hogar seleccionado; en el caso de los
menores entre los 5y 11 afos, la informacién
es suministrada con la presencia de los padres
o acudientes (informante idéneo) y se captura
la informacién a través del DMC para todos
los miembros del hogar de 5 afios y mas.

d) Control de calidad de la informacion: El
supervisor, mediante el acompafniamiento al
encuestador o por reentrevistas (visitas de
verificacién), examina y verifica la calidad
de la informacién que capturan cada uno
de los encuestadores. Asimismo, se realizan
encuentros y reuniones de retroalimentacién
para verificar que los temas y la forma de
tratarlos tengan una misma orientacién.
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e) Envio de la informacién al DANE Central:
Diariamente los soportes de sistemas envian
informacién de encuestas completas a DANE
Central. Para este proceso se consolida la
informacién y se realiza la transmisién de
datos de las encuesta a través del FTP (File
Transfer Protocol).

5.2 CONTROL DE COBERTURA |
Y CALIDAD DE LA INFORMACION

El propésito es obtener la mayor cobertura posible
en cada segmento. Podemos llegar al 100% si te-
nemos todas las entrevistas completas en todos los
hogares de la muestra. Para lograr una buena co-
bertura es esencial que aunemos esfuerzos para ob-
tener la informacién completa de las personas de
cada hogar. Es importante que hagamos las
visitas que sean necesarias al hogar para
conseguir todos los datos de sus miembros.

® En aquellos hogares donde no podamos realizar
la entrevista completa la primera vez, concerte-
mos una cita en un dia y hora adecuados para la
persona encuestada y obtener asi la informacién

que esperamos.

e Cuando hallemos la condicién NADIE EN EL
HOGAR, es necesario visitar el hogar en dife-
rentes momentos para tratar de encontrar la per-
sona que pueda dar la informacién. Podemos
averiguar con los vecinos a qué hora encontra-
mos a las personas de estos hogares.

® En caso de RECHAZO, el supervisor/a visita el
hogar y trata de convencer a las personas para
que suministren la informacién.
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® Prestemos atencién cuando estemos reportando
muchos casos de no respuesta (como recha-
zos, entrevistas incompletas, ocupados, ausen-
tes temporales, etc.). ANALICEMOS NUESTRA
TECNICA DE ENTREVISTA, PREGUNTEMOSLE
A OTROS COMPANEROS COMO LOGRAN
HACERLO Y QUE TIPO DE ESTRATEGIAS USAN
PARA SER EFICIENTES EN LA CONSECUCION
DE LA INFORMACION. Posiblemente otros
tienen un saber al respecto que yo pue-
do aprender y aprovechar.

e Siel problema es serio, acudamos al supervisor/a
y en un segundo momento al coordinador/a de
campo para resolver la situacién.

Tener en cuenta:

No olvidemos que el coordinador de campo es tam-
bién responsable de este proceso. Debemos consul-
tarle los casos cuando:

— Lasdirecciones seleccionadas no corresponden
al nimero de la manzana segin la cartografia,
porque la direccién pertenece a otra manzana
de la misma seccién o porque la direccién no
pertenece a ninguna manzana de la seccién.

- No es posible ubicar el segmento en el
terreno por demolicién comprobada de las
viviendas o por cambio de nomenclatura en
las direcciones.

- El segmento estd en un conjunto cerrado
y los celadores no permiten el acceso a las
viviendas.

— La cartografia no coincide con la identificacién
del segmento.
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5.2.1 Formatos utilizados en la encvesta
durante el recuento y la recoleccion

Carpeta de muestra: Se entrega una carpeta
por cada segmento, la cual contiene:

v" Un mapa, el cual tiene sefializadas las manzanas
que pertenecen al segmento a trabajar.

v Un listado de viviendas seleccionadas donde se
encuentran sistematizadas las direcciones de los
hogares elegidos a visitar en cada uno de los
segmentos (manzanas).

v Los formatos de control de recuento que se realizaron
en la etapa previa.

v" Hoja de croquis.

En cada carpeta se encuentran impresos los siguientes
datos de identificacién del segmento:

Territorial
Departamento
Municipio
Sector
Seccidn
Manzana

ASANENENENEN

Segmento

Listado de recuento de unidades estadisticas:
Es el resultado del recuento efectuado antes de
comenzar con las encuestas. En él aparecen
registradas todas las unidades para seleccionar la

muestra.

Listado de viviendas seleccionadas: En este
formato se encuentran las viviendas seleccionadas
para aplicar la encuesta.
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Formato de control de visitas pendientes: Al
diligenciar esta matriz se hace visible el nimero de
visitas pendientes por realizar, asi como la agenda
posible de trabajo para lograr completar la informa-
cién de estos hogares.

5.2.2 La encuesta como un proceso
de aprendizaje continuo

Socializar con nuestros compaieros las dudas
e inquietudes es hacer posible el debate y
la comprensidn grupal y unificada de los
conceptos de la encuesta

Participar en este tipo de procesos en campo im-
plica el poder disfrutar de una experiencia Gnica
de trabajo, en la cual, gracias al trabajo vivencial,
se pueden recoger una serie de aprendizajes y lec-
ciones que mejorardn dia a dia nuestra labor en
campo.

En nuestras diferentes salidas a campo, viviremos
experiencias positivas como negativas que enrique-
cerdn nuestra labor, retardn nuestro conocimiento y
nos invitardn cada vez mdés a trabajar en equipo.
Por ello, recomendamos:

5.2.3 Luego de la induccion en sedes
y subsedes

Un ejercicio interesante es aplicar la encuesta
entre los miembros del equipo, para que
todos pasen por lo experiencia de ser
entrevistados. Asf se conocen las preguntas,

los fraseos, el tipo de flujos y validaciones de
lo ECC.

e Solicitemos un turno en los computadores de la sede
o subsede, para que nos podamos familiarizar con

el aplicativo de recuento en web. Rotemos la expe-
riencia con los demds compafieros, para que, una
vez salgamos a campo, tengamos un mayor cono-
cimiento del aplicativo y sepamos cémo digitar y
validar la informacién.

* Familiaricémonos con el uso del dispositivo mévil
de captura, su lépiz dptico y todas las opciones
que tiene para su manejo.

* luego de hacer prdcticas individuales con el
formulario, encontrémonos con los compaferos
y el supervisor a cargo para compartir dudas y
resolverlas de manera conjunta. El escuchar la
experiencia de los otros amplia mis conocimien-
tos sobre el uso del aplicativo.

* Noolvidemos las ayudas que existen enla maquina
para hacer mejor nuestro trabajo. Son breves
explicaciones sobre temas o procedimientos para
llevar a cabo en las preguntas de la encuesta.

5.2.4 Durante las jornadas del recvento
y la recoleccion

En el DANE Central el equipo de la Encuesta
de Consumo Cultural estard atento a los
comentarios, dudas y recomendaciones que
hagan los diferentes equipos de campo.

Todas las opiniones que ustedes expresan,
nutren el frabajo de reflexion que se ejecuta
en el DANE Central y ademds hacen posibles

los ajustes y mejoras afio a afio.

e Al iniciar la jornada, solicitemos al supervisor(a)
instrucciones claras de trabajo. Hagamos saber
nuestras dudas y solicitemos la realizacién de reu-
niones de grupo a fin de que las respuestas sean
recogidas por todos los miembros del equipo.
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Por lo menos una vez a la semana, es importante

que el equipo evalie de manera conjunta:

- Eltiempo en el que se desarrolla la encuesta (para

analizar rendimientos).
Las habilidades adquiridas en el manejo del DMC.

Las preguntas mds dificiles o que son complejas
para las personas encuestadas.

Estrategias usadas en campo para afrontar
dificultades de todo tipo (desplazamientos,
accesos, disminucién de rechazos en un hogar,
ritmo de las encuestas, revisitas).

Las dudas sobre los flujos y la légica de las
preguntas de cada capitulo. A ello se sumarian
las argumentaciones usadas para defender y
sustentar frente a las personas encuestadas la
investigacion.

Formas de preguntar o introducir capitulos. En
este caso, a pesar de que existen directrices
similares, puede existir la tendencia a realizar
las preguntas segin como son entendidas por el
encuestador.

5.2.5 Al finalizar la recoleccion

Dias antes de terminar el trabajo en campo, es

importante que los equipos se reinan, debatan

sobre la experiencia de la encuesta en todos sus

dmbitos (lo técnico, lo administrativo, lo conceptual,

las labores en los barrios) y concluyan de manera

colectiva sobre:

MANUAL_ECC_2016.indd 29

MANUAL DE DILIGENCIAMIENTO Y CONCEPTOS BASICOS ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL JUNIO 2016 n

—

)

2)

Principales dificultades y fortalezas con relacién a:

El trabajo en zona.

Manejo y estado del dispositivo mévil

de captura.

Los capitulos y conceptos de la encuesta.

El trabajo en equipo y el rendimiento colectivo.
El nivel de respuesta del DANE Central frente
a las dudas y comentarios.

Las diferentes formas en que la encuesta fue
recibida por la gente en campo.

EL apoyo de las entidades locales para el
desarrollo del proyecto como Alcaldias, Juntas
de Accién Comunal, Policia, entre ofros.

Recomendaciones para el equipo del DANE
Central con respecto a:

Desarrollo temético (estructura del formulario,
flujos, validaciones y conceptos asociados).
Organizacién y tiempo del operativo en campo.
El rendimiento, facilidad y flexibilidad del pro-
grama de captura de la encuesta, asi como del
nuevo aplicativo web.

Los balances e informes que ustedes hacen,

nutren la mirada nacional sobre el proyecto

y dan cuenta de lo ocurrido en campo.
Estas sifuaciones explican y dan contexto
a lo argumentacion sobre los datos de la

investigacion y a las actividades mismas de la

encuesta.
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6 ORIENTACIONES GENERALES

En este capitulo identificaremos la estructura general 6.1 ESTRUCTURA DEL FORMULARIO

de nuestro formulario y los informantes de la

encuesta. .
es Lla Encuesta de Consumo Cultural estd compuesta

por 8 capitulos distribuidos asi:

Identificacion
Componente de Control de calidad de la encuesta

identificacion

Datos de la vivienda
hogary

personas Registro de personas

Caracteristicas Generales

(| Asistencia a Presentaciones y Espectaculos

culturales
Componente de Lectura y audiovisuales
Consumo
Cultural Asistencia a espacios culturales

Formacion y practica cultural

n ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL (ECC) JUNIO 2016

‘ MANUAL_ECC_2016.indd 30 21/06/2016 04:12:57 p.m.



MANUAL_ECC_2016.indd 31

Caracterizar las viviendas y los
hogares a través de variables socio-

2 preguntas

Datos de la econdémicas, de condicion de la
vivienda vivienda, acceso a  servicios
publicos domiciliarios y tenencia de
bienes v servicios.
Registro de Registrar a todas las personas que
personas conforman el hogar.

7 preguntas

Caracteristicas
generales

Conocer las caracteristicas basicas
de los encuestados para obtener
perfiles socio-demograficos.

10 preguntas

¥ ¥

Asistencia a
presentaciones
y espectaculos

culturales

Caracterizar asistencia, gasto vy
razones de no asistencia a
presentaciones y espectaculos
culturales en los ultimos 12 meses.

*13 preguntas

Lecturay
audiovisuales

Indagar por la asistencia (servicios
culturales) y uso (bienes culturales),
frecuencias, tipos de acceso y
razones de no uso/asistencia de
bienes y servicios culturales.

Asistencia a
espacios
culturales

Determinar asistencia, frecuencia de
visitas y razones de no asistencia a
espacios culturales.

Formacioény
practica
cultural

r 1 3 1T I I I

Conocer las preferencias
relacionadas con el acceso a ofertas
educativas culturales y artisticas
informales, asi como con la
realizacion de una practica cultural
en areas culturales especificas.
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6.2 LOS TIPOS DE INFORMANTES
DE NUESTRA TRAVESIA

El formulario en total consta de 97 preguntas para
el jefe(a) del hogar, 88 preguntas para personas

de 12 afos y mds y 37 preguntas para los nifios
y nifias de 5 al1 afios, las cuales estan divididas
en 8 capitulos. En cada caso, segin la estructura
del formulario, los informantes por capitulo son los
siguientes:

CAPITULOS

INFORMANTE

Identificacion y control de calidad de la encuesta

Datos de la vivienda y del hogar

Registro de personas

Caracterfsticas generales

Asistencia a presentaciones y espectaculos culturales

Lectura y audiovisuales

Asistencia a espacios culturales

Formacién y préctica

Informante jefe(a) del hogar o cényuge. En el caso de que
el jefela) de hogar o cényuge sea un menor de edad, este
confesfard este capitulo.

Informante jefe(a) del hogar o cényuge. En el caso de que
el jefela) de hogar o cényuge sea un menor de edad, este
contestard este capitulo.

Informante jefe(a) del hogar o cényuge. En el caso de que
el jefela) de hogar o cényuge sea un menor de edad, este
confesfard este capitulo.

Informante directo persona de 12 afios y més.

Informante idéneo para nifios y nifias entre los 5y 11 afios.
Informante directo persona de 12 afios y més.

Informante idéneo para nifios y nifias entre los 5y 11 afios.
Informante directo persona de 12 afios y més.

Informante idéneo para nifios y nifias entre los 5y 11 afios.
Informante directo persona de 12 afios y més.

Informante idéneo para nifios y nifias entre los 5y 11 afios
Informante directo persona de 12 afios y més.

Informante idéneo para nifios y nifias entre los 5y 11 afios.

Tener en cuenta:

® Para los capitulos Identificacién y Datos de la
vivienda, en ningin caso debe suministrar la
informacién el empleado(a) del servicio domés-
tico, pensionistas, vecinos o menores de edad,
excepto cuando el menor de edad sea el
jefe/a del hogar o cényuge.

* Es importante tener en cuenta que las preguntas
para nifios y nifias entre los 5 y 11 afios son
menos en comparacién con las que se le rea-
lizan a las personas de 12 afios y mds. ESTAR
MUY PENDIENTES PARA NO PERDER LA LOGICA
DE ESTAS DOS POBLACIONES Y NO CONFUNDIR
PREGUNTAS.
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Conceptos claves:

El informante idéneo es una de las personas del
hogar que, dada su posicién en el grupo familiar,
puede contestar las preguntas sobre uno de sus
miembros. Para el caso se asumen como informantes
idéneos los padres y/o acudientes de los menores
entre los 5y 11 afos.

SIN EMBARGO, DADO QUE ESTA ENCUESTA
INDAGA POR LAS PRACTICAS DE CADA UNO DE
LOS MIEMBROS DEL HOGAR, ES IMPORTANTE
QUE EL NINO O LA NINA ESTEN PRESENTES AL
MOMENTO DE REALIZAR LA ENCUESTA PARA
CORROBORAR LA INFORMACION QUE SE
SUMINISTRA.
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Tener en cventa:

® En los hogares conformados por personas
sordomudas, se acepta que la informacién
sea proporcionada  por
independientemente de la edad y el lugar de

cualquier  familiar
residencia. Es importante que anotemos esta
situacién en las observaciones al final del DMC.

* Sien un hogar son los abuelos quienes mantienen
y crian al menor, son ellos quienes deben estar
presentes cuando el menor entre los 5y 11 afios
vaya a contestar las preguntas de la encuesta.

6.3 SUGERENCIAS PARA EL
DESARROLLO DE LA ENCUESTA

v Es importante que mantengamos una mdxima
concentracién que nos permita seguir los saltos o
flujos de una pregunta a ofra sin perder la légica
del formulario.

v' Para evitar confusiones, atendamos las definicio-
nes incluidas en el manual de diligenciamiento

y conceptos bésicos. En el DMC aparecen des-
cripciones o informaciones relevantes sobre la
pregunta que se estd desarrollando, para que el
encuestador no se pierda.

v leamos todas las opciones de respuesta para
no limitar las posibilidades de la persona
encuestada, asi haya enunciado su alternativa
antes de terminar de leer las opciones.

6.4 LOS PERIODOS DE REFERENCIA

Los periodos son los lapsos de tiempo por los cuales
se pregunta en la encuesta. Es decir, las précticas
y actividades por las que se indaga, no tienen un
mismo periodo de realizacién, o dado el tipo de
prdctica y hébito, el periodo cambia para lograr asi
abarcar las frecuencias en las que dichas acciones
se efectian en la cotidianidad de las personas.

A continuacién encontraremos la relacién de los
principales periodos de referencia que explora la
Encuesta de Consumo Cultural:

Periodos de referencia

¢En qué capitulos aparece?

ULTIMOS 12 MESES: Hace referencia a los doce meses
calendario inmediotamente antferiores al mes en que se
desarrolla la encuesta.

Ejemplo: Si la encuesta se efectia en septiembre, los Gltimos
12 meses corresponden al periodo septiembre de 2015 a

agosto de 2016.

Asistencia a presentaciones y especfdculos.
lectura y audiovisuales (lectura de libros y revistas,
cine colombiano, asistencia a cine).

Asistencia a espacios culturales.

Formacién y préctica.

ULTIMOS 3 MESES: Se consideran los fres meses calendario
inmediatamente anteriores a la realizacién de la encuesta.

Si esta se realiza en sepfiembre de 2016 los Gltimos 3 meses
comprenden junio, julio y agosfo de 2016.

Lectura (ofros contenidos digitales).

Formacion y practica (consumo de infemet).

referencia al  mes  calendario

ULTIMO  MES:

inmediafamente anterior ol mes en el que se aplica la encuesta.

Hace

Si lo encuesta se efectia en septiembre, el Ulimo mes

corresponde a agosfo de 2016.

lectura y audiovisuales (lectura de periédicos, consumo

de videos y de videojuegos|.

ULTIMA SEMANA: Es la semana calendario (lunes a domingo)
inmediatamente anterior a la semana en la que se efectia la
entrevista.

Ejemplo: Si la encuesta se efectia el miércoles 14 de
sepfiembre, la Olima semana hace referencia a los dias
franscurridos entre el lunes 5 de septiembre y el domingo 11
de septiembre.

Audiovisuales (consumo de televisién, radio y misica grabadal.
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® Se puede dar la situacién de que en un hogar
hay varias personas, las cuales reportaron
periodos de referencia distintos, dado que
rindieron informacién en momentos diferentes
(unas a finales de agosto y otras a principio de
septiembre, por ejemplo).

* Si ocurre que una persona empezé la encuesta,
pero no la pudo terminar ese dia o la semana,
los periodos de referencia deben considerarse
teniendo en cuenta el dia en el que se hizo la
encuesta por primera vez.

6.5 TIPOS DE RESPUESTA

En esta investigacién se manejan diferentes tipos
de respuesta, que obedecen al disefio de la
investigacion. Conocer su estructura nos permite
estar atentos del alcance de cada una de las
preguntas, asi:

6.5.1 Clasificacion de las preguntas/
respuestas

Para familiarizarnos con el ambiente de las
preguntas y el tipo de estructuras que se presentan
en el formulario digital, veamos por cada categoria
los ejemplos:

v De respuesta cerrada-dicotémica: En esta
categoria de preguntas estén aquellas que tienen
una Unica respuesta: (;/) Si, No o No sabe/No
informa, segin el caso.
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r_=] Recolector DAME = E.. =

B DATOS DE LA VIVIENDA = VIVIENDAS
QCUPADAS

2. ;Con cuales de los siguientes
servicios cuenta la vivienda?
a. Energia eléctrica

Si
Mo

v De respuesta abierta: Estas son el tipo de
respuestas que buscan sondear otras alternativas
diferentes a las propuestas en el formulario. En la
mayoria de casos no exceden los 70 caracteres,
deben escribirse las respuestas en maydsculas y

EN LO POSIBLE CON ORTOGRAFIA.

r_:] Recolector DANE > E... g 9

DATOS DE CADA UNO DE LOS HOGARES (1) >
INFORMACION PARA PERSONA: (1) >

¢Con qué?

QWERTYU 1 OP
ASDFGHUJIKLHN

4 Z XCVBNMO®E@Q

n23 § R
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6.5.2 Diligenciamiento en DMC

Como recomendacién general para el correcto
diligenciamiento de las preguntas del formulario,
tenga en cuenta:

v Si la pregunta termina en dos puntos (:) el
encuestador debe leer las alternativas.

v' Si la pregunta termina con un signo de inferrogacién
(?) el encuestador debe esperar respuesta.

v NUmero: Para responder este tipo de pregunta
el sistema muestra un teclado numérico, donde
se digitan los ndmeros que corresponden. Este
teclado aparece para el diligenciamiento del
teléfono y la edad.

[ ] Recotector DANE » £

DATOS DE CADA UNO DE L HOGARES (1) »
MACION PARA PERS (1)>D
CTERISTICAS GENERALES DE LAS

OMAS

4, ;Cuantos anos cumphdos tiene
ANDREA GOMEZ RDA ?

m ana, se debe
4

dugrlar ( ¢ mas de 114 anos, debe

diligenciar con 114

25

v Texto: Para responder este tipo de pregunta el
sistema despliega un teclado alfanumérico, don-
de se deben registrar los caracteres correspon-
dientes.

Este teclado se despliega para digitar nombres,
direcciones, en las opciones de respuesta

D HRecolector DANE = E

DE LOS HOGARES (1) »

AS DEL HOGAR (1)

Nombres y Apellidos de la persona
#1

ANDREA GOMEZ ROA

QWERTYU I OFP

ASDFGHUJIKLHSN

4 ZXCVBNMa

pak:) . %

[7] recolector DANE > £

B. DATOS DE LA VIVIENDA = VIVIENDAS
OCUPADAS

1. Tipo de vivienda

(diligencie por observacion)
Casa
Apartamento
Cuarto(s) en inquilinato

Cuarto(s) en otro tipo de
estructura

Vivienda indigena

Otra vivienda (carpa, vagon,
embarcacion, cueva, refugio

natural, etc.)
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OTRO, 3CUAL? Y para hacer observaciones por
persona o por hogar.

v Seleccion Unica: Se despliegan varias alterna-
tivas de respuesta, de las cuales SOLO se debe
seleccionar una.
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7 CAPITULO A. IDENTIFICACION

Objetivo

e Establecer la ubicacién y la localizacién de los
hogares a encuestar.

e Determinar el estado de la encuesta vy
proporcionar informacién sobre el trabajo de

campo realizado.

A.1. IDENTIFICACION

1. Region: I:I:I
2. Departamento: I:':l
3. Municipio: l:l:‘:l
4. Clase: D
5. Sector: |:|:|:|:|
6. Seccion: |:|:|
7. Manzana nimero: I:l:‘
8. Segmento numero: |:|:|:|:|
9. Edificaciéon namero: l:l:lj

10. Vivienda nimero:
11. Total de hogares de la vivienda:

12. Hogar nimero:

13. Total de personas en el hogar: ED
14. Barrio:

15. Direccioén de la vivienda:

16. Teléfono:

17. Resultado de la encuesta* D

Pregunta 1. Region

El cédigo de la regién es de dos digitos. Para esta
investigacion, Bogotd se maneja como regidn.

Pregunta 2. Departamento

El cédigo del departamento es de 2 digitos. Para el
caso de Bogotd, por ejemplo, se maneja cartogrdfi-
camente a la vez como departamento y municipio.
En el DMC aparecen los nombres de cada uno de
los departamentos que hacen parte de la muestra.
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Pregunta 3. Municipio

Aunque en este punto las opciones vienen predili-
genciadas en el DMC, recordemos que el cédigo
tiene 3 digitos. Por ejemplo, para el caso de Mede-
llin, el ndmero que le corresponde segin la tabla de
cédigos es 001.

Pregunta 4. Clase

Se utiliza para identificar la zona donde se encuen-
tra la manzana seleccionada; para esta investiga-
cién siempre se debe diligenciar con el nimero 1,
que corresponde a las manzanas ubicadas en la
zona urbana.
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Pregunta 5. Sector

En este caso las opciones de respuesta para cada
municipio vienen listas para ser diligenciadas.

Concepto clave:

Sector es la divisién cartogrdfica que equivale
generalmente a un barrio y que comprende entre
1y 9 secciones. Se identifica en la cartografia por
un nimero de cuatro digitos color magenta. Sus
limites se indican con linea gruesa a trazos largos
separados por lineas cortas.

Pregunta 6. Seccion

Concepto clave:

Seccién es una subdivisién cartogrdfica que equivale
aproximadamente a 20 manzanas contiguas y
pertenecientes al mismo sector o barrio, en el drea
urbana. Se identifica con un nimero de dos digitos
color azul; sus limites se indican con linea delgada
a trazos.

Pregunta 7. Manzana nimero

Conceptos clave:
Manzana es la divisién cartogrdfica menor
establecida en las dreas urbanas y centros poblados.
Corresponde a un lote de terreno, edificado o sin
edificar, delimitado por vias de transito vehicular o
peatonal; es decir, delimitado por calles, carreras,
avenidas, transversales, diagonales, de cardcter
piblico. Se identifica con un nimero de dos digitos

color negro.
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Pregunta 8. Segmento numero

Se diligencia la numeracién segin la muestra.

Pregunta 9. Edificacion nomero

En este caso, se coloca la numeracién de la edificacion
consecutiva que se encuentra en la manzana.

Pregunta 10. Vivienda nimero

00 |1

Para los datos de nimero de vivienda registramos
consecutivamente un nimero de tres digitos, de
acuerdo con el nimero de viviendas encontradas en
la manzana, iniciando con el 001.

Pregunta 11. Total de hogares
de la vivienda

Tener en cuenta:
Para diligenciar la pregunta de total de hogares de
la vivienda:

® Realizar una indagacién exhaustiva para tratar
de conseguir la informacién durante las visitas
establecidas.

® Es posible que el nimero de hogares en la vivien-
da no coincida con los datos entregados en el
recuento. El propésito de esta pregunta es verifi-
car la informacién suministrada en el recuento y
corregirla en caso de que se haya tomado mal.
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Pregunta 12. Hogar nimero

Corresponde al nimero de hogar asignado desde
el proceso de recuento. Es un dato de dos digitos.

Pre%unta 13. Total de personas
en el hogar

Registramos en estas casillas el total de personas
que constituyen el hogar (quienes comen y duermen
en el hogar), personas desde los cero afos. Se
diligencia un nimero no mayor a dos digitos.

Pregunta 14. Barrio

Teniendo en cuenta la informacién del recuento,
se debe escribir el nombre del barrio donde se
encuentra ubicada la vivienda a encuestar.

Pregunta 15.Direccion de la vivienda

En esta pregunta se escribe la direccién completa
y precisa con la que se identifica la(s) entrada(s) a
la edificacién y cada una de las unidades que la
componen.
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Las siguientes son las abreviaturas para registrar las
direcciones:

Abreviaturas para registrar las direcciones:

Calle Cl
Circular CIR
Carrera KR
Avenida* AV
Transversal I\
Autopisfa AUTOP
Diagonal DG
Carretera CART
Lote LT
Avenida Carrera AK
Camino CN
Kilémetro KM
Blogue BL
Manzanao MZ
Apartamento AP
Oficina OF
Habitacién HB
Circunvalar CIRCV
Inferior IN
Avenida Calle AC

* Unicamente se elige esta opcién si no
se diferencia entre AC o AK.
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Para propiedad horizontal, ademds, tenga en cuenta:

Torre TO
Unidad UN
Bloque BL
Médulo MD
Agrupacion AG
Inferior IN
Manzana MZ
Local LC
Garaje G
Penthouse PH
Sétano ST
Semisotano SS
Mezzanine MN
Planta PL
Bodega BG
Casa CA
Entrada EN
Oficina OF
Lofe LT
Piso PS

Tener en cuenta:

Recuerde que las direcciones se deben escribir en su
totalidad en letra mayiscula y sin puntos (es decir,
una forma incorrecta seria «AV.»; la forma correcta
es «AV»; No es necesario escribir el cardcter N°
o # para indicar el nimero de la placa. El dnico
cardcter especial que debe aparecer en la direccién
es guion () que separa la placa domiciliaria. Este no
debe tener espacios.

Eiemplos... jpara entendernos!

KR 76 12-42 Forma correcta
KR 76 12 - 42 Forma incorrecta
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Si las calles, carreras, avenidas, etc. van seguidas
de las palabras NORTE, SUR, ESTE, OESTE, efc.,
estas deben escribirse de la siguiente manera:
Norte: N, Este: E, Oeste: W, Sur: S

x KR 76 12-42S Forma incorrecta
v KR 76 12-42 S Forma correcta
x CL 12S 74-71 Forma incorrecta
v CL 12 S 74-71 Forma correcta

Como se observa en el ejemplo, se debe escribir la
letra inicial de cada palabra y debe estar separada
de la via principal y de la placa. En oeste no debe
colocarse la letra O porque puede confundirse con
un cero, por eso se digita la letra W.

Otras letras y palabras que acompaiian el nime-
ro de la via se escriben sin espacios respecto del
nimero de la via; la palabra BIS se debe escribir
completa:

x KR 34 # 119 b BIS -25 Forma incorrecta
v KR 34 119BBIS -25 Forma correcta
x AV PEPE SIERRA Forma incorrecta

v" AV PEPESIERRA Forma correcta

Las anteriores abreviaturas son las que deben
utilizarse en el registro de las direcciones, el resto
de palabras que hagan parte de la direccién deben
registrarse sin abreviaturas tal cual aparecen en
terreno.

En las edificaciones que posean varias unidades
(bien puede ser comercios, viviendas, oficinas,
talleres, consultorios, etc.) deben quedar bien
identificadas tanto la edificacién como la unidad;
es decir, se debe tener una identificacién general
(para la edificacién) y debe existir una identificacién
particular (la unidad).
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Preguntu 16. Teléfono Como se ha hecho en otras oportunidades, en el

caso de encontrar teléfonos como los citados en el

‘ 3 I p I 0 I ; I 5 l 5 ‘ p I 3 | . l ; ‘ ejemplo, serdn devueltos a la sede que corresponda
como una inconsistencia. Ya existe un lineamiento

- . ra los hogar n nten con ndmer
En este caso en el hogar puede existir una conexign ~ P9rd 105 hogares que no cuenien con numero de

telefénica o disponer de un teléfono celular. teléfono.

v Anotamos los digitos que tenga el nimero telefé- Pregu“'u 17. Resultado de la encuesta

nico, incluyendo el bésico si existe. Ejemplo: En

la ciudad de Monteria los ndmeros inician en 7, 1
este también deberd escribirse.
v Se pueden incluir nimeros de celulares o .
radioteléfonos. Dependiendo el resultado de la encuesta, este
campo se diligencia con alguno de los siguientes
v Si la persona informa que no tiene teléfono,  cédigos (en el formulario en papel):
digitamos 7 o 10 veces el nimero 9 asi:
9999999 0 99999999 99.
1. Encuesta completa
v" No se deben dejar espacios entre los nimeros. 2. Encuesta incompleta
3. Ocupado
v Segin las indicaciones, este campo no debe 4. Nadie en el hogar
quedar en blanco. 5. Ausente temporalmente
_ ) ) ) 6. Rechazo
v Si la persona no tiene teléfono, es incorrecto
- ) , 7. Vacante
digitar 7 o 10 veces el mismo numero, por _
8. Otro motivo

ejemplo: 0000000000; TTIT1111171;
2222222.

7.1 CONTROL DE CALIDAD DE LA ENCUESTA

A.2. CONTROL DE CALIDAD DE LA ENCUESTA

— 1. ENCUESTA

~ ,/— 2-SUPERVISION
DE LA ENCUESTA

Encuestador: [ [ | Nombre y apellidos: Supervisor [ _|
Nombres y apellidos:

Resultado de la encuesta

Visita nimero 1 2 3 4

Fecha (dia-mes) LI LI LIJLT] L]

Observaciones:

Hora de inicio HEEE LI LI L]

(hora-minutos) a.m.| 1 | | p.m.| 2| | a.m.|1 | | p.m.| 2| | a.m.|1 | ‘ p.m.| 2| | a.m.|1 | | p.m.| 2| |

Hora de terminacién| [ [ ][ [ ] LI LI LI

(hora-minutos) a.m.| 1 | I p.m.| 2| | a.m.| 1 I | p.m.| 2| | a.m.| 1 | l p.m.| 2| | a.m.I 1 | | p.m.| 2| |

Resultado*
L

J & _J
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En esta parte, se consignan los cédigos como los

nombres completos tanto del supervisor/a como del

encuestador/a que se encargan del hogar.
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Visita nimero: Se diligencia el nimero de
la visita, es decir, el nimero de veces que el/a
encuestador/a ha visitado el hogar.

Fecha: Se ubica el mes y el dia en ndmeros.

Duracion de la visita: Se diligencian las
horas de inicio como de finalizacién teniendo en
cuenta que se manejan los ciclos de 24 horas.

Es decir, que la 1:00 PM equivale a las 13:00
horas.

Resultado: En este espacio se diligencia
el nimero que corresponde a las siguientes
convenciones sobre el estado de la encuesta:

Encuesta completa (EC): Cuando se obtiene
toda la informacién requerida del hogar.

Encuesta incompleta (El): Cuando falta
informacién para alguna persona del hogar. En
tal caso programamos una nueva revisita para
completar la informacién. Recordemos que en
estas encuestas un hogar se considera completo
cuando se tienen todos los datos de principio a
fin de los miembros de 18 afios y mds.

Ocupado (OC): En el caso de que el informante
no atienda al encuestador/a por falta de tiempo,
acordamos una nueva cita con la persona.
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Nadie en el hogar (NH): Se diligencia si no
se encuentra a ningin miembro en el hogar, si
estd solo un menor de edad o quien se encarga
del servicio doméstico. En ese caso, averiguamos
con los vecinos, por ejemplo, a qué horas se
encuentran las personas que podrian darnos los
datos.

. Ausente temporal (AT): Cuando las personas

que componen el hogar no se encuentran por
algdn tiempo o durante el proceso de recoleccién.
En estos casos es importante conocer, a través de
vecinos por ejemplo, cuéndo es posible encontrar
a los miembros para visitarlos nuevamente.

Rechazo (R): Cuando el informante se niega
a suministrar los datos. En ese caso, como
encuestadores/as, haremos lo posible por
convencer a la persona o buscar la manera
de conseguir la informacién a través de otro
miembro del hogar, en casos extremos. Si no
es efectivo el trabajo, solicitemos el apoyo del

supervisor/a.

. Vacante (V): Corresponde a la vivienda que en

el momento de realizar la encuesta se encuentra
desocupada.

. Otro motivo (O): En las observaciones, la

persona encargada de la supervisién anota
detalles o situaciones importantes que se
hayan presentado durante la realizacién de la
encuesta como: inconvenientes de comprensién
de preguntas, conceptos, manejo de filtros,

interrupciones, entre otros.
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8 CAPTULO B. DATOS DE LA VIVIENDA

Obijetivo general

Caracterizar las viviendas y los hogares a través de
variables socio-econémicas, de condicién de la vi-
vienda y acceso a servicios pUblicos domiciliarios.

(ESTE CAPITULO ES PARA SER DILIGENCIADO
POR EL JEFE[A] DEL HOGAR O SU CONYUGE.
En el caso de que el jefe[a] de hogar o
conyuge sea un menor de edad,
este contestard este capitulo).

Tener en cventa:

Este capitulo debe ser diligenciado solo para el
hogar O1. Si en la vivienda hay mds de un hogar,
este capitulo debe ser diligenciado por el hogar 01
que preferiblemente debe ser el hogar propietario
de la vivienda si es que este reside alli. Si en algin
caso particular resulta imposible entrevistar a este
hogar se debe continuar con el siguiente hogar que
se encuentre presente, el cual debe asumir el rol del
hogar O1.

Pregunta 1. Tipo de vivienda

1. Tipo de vivienda

| Diligencie por observacin |

a. Casa

b. Apartamento

c. Cuarto(s)

d. Vivienda indigena

e. Otra vivienda (carpa, vagén, embarcacion,

| FBFA
N

cueva, refugio natural, etc.)

Objetivo
Conocer el tipo de vivienda en el cual se encuentra
el hogar.

Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Esta
pregunta es para el jefe/a de hogar o cényuge. En
el caso de que el jefe(a) de hogar o cényuge sea un
menor de edad, este contestard este capitulo.

Tener en cuenta:
e Esta pregunta se le aplica solo al primer hogar
de la vivienda.

Para tener claras las definiciones al respecto,
leamos el capitulo 2, CONCEPTOS Y
DEFINICIONES CLAVES, del presente manual.

Pregunta 2. ; Con cudles de los siguientes
servicios cuenta la vivienda?

2. ¢ Con cuales de los siguientes servicios cuenta la vivienda?
Estrato
para tarifa
a. Energia eléctrica si [1]_J—[ ] No[2] ]
b. Gas natural conectado a red publica  Si No[2] |
c. Alcantarillado Si No
d. Recoleccién de basuras si [1] ][] Nol[2] ]
v
por ::n‘:sana
e. Acueducto Si No

Objetivo

Esta pregunta busca indagar por el acceso a los
servicios domiciliarios (sean a través de conexiones
legales o ilegales).

Tipo de respuesta: Unica por cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Esta pre-
gunta es para el jefe/a de hogar o cényuge. En el
caso de que el jefe(a) de hogar o cényuge sea un
menor de edad, este contestard este capitulo.
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0. Energia eléctrica

Tener en cuenta:
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La vivienda puede disponer del servicio a través
de una conexién legal o ilegal y el servicio pue-
de ser administrado o dirigido por una empresa
pUblica, privada o de propiedad de la comuni-
dad, aunque en el momento de la entrevista no

se pueda usar o no esté funcionando.

Cuando la vivienda estd conectada a una red
eléctrica publica o de propiedad de particula-
res y dispone del servicio marque alternativa 1
(Si). Cuando la conexiédn es pirata se considera
que la vivienda cuenta con energia eléctrica. Si
la vivienda no cuenta con este servicio marque
alternativa 2 (No).

No olvide diligenciar el estrato para tarifa del
servicio de energia eléctrica. Tenga en cuenta
que si la vivienda tiene energia eléctrica, el es-
trato para farifa es 1 al 6, en la mayoria de las

ciudades.

Solicite a la persona el dltimo recibo del servicio
de energia y registre el estrato.

Para el diligenciamiento de estrato para farifa
del servicio de energia eléctrica tenga en cuen-
ta: si los recibos vienen sin estrato o el
servicio es ilegal o pirata registre 0, si la
persona tiene planta eléctrica o no cono-
ce el estrato del servicio y no cuenta con
un recibo de pago registre 9. Si se da el
caso de que en algunas ciudades los recibos no
especifican el estrato, sino que traen categorias
residenciales, entonces asimile estas categorias
de la siguiente manera:

Categorias Igual a Estrato
Bajo-Bajo = 1
Bajo =
Medio-Bajo =
Medio =
Medio-Alto =
Alto =

o O A WON

® Cuando en la vivienda se tenga un negocio o
pequefia fabrica y por ese hecho el recibo de la
energia eléctrica lo paguen con tarifa comercial
o industrial. En este caso asigne como estrato el
mds frecuente de las viviendas del segmento.

¢ Si la vivienda tiene planta eléctrica, registre cé-
digo 9 en el espacio correspondiente a «Estrato

para tarifax.

e Si se presenta el caso de conjuntos residen-
ciales o edificios, en los cuales se aplica la
encuesta a varios hogares o viviendas y en uno
de los hogares encuestados, la persona que brin-
da informacién manifiesta que no sabe cudl es el
estrato para tarifa de energia eléctrica, asuma
esta informacién de formularios diligenciados en

ese mismo conjunto o edificio.

* Igualmente, tenga presente que en una misma
cuadra el estrato puede diferir de una vivienda
a otra.

b. Gas natural conectado a red pablica

Instalacién de gas natural por ducto.
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¢. Alcantarillado

Conexién a un sistema puiblico o comunal de des-
agie que permite la eliminacién de residuos y aguas
negras a través de una tuberia u otro ducto. Si la
vivienda en forma particular hace conexién dirigida
a un rio o quebrada, o al exterior de la vivienda, se
considera que esta no cuenta con servicio de alcan-
tarillado.

Tener en cuenta:

Principalmente en la zona rural se debe ser muy ri-
guroso al momento de registrar esta alternativa de
respuesta, ya que si una vivienda dispone de un tipo
de desagie con tuberia que no hace parte de un
sistema de alcantarillado publico o comunal, esta
vivienda no cuenta con servicio de alcantarillado.

d. Recoleccion de basuras

Tener en cuenta:

® Se considera que una vivienda cuenta con re-
coleccién de basuras cuando una entidad puibli-
ca, privada o comunal legalmente establecida le
presta este servicio en forma regular o esporédi-
ca, en carretas, zorras, efc. destinadas para este
fin. Si la respuesta es afirmativa se preguntard
la periodicidad (veces por semana) con la que
se presta el servicio. Si la periodicidad es
superior a la semana (cada 10, 12 0 15
dias, por ejemplo) registre cédigo 8 en
la casilla correspondiente.

n ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL (ECC) JUNIO 2016

‘ MANUAL_ECC_2016.indd 44

e Si la basura es recogida en carretas, zorras u
otro medio, por personas que no estdn cons-
tituidas en empresa o en sociedades legal-
mente establecidas, se considera que la vi-
vienda no cuenta con servicio de recoleccién de
basuras.

e Si el informante no sabe con qué frecuencia es

recogida la basura, registre el nimero 9.

e. Acueducto

Servicio de agua por tuberia u otro ducto que
estd conectado a una red y cuyo suministro es
relativamente permanente, puesto que cuenta con
un depésito construido para su almacenamiento. Si
la conexién es pirata o ilegal se considera que la
vivienda tiene acueducto.

Ademds tenga presente que si una vivienda o grupo
de viviendas tiene una conexién a un «tubo madre»
en forma provisional o permanente, se considera
que la vivienda cuenta con el respectivo servicio.

NO considere que la vivienda tiene acueducto
cuando en forma particular se haya construido
un sistema de conduccién por medio de cafias,
guaduas, mangueras, desde un rio, pozo o desde
ofra vivienda.
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9 CAPTULO C. REGISTRO DE PERSONAS

Objetivo general

Registrar a todas las personas que forman parte del
hogar.

Pregunta 1. ;Cudles son los nombres
y apellidos de las personas que
comen y dvermen habitualmente en

este hogar, RESIDENTES HABITUALES
presentes o no?

1. ¢Cuadles son los nombres y apellidos de las personas que
comen y duermen habitualmente en este hogar, RESIDENTES
HABITUALES presentes o no?

Residente habitual: Persona que vive permanentemente o la mayor parte
del tiempo en la vivienda aunque el dia de la encuesta esté ausente.

Numero de orden

Nombres y apellidos

Nombres y apellidos

Nombres y apellidos

Nombres y apellidos

Nombres y apellidos

Nombres y apellidos

Nombres y apellidos

Nombres y apellidos

Nombres y apellidos

JdHdddHHHEd

Nombres y apellidos

Tenga en cuenta: Si hay OTRAS personas que HAGAN PARTE de este hogar
que no hayan sido incluidas en la lista anterior, por favor incliyalas.

SE INCLUYEN LOS BEBES; ES DECIR, LOS NINOS Y LAS NINAS
DESDE LOS 0 ANOS.

Objetivo
Establecer con claridad quiénes integran el hogar
en el momento de realizar la encuesta.

Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o cényuge.

Tipo de respuesta: Texto/abierta (méximo 70
caracteres por cada nombre)

Tener en cventa:

Registremos el nombre completo de cada una de
las personas del hogar. Iniciemos por el jefe(a) del
hogar, y continuemos registrando las personas del
hogar de acuerdo con las instrucciones del manual.

Se inicia con el registro de todas las personas que
forman parte del hogar. Para esto, el encuestador
deberd establecer claramente quiénes componen el
hogar, segin el concepto de residente habitual (ci-
tado en el aparte 2.4, Conformacién del hogar, del
presente manual).

Asegurémonos de registrar a todos los miembros del
hogar, preguntemos por nifios de meses, ancianos,
personas ausentes temporalmente, pensionistas y
empleados domésticos.

El orden de registro de los miembros del hogar es
el siguiente:

1. Jefe(a) del hogar.

2. Pareja, esposo(a), cényuge, compaiiero(a).

3. Hijo(as) solteros(as), (de mayor a menor)
del jefe(a) y/o del cényuge.

4. Hijos(as) casados(as), viudos(as), separados(as)
del jefe(a) y/o del conyuge en orden descendente
de edad, anotando a continuacién de cada uno
de ellos sus respectivas esposas(os) e hijos.

5. Nietos(as).

6. Ofros
hermanos, tios, primos, suegro, suegra, efc.).

7. Empleados del servicio doméstico y sus parientes
(hijos[as]).

. Pensionistas.

9. Ofros trabajadores, exceptuando los empleados

domésticos.

parientes del jefe (padre, madre,

10.Otros no parientes del jefe(a): amigo(a),
primos(as) del cényuge, etc.
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Eiemplos... jpara entendernos!

El registro de los miembros del hogar se hace tenien-
do en cuenta los NUCLEOS FAMILIARES en el in-
terior del mismo; esto quiere decir que en el momen-
to en que se encuentre durante el diligenciamiento
un ndcleo familiar, este debe quedar registrado en
forma continua. Ejemplo: Si en el hogar hay dos
hijos casados, Juan (de 35 afos) y Eduardo (de 30
anos), los dos con hijos, el registro debe hacerse en
el siguiente orden:

Jefe, esposa del jefe, Juan (hijo mayor), esposa de
Juan, hijos de Juan, Eduardo, esposa de Eduardo,
hijos de Eduardo. De la misma forma debe proce-
derse con cualquier otro nicleo familiar.

Si en un hogar se encuentran 5 o menos pensionis-
tas o trabajadores, estos se toman como miembros
del hogar. Si hay 6 o més pensionistas o trabajado-
res no se toma ninguno como miembro del hogar,
pues conforman un hogar colectivo que no es objeto
de esta encuesta.

Pregunta 2. ; Alguna o algunas

de las PERSGNAS QUE ME MENCIONG,
RESIDEN LA MAYOR PARTE DEL TIEMPO
EN OTRA PARTE?

2. ¢Alguna o algunas de las PERSONAS QUE ME MENCIONO,
RESIDEN LA MAYOR PARTE DEL TIEMPO EN OTRA PARTE?

si [
No [2] ]

(Pregunte quiénes, asegurese que son residentes de otro hogar y en
caso afirmativo, tachelos o eliminelos de Ia lista de residentes habituales).

Objetivo

Establecer si las personas listadas en la pregunta 1,
residen habitualmente en ofra parte, con el fin de
eliminarlas del listado de residentes habituales.
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Tener en cuenta:

® Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o cényuge.

e Es importante realizar un buen sondeo, con
el fin de establecer definitivamente quiénes
son los residentes habituales del hogar, para
evitar la eliminacién de personas en el DMC e
inconsistencias.

Pre%untu 3. Total de personas
en el hogar:

3. Total de personas en el hogar:

| | ‘ ‘ Tenga en cuenta: Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o cényuge.

Una vez se ha establecido el listado definitivo de las
personas que conforman el hogar, se procederd a
totalizarlas en el recuadro Total de personas en el
hogar.

Tener en cuenta:
® Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o cényuge.

Preguntu 4. Total de personas menores
aiios en el hogar:

4. Total de personas menores de 5 afos:

[T \ Tenga en cuenta: Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o conyuge.

Objetivo

Permitir al encuestador/a ratificar el nimero de
personas que contestardn la encuesta, clasificando
a quienes no hacen parte de la poblacién objetivo
de la investigacién.

Tipo de respuesta: Nimero de dos digitos.

Tener en cuenta:
® Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o cényuge.
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Pregunta 5. Total de personas de 5 a 11
aios:

5. Total de personas de 5 a 11 afos:

| | ‘ ‘ Tenga en cuenta: Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o cényuge.

Objetivo
Establecer la poblacién objetivo de la Encuesta de
Consumo Cultural.

Tipo de respuesta: Nimero de dos digitos.

Tener en cuenta:

® Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o cényuge.

e Contabilizamos solo las personas que tfienen
entre 5y 11 afios, para poder ir estableciendo
los grupos de personas que hacen parte de la
poblacién objetivo de la encuesta.

® La escogencia de este rango de edad parte de la
necesidad de entregar informacién no solo sobre
j6venes, adultos y personas de la tercera edad,
haciéndose expresas las tendencias generales
por diferencias generacionales, sino también
sobre las preferencias y prdcticas de los menores
de edad entre los 5 y 11 afos. Lo anterior, en
consonancia con su reconocimiento como sujetos
de derechos y el interés de las entidades que
gestany ejecutan politicas piblicas por posicionar
en la agenda estatal y de los diferentes sectores,
la preocupacién por su cuidado y promocién
asi como por el cumplimiento y responsabilidad
compartida en su desarrollo.

Como la encuesta estd concebida, no permite
indagar de manera adecuada por la poblacién
entre los O y 4 afios de edad, pues dicha
vinculacién exige un cuestionario diferenciado
acerca de bienes y servicios culturales acotados
al periodo de la Primera Infancia. Ademds,
su inclusién exige un tratamiento operativo y
logistico diferente, asi como una proyeccién
de tiempos de rendimiento diferenciados que
amplian el tiempo de trabajo, lo que implica un
aumento en el presupuesto que se proyecta cada
dos afios para esta investigacion.

Pregunta 6. Total de personas de 12
aiios y mds

6. Total de personas de 12 afios y mas:

| | | ‘ Tenga en cuenta: Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o cényuge.

Objetivo
Establecer la poblacién objetivo de la Encuesta de
Consumo Cultural.

Tipo de respuesta: Numérica.

Pasos a seguir:

Contabilizamos las personas que tienen 12 afios y
mds, para poder determinar los grupos de personas
que hacen parte de la poblacién objetivo de la
encuesta.

Tener en cuenta:
Pregunta dirigida al jefe(a) del hogar o cényuge.
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9.1 ACTIVIDADES CON MENORES DE 5 ANOS (PARA JEFE[A] DEL HOGAR O CONYUGE)

Pregunta 1. ; Cada cudnto se comparten las siguientes actividades con los
nifios menores de 5 afios?

N Una Porlo
Todos \:222: Una bJSZa vez menos
los ala vezala al cada una Nunca
dias o ha  Semana oo n:;zzs v:;oal
a. Cantar 1 2 3 4 5 6 7
Cada cuénto se comparten las siguientes actividades b. Leer 1 2 3 4 5 6 7
con los nifios menores de 5 afos: 1 c. Contar
histori 2 3 4 5 6 7
istorias
d. Jugar 1 2 3 4 5 6 7
Nota: Se aplica la pregunta solamente a los hogares que reportaron al menos una
persona menor de 5 afios en el capitulo C. Registro de Personas pregunta 4
(total de personas menores de 5 afios).

Objetivo * Esperemos en cada caso la respuesta y

Identificar las actividades que se comparten con los marquemos la casilla que corresponde, teniendo

hifios y nifias menores de 5 afios en el hogar y la en cuenta la frecuencia para cada actividad.

frecuencia con que las realizan.
Tener en cventa:

e Esta pregunta estd dirigida solamente a los

¢Quién responde esta pregunta?: Los jefes de . .
hogares que afirmaron tener al menos un nifio o

hogar o cényuge, que reportaron por lo menos una nifia menor de 5 afios en la pregunta 4 (Total de
persona menor de 5 afios en la pregunta 4, Total de personas menores de 5 afios).
personas menores de 5 afios.

* El contar historias es diferente a leer. La primera

Pasos a seguir: actividad es el ejercicio en vivo de hacer relatos
® Lleamos la pregunta y luego cada una de las entre las personas, y la segunda implica tener
actividades. algin tipo de texto disponible en cualquier

formato (digital o impreso) para leer.
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10 CAPITULO D. CARACTERISTICAS GENERALES

Objetivo general

Conocerlascaracteristicas bdsicasdelosencuestados
para obtener perfiles socio-demogrdficos, con el

Pregunta 1. Sexo

propésito de relacionar esta informacién con el
resto de variables de la investigacién.

Sexo:

Hombre - Mujer .

Objetivo
Con esta pregunta se busca determinar el sexo, la
condicién biolégica de la persona encuestada.

Tipo de respuesta: Unica 1-Hombre o 2-Muijer.

Tener en cuenta:

Se debe tener cuidado al registrar el sexo de la per-
sona porque hay nombres que se utilizan indistin-
tamente para ambos sexos. Ejemplo: Concepcién,
Dolores, etc. Si tenemos dudas, preguntemos.

Pregunta 2. ; Cudl es la fecha de nacimiento de...?

¢ Cual es la fecha de nacimiento de ... ?

Sino conoce el dia, el mes o el afio, escriba 9 en los
espacios cor i a cada uno de ellos.

¢ Cuantos afios cumplidos tiene ... ?

‘ Solo pregunte si no declara la fecha de nacimiento

Si es menor de 1 afio, escriba 00.
Si tiene méas de 114 anos, diligenciar 114 afnos

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afos y mds.

Pasos a seguir:
® Leamos la pregunta y esperemos la respuesta.

e Sila persona no conoce el dia, el mes o el afio,
registremos @ en los espacios correspondientes a
cada uno de ellos.

¢ Diligenciemos el dia, el mes y el afio en que la
persona nacié. Cuando el encuestado no recuer-
da la fecha de nacimiento, solicitamos un docu-
mento de identificacién donde aparezca la fecha

de nacimiento.

MANUAL DE DILIGENCIAMIENTO Y CONCEPTOS BASICOS ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL JUNIO 2016 n

MANUAL_ECC_2016.indd 49

Pregunta 2 (parte b). ; Cudntos aiios
cumplidos tiene...?

Objetivo

Se busca conocer la edad de la persona.

Tipo de respuesta: Unica.

Tener en cuenta:

e Debemos preguntar por los afios cumplidos que
cada persona tiene en el momento de hacer la
encuesta. Si la persona encuestada estd cumpliendo
afos el dia de la aplicacién de la encuesta,
diligenciamos en la casilla la edad nueva que
corresponde al dia que se recolecta la informacién.
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® Sila persona tiene mds de 114 afos, en todos
los casos se registra 114, pues el programa
valida hasta dicha edad.

® Con la informacién de la edad se pueden
obtener perfiles generacionales y analizar asi

v Recolector DANE >EC..

DATOS DE CADA UNO DE LOS HOGARES (1) »
INFORMACION PARA PERSONAC (1) = D.
CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS
PERSONAS

2. ;Cual es la fecha de nacimiento
de Luis Antonio Perez Roa ?

Digite Fecha
No sabe

¥ Recolector DANE = EC..

DATOS DE CADA UNO DE LOS HOGARES (1) »
INFORMACION PARA PERSONA: (1) D
CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS
PERSONAS

2. ;Cual es la fecha de nacimiento
de Luis Antonio Perez Roa ?

Digite Fecha

No sabe
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tendencias y prdcticas de consumo cultural
basados en los afios de las personas. No es lo
mismo ver felevisién a los 10 afos que a los 46,
o leer libros cuando se trabaja o cuando se estd

estudiando una carrera o tecnologia.

* Recolector DAME = EC.

DATOS DE CADA UND DE LOS HOGARES (1) =
INFORMACION PARA PERSOMA: (1) =D
CARACTERISTICAS GEMERALES DE LAS
FERSDOMNAS

Fecha

10 sep 1958

= Recolector DANE = EC. 4

DATON DE CADA UND DE LOS HOGAREDS (1) =
INFORPMACION IPARA PERSONA (1) = D
CARACTERISTICAS GEMERALES DE LA
PERSONAS

d, gCusantos anos cumplidos tiene
Liliana ramirez pedraza 7

50l perpona e menor ode wan ano, e deltae
cgutay O sd Nlere ras e 114 aoos, dele
ehifigrenciar con 1 R4

30
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Pregunta 3. ; Sabe leer y escribir?

¢ Sabe leer y escribir?

sit [ ] ] N 2 [ [ ]

Tener en cuenta:

® Una persona sabe leer y escribir si es capaz de
leer y escribir un parrafo sencillo al menos, en su
idioma nativo. Cuando la persona informa que
solo sabe firmar o escribir el nombre o algunas po-
labras o nimeros, marque la alternativa 2 (No).

® Para el caso de personas que en el momento de
realizar la encuesta se encuentran enfermas y les
es imposible hablar, ver, escribir, pero sabian
leer y escribir en el pasado, el recolector deberd
registrar en esta pregunta la alternativa 1 (Si) y

colocar la respectiva observacién.

Casos y dudas mds frecuentes. ;Qué hacer?

Personas que saben leer pero no escribir

Situacién: Una sefiora afirma que sabe leer pero
no escribir. Queda la duda si en espafiol es posible
saber leer y no escribir o viceversa. 3Cémo se debe
proceder en esta situacién?

Respuesta: De acuerdo con algunas consultas
hechas, es viable que las personas sepan leer pero
no escribir, pues la competencia lectora aporta a la
habilidad escritural.

la situacién expuesta se puede dar, y, para
efectos de la encuesta, se sugiere responder Si en
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la pregunta sobre lectura y escritura para que la
persona pueda contestar el capitulo de lectura. Sin
embargo, es importante que se haga la aclaracién
en las observaciones.

Con base en la asesoria de algunos docentes, es
comin que en la primaria se presenten casos de
personas que leen mds y escriben menos por el tipo
de motivacién que tienen hacia la lectura. En la se-
cundaria, pasa el caso contrario; es decir, algunos
adolescentes y jévenes desarrollan mayores compe-
tencias escriturales que lectoras.
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11 CAPITULO E. ASISTENCIA A PRESENTACIONES

Y ESPECTACULOS CULTURALES

Objetivo general

Caracterizar asistencia, gasto y razones de no
asistencia a presentaciones y espectéculos culturales
en los dltimos 12 meses.

Conceptos claves:

* las presentaciones culturales son actividades
realizadas por individuos, grupos y/o entidades,
tanto pUblicas como privadas, con el propdsito
de promover la circulacién de propuestas y
producciones culturales, en diferentes escenarios
y a través de diversos medios.

* las artes escénicas comprenden actividades
profesionales o de aficionados relacionadas con
el teatro, la danza, la épera y el teatro de titeres.
Adicionalmente incluyen eventos culturales de
celebracién (festivales, fiestas y ferias) de cardcter
local y que pueden ser de naturaleza informal
(Framework UNESCO, 2009).

* la musica en vivo es la presentacién en
directo de una propuesta o producto musical
ante un pulblico que estd en un espacio y que
implica desplazamiento para escucharlo. Esta
categoria NO incluye, por ejemplo, las serenatas
o las presentaciones realizadas en los buses de
transporte piblico, ni los conciertos pregrabados
que se emiten en espacios publicos cominmente

denominados videoconciertos.
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* Llas artes plasticas y visuales son formas de

expresién que usan diversos medios, tecnologias
y materiales; potencian la experimentacién con
formas, colores o sonidos para narrar ideas,

emociones o experiencias.

Las artes visuales son formas de arte orientadas
a la creacién de obras de naturaleza visual,
«que apelan principalmente al sentido visual.
Estdn generalmente enfocadas a la creacién de
obras de naturaleza visual o representan objetos
multidimensionales»  (Framework ~ UNESCO,
2009).

las artesanias se definen como «productos
producidos por artesanos, ya sea totalmente
a mano, o con la ayuda de herramientas
manuales o incluso medios mecdnicos, siempre
que la contribucién manual directa del artesano
siga siendo el componente mds importante
del producto terminado... la  naturaleza
especial de los productos artesanales se basa
en sus caracteristicas distintivas, que pueden
ser utilitarias, estéticas, artisticas, creativas,
vinculadas a la cultura, decorativas, funcionales,

tradicionales, y religiosas o socialmente simbélicas

y significativas» (UNESCO/ITC, 1997).
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Eiemplos... jpara entendernos!

¢Qué los integra? ¢Qué se mide?
Presentaciones de artes escénicas

Teatro de sala, teatro callejero, danza moderna y
contempordnea, épera (en espacios abiertos como
cerrados).

Presentaciones de musica en vivo

Conciertos o recitales de solistas, duos, trios, grupos,
bandas, coros, tunas, orquestas, filarménicas, sinfénicas,

DJ, incluyendo todas las posibilidades acisticas,

instrumentales y electrénicas.

No se incluyen las serenatas ni las presentaciones que
hacen las personas en los buses y otros transportes de
servicio publico como medio de supervivencia. Tampoco
estdn vinculadas las actividades con amigos, en las cuales
alguno o varios amenizan un encuentro con el uso de
instrumentos (en casas, reuniones familiares).

Exposiciones de artes plasticas y visuales

Fotografia, pintura, grabado, dibujo, escultura, disefio,
instalaciones, plastilina, pintura corporal (body painting),
proyecciones de imdgenes (no es cine en este caso), video
arte.

Exposiciones de artesanias

Cesteria, orfebreria (frabajo de metales preciosos), plateria,
tapiceria, joyeria, ebanisteria, tejidos, marroquineria
(cueros), alfareria, vitrales, metalurgia.

Tener en cuenta:

e Oferta cultural: Los bienes y servicios culturales
por los cuales indaga la encuesta no se encuentran
en todas las zonas, ni son ofertados de la misma
manera. La infencién de la encuesta es exponer
con claridad cudles existen o son caracteristicos
de cada zona, o a través de qué medios o
fuentes las personas tienen acceso a las diferentes
opciones de bienes y servicios que ofrecen las
organizaciones y entidades del sector cultural,
mediante diversos mecanismos.

* Asistencia y frecuencia: En las preguntas sobre
asistencia (fue a presentaciones, espectdculos o
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eventos), existe una escala de frecuencia para
determinar cada cudnto la persona realiza dichas
actividades. Con esta segunda pregunta se
determinan hébitos y précticas.

¢ Acceso gratuito y pago:

Gratuito: Se determina asi cuando las entradas
no tuvieron ningln tipo de costo para las per-
sonas, y fueron los oferentes quienes corrieron
con dicho costo. Es decir, cuando la boleta de
entrada de algdn evento no tiene ningin costo
para nadie. Si la boleta era gratis para todo el
pUblico, significa que no generé costos a los es-
pectadores; es decir, el espectdculo fue de entra-
da gratuita para el piblico.

Pago: Implica los gastos hechos directamente
por la persona encuestada en un periodo de 12
meses en boletas y/o entradas a presentaciones
y espectdculos. Es importante considerar que es-
tos gastos pudieron ser para si o para terceros.
NO SE INCLUYEN EN ESTE CASO LOS GAS-
TOS DE TRANSPORTE Y COMIDA REALIZADOS
EN EL MARCO DE LA ASISTENCIA A LA ACTIVI-
DAD O PRESENTACION CULTURAL.

Eiemplos... jpara entendernos!

En las preguntas que indagan por gastos efectuados
solo se tiene en cuenta la inversién econdmica
realizada directamente por la persona encuestada,
y que incluye el pago de regalos, planes u otros
servicios a ofros miembros del hogar

Por ejemplo, muchos padres de familia no asisten
a los conciertos, pero compran las boletas de sus
hijos. En ese caso, con el dato de los padres se
puede observar la transferencia de gasto, es decir,
el gasto que hace un miembro del hogar para que
otro disfrute del bien y/o servicio cultural, asi quien
lo haya comprado no lo haga de manera directa.
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11.1 Casos y dudas mds frecuentes.
¢ Qué hacer?

Sobre la asistencia a eventos culturales por
fuera del pais:

Situacion: En las preguntas sobre asistencia a pre-
sentaciones y espacios culturales, zse incluye tam-
bién la asistencia que se hace a este tipo de presen-
taciones por fuera del pais en el periodo de tiempo
determinado?

Respuesta: Dado que es un fenémeno dificil de
identificar y por su baja prevalencia (el consumo cul-
tural en ofros paises), no se ha hecho todavia una
diferenciacién en la Encuesta de Consumo Cultural
para los consumos culturales fuera y dentro del terri-
torio nacional.

LO QUE BUSCA LA ENCUESTA DE CONSUMO CUL-
TURAL ES IDENTIFICAR SI LAS PERSONAS ESTAN
ASISTIENDO TANTO A PRESENTACIONES Y ESPEC-
TACULOS COMO A ESPACIOS CULTURALES EN EL
TERRITORIO NACIONAL.

En el caso de las personas que viven en zona de
frontera como Cicuta o Ipiales (ciudades dentro

de la muestra), se pueden presentar situaciones en
las que los encuestados de dichas zonas asisten
a presentaciones o espacios culturales en el pais
vecino y no en Colombia.

11.2 Sobre asistencia y frecvencia.
Preguntas 1, 4,7y 10

Estas preguntas tienen la misma estructura y se con-
vierten en los interrogantes filtros de las demds.

Pregunta 1. En los dltimos 12 meses, susted asistié a
teatro, épera o danza? Con qué frecuencia:

Pregunta 4. En los dltimos 12 meses, susted asisti6
a conciertos, recitales, presentaciones de musica
en espacios abiertos o cerrados en vivo? Con qué
frecuencia:

Pegunta 7. En los dltimos 12 meses, susted asistié
a exposiciones, ferias o muestras de fotografia,
pintura, grabado, dibujo, escultura o artes graficas?
Con qué frecuencia:

Pregunta 10. En los dltimos 12 meses, sasistié a ferias
o exposiciones artesanalesg Con qué frecuencia:

Estructura modelo aplicada a las preguntas 1,4, 7 y 1

En los ultimos 12 meses, ¢ usted asistié a teatro, 6pera o danza?

Si Con qué frecuencia:

Porlomenosuna Unavez Unavezcada Unavezcada Unavez
vezalasemana almes tres meses seis meses al afio

Lt L] L) el ] [s1]

b.;Algunas de estas entradas fueron gratuitas?

Si No No sabe/no informa%pr:gﬁﬁtg 3
No Pase a pregunta 2
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Objetivo

Conocer si la persona encuestada asistié o no a pre-

sentaciones y espectdculos culturales de:

® Artes escénicas (featro, danza y épera).

e Conciertos, recitales, presentaciones de musica
en espacios abiertos y cerrados (en vivo).

® Exposiciones, ferias y muestras de fotografia,
pintura, grabado, dibujo, escultura y artes gré-
ficas.

® Ferias y exposiciones artesanales.
Tipo de respuesta: Unica por cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Pasos a seguir:
e Leemos la pregunta y esperamos respuesta.

® En el caso de que la repuesta de la persona
encuestada sea negativa, se indaga por las
razones de no asistencia.

e Si la persona responde afirmativamente leemos
las opciones de frecuencia.

e Esperamos la respuesta y marcamos la casilla que
corresponde.

® luego de marcar la casilla de la frecuencia,
leemos la opcién b, 3Algunas de estas entradas

fueron gratuitas?, y esperamos respuesta.

Tener en cuenta:

® Una entrada gratuita es aquella que NO IMPLICA
GASTO ALGUNO O ALGUN INTERCAMBIO

en especie, simbdlico o comercial. Por ejemplo,
participar de una obra de teatro callejero, en
alguna plaza o parque, o ir a una obra que es
pagada o auspiciada por una entidad o empresa,
significa que las entradas son gratuitas para el
piblico.

* Si la persona fue invitada a varios eventos y no
pagd por su entrada, pero la boleta tenia un
costo, no debe responder con un Si en entradas
gratuitas, porque no tuvo un costo para la persona,
pero el costo de la boleta de entrada fue asumida
por un tercero.

11.3 Acerca de las razones de no
asistencia. Preguntas 2, 5, 8 y 11

Estas preguntas tienen un propdsito con una estructu-
ra similar. Para analizarlas, presentamos el ejemplo
del inferrogante 2, con el cual se reconoce el fraseo
y tipo de respuestas.

Pregunta 2. Usted no fue a teatro, épera o danza
por:

Pregunta 5. Usted no fue a conciertos, recitales o
presentaciones de mdsica en vivo por:

Pregunta 8. Usted no asistié a exposiciones, ferias
o muestras de fotografia, pintura, grabado, dibujo,
escultura o artes grdficas por:

Pregunta 11. Usted no fue a ferias o exposiciones
artesanales por:
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Estructura modelo aplicada a las preguntas 2, 5, 8 y 11

Usted no asisti6 a teatro, 6pera o danza por:

Lea las alternativas

Si No
a. Falta de dinero
b. Desinterés/no le gusta
c. Desconocimiento de la realizacion de este tipo de presentaciones
d. Falta de tiempo
* presantacionct ssenlaps o
f. Problemas de salud o discapacidad
g. Ausencia de este tipo de presentaciones
h. Falta de compaiiia
i. Otro
Notas: (1) Si la persona contesta Si en la opcidn «c», solo puede contestar con un No la
opcidn «g». (2) Debe por lo menos contestar una opcion de la «a» a la «i» con un Si.

Objetivo

Establecer los principales motivos por los cuales la
persona encuestada no asistié a diferentes presenta-
ciones y espectdculos.

Estas prequntas demandan mucho cuidado y
afencion, pues fienen una consistencia entre
sus opciones de respuesta.

Recomendamos leer bien las opciones y

entender el fipo de flujo que existe en el

interior de cada una de las preguntas de
razones de no asistencia.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que respondieron con
un NO la pregunta 1.

Pasos a seguir:
® leemos la pregunta y luego uno a uno de los
motivos de no asistencia, esperamos la respuesta

y marcamos la casilla que corresponde.
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Tener en cuenta:

* las opciones de respuesta c y g en este caso
(pregunta 2) son excluyentes entre ellas y por lo
tanto no se pueden contestar las dos opciones

con un Si.

e Si la persona responde que afirma desconocer
la realizacién de este tipo de presentaciones (op-
cién ¢, no puede contestar con un Si la opcién
g, Ausencia de este tipo de presentaciones, pues
esta segunda es una afirmacién, mientras que la
primera pone en duda la existencia de estos lu-
gares y posiblemente la persona encuestada no
tiene mucha informacién al respecto.

® La persona puede contestar en la dos opciones
(c. y g.) con un No, pero solo puede contestar
afirmativamente una de las dos.

11.4 Sobre pagos por entradas a
gresentuciones y espectdculos. Preguntas

6,9y12

Este grupo de preguntas indaga por el pago que
hizo cada persona por entradas a presentaciones y
espectdculos culturales. Dado que tienen la misma
estructura en todos los casos, se expone el modelo
de la pregunta 3, asi:
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Pregunta 3. ;Pagé usted por entradas a teatro,
dpera o danza en los dltimos 12 meses@

Pregunta 6. 3Pagé usted por entradas a conciertos

y espectdculos de mdsica en vivo en los dltimos 12
meses?

Estructura modelo aplicada a las preguntas 3, 6,

Pregunta 9. 3Pagé usted por entradas a exposiciones,
ferias o muestras de fotografia, pintura, grabado, dibu-
jo, escultura o artes grdficas en los dltimos 12 meses?

Pregunta 12. 3Pagé usted por entradas a ferias o
exposiciones artesanales en los ultimos 12 meses?

9y 12

¢ Pago6 usted por entradas a teatro, 6pera o danza en los ultimos 12
meses?

si IID — ¢Cuanto pag6? $

No[2] |
No sabe/no informa

Nota: Validacién minima $1.000; maximo $8.000.000 y sin centavos. Si
existen casos con pagos menores a mil pesos se aproxima a $1.000.

Objetivo

Determinar el gasto asociado con la asistencia a
presentaciones y espectéculos culturales por parte
de la persona encuestada durante los dltimos doce
meses.

Tipo de respuesta: Nimero y dnica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds.

Tener en cventa:

¢ Esta pregunta se realiza tanto a las personas que
asistieron como a las que no, ya que estas Ulti-
mas pudieron pagar por las entradas para un
tercero (hijos, familiares, amigos y pareja, por
ejemplo).

e En todos los casos, si la persona encuestada
afirma que hizo algin gasto, este no puede ser
menor a $1.000. Si existen casos con pagos me-
nores a mil pesos se aproxima a $1.000.

Eiemplos... jpara entendernos!

- Si el esposo invita a su pareja a varios even-
tos y esta no paga, cuando la pareja contesta
la encuesta en los gastos, pone cero (0) en el
caso en el que no haya hecho ningin pago,
pues fue el esposo quien asumié el gasto.

— En cambio, si es el esposo quien contesta
la encuesta, al responder la pregunta por el
pago, debe sumar tanto el costo de sus entra-
das como los de su invitada.
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Pregunta 13. En los dltimos 12 meses, ¢ asistio a las siguientes actividades culturales?

Si No
. Ferias taurinas, illadas,
: bgggrsl'azgz?izle?:ciriaslejas
b. Festivales, ferias d blicaci (libros)
o audiovisuales (e, television, radioy video)
c. Carnavales, fiestas o eventos nacionales
En los ultimos 12 meses, ¢ asistio a las siguientes actividades
culturales: 13 | d. Vio titeres o escuch6 cuenteros
e. Visité parques, reservas naturales o zoolégicos
f. Festivales gastronédmicos
g. Fiestas municipales o departamentales
h. Fue al circo
i. Asistié a parques tematicos o de diversiones
Obietivo * Los carnavales, fiestas y eventos

Conocer el tipo de actividades culturales y artisticas
a los cuales asistieron las personas encuestadas en
los dltimos doce meses.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Pasos a seguir:

® Leamos la pregunta e iniciemos con la opcién a.

e Esperemos la respuesta y respondamos cada una

de las opciones.

Conceptos claves:

* Las ferias taurinas incluyen las becerradas,
corralejas, novilladas, coleo y demds

actividades relacionadas con el mundo de la

tauromaquia.

* Los festivales y ferias de publicaciones
y audiovisuales son eventos puiblicos como
privados que comercializan una actividad, un
servicio, un producto cultural o un conjunto de
ellos, como las ferias del libro, festivales de cine
o de video.
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nacionales son celebraciones de importancia
nacional, desarrolladas en fechas y lugares
definidos histéricamente, reconocidas por la
mayoria de ciudadanos, e identificadas por
entidades como el Ministerio de Cultura como
celebraciones de importancia nacional dado el
sentido e identidad que le confiere a la sociedad
colombiana como nacién.

e Los titeres y marionetas son figuras y

mufiecos artificiales que, gracias al movimiento
de de hilos,

palancas y ofros artificios, parece que tuvieran

las  manos, cuerdas, fuelles,

movimientos propios. Por lo general, son usados
para recrear historias.

* Los cuenteros son las personas que se dedican

al arte de contar historias recurriendo a la

palabra hablada como medio de expresién.

* Los parques son espacios fisicos que combinan

elementos naturales y artificiales en los que
se pueden desarrollar diferentes actividades
deportivas, lidicas y recreativas de cardcter
activo, pasivo o contemplativo. Hay parques
de cardcter metropolitano (atienden a grandes
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poblaciones, son de cardcter municipal en la
mayoria de casos), zonales (que abarcan la
demanda de varios barrios o sectores) y barriales
(dados en escenarios més pequefios).

Las reservas naturales son dreas geogré-
ficas protegidas por las leyes nacionales e in-
ternacionales por su biodiversidad. Algunos
ejemplos son el Parque Natural Tayrona, el Ne-
vado del Cocuy o la Serrania de la Macarena.

Los festivales gastronémicos son las ferias
y fiestas que tienen por objeto la difusién,
promocién, degustacién y comercializacién
de alimentos de distinto tipo, generalmente

asociados a una cultura o sociedad especifica.

Las fiestas municipales o departamen-
tales son celebraciones reconocidas por la
comunidad como parte de su memoria colec-
tiva, y desarrolladas en fechas definidas tradi-
cionalmente. Un ejemplo son las fiestas de las
fundaciones de los municipios, el nacimiento
o muerte de algin précer, o festividades re-
lacionadas con articulos especificos como las
fiestas de la papa que hay tanto en Pupiales,
Narifio, como en Chocontd, Cundinamarca,
bajo el nombre del Reinado Departamental de
la Papa.

En los parques de diversiones se encuentran
atracciones mecdnicas, orientadas al juego y la
recreacién activa. Ejemplos de ellos son Mundo
Aventura, Salitre Mdgico, entre otros.

Los parques temadticos son aquellos que
orientan sus actividades y atracciones a un
tema central o a una linea argumental GOnica. En
Colombia encontramos parques agricolas como
Panaca y el Parque del Café; parques ecolégicos
como los Caimanes (Cérdoba), Los Ocarros
(Villavicencio) o El Portal (Bucaramanga), entre

otros.
Algunas fiestas y carnavales nacionales son:

e Reinado Nacional de la Belleza (Cartagenal)
e  Carnaval de Barranquilla
e  Festival Vallenato en Valledupar
e Ferias de Cdli
®  Feria de las Flores y Desfile de Silleteros
en Medellin
e Feria de Manizales
®  Fiestas de San Pedro en Neiva
e  Semana Santa en Popaydn
e  Carnaval de Negros y Blancos en Pasto
e Festival lberoamericano de Teatro en Bogota
e  Festival Internacional de Cine en Cartagena
e Festival del Porro en San Pelayo, Cérdoba
e  Festival Internacional de Poesia en Medellin
e Carnaval de Riosucio (La Fiesta del Diablo)
en Caldas
e Festival del Mono Nufez en Ginebra,

Valle del Cauca
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Varias de las preguntas de la Encuesta de
Consumo Cultural indagan por elementos
propios del patrimonio cultural colombiano.
Segun la ley, el patrimonio cultural de nuestra
nacion:

«Estd constituido por todos los bienes materiales,
las manifestaciones inmateriales, los productos
y las representaciones de la cultura que son
expresién de la nacionalidad colombiana, tales
como la lengua castellana, las lenguas y dialectos
de las comunidades indigenas, negras y creoles,
la tradicién, el conocimiento ancestral, el paisaje
cultural, las costumbres y los hdbitos, asi como
los bienes materiales de naturaleza mueble e
inmueble a los que se les atribuye, entre ofros,
especial interés histérico, artistico, cientifico,
estético o simbdlico en dmbitos como el pldstico,
arquitecténico, urbano, arqueoldgico, lingiistico,

sonoro, musical, audiovisual, filmico, testimonial,
documental, literario, bibliogréfico, museolégico o
antropolégico.»?

iPARA NO OLVIDAR!

i Todas las notas de validacion y consistencia
que aparecen tanto en el formulario fisico
como en el digital son imprescindibles!

Con ellas se asocian flujos y poblaciones
seqUn las preguntas. No ser consciente de
ellas puede generar un error imporfante en la
recoleccion de lo informacion.

2 Ley 1184 de 2008. Articulo 1, que modifica el articulo 4 de la Ley 397 de 1997.
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12 CAPITULO F. LECTURA Y AUDIOVISUALES

Objetivo general

Indagar por la asistencia (servicios culturales) y uso
(bienes culturales), frecuencias, tipos de acceso y
razones de no uso/asistencia de bienes y servicios

culturales.

Conceptos claves:

¢ Lectura: Es poner en prdctica la accién de leer.
La lectura es una actividad compleja, inteligente
y que necesita la capacidad del lector para do-
minar en un determinado grado su mecanismo
con el fin de captar, comprender e interpretar el
mensaije escrito. Para el propésito metodolégico
se delimité la lectura como el acto de leer textos

escritos.

¢ Lectura por gusto o entretenimiento: Es
aquella que no responde a una exigencia exter-
na (académica o de trabajo), sino que se da por
motivacién propia, ya sea para recrearse o por
el placer o conocimiento que se deriva de la lec-

tura.

e Lector: Es quien activamente interpreta el texto
escrito en un contexto sociocultural y a través de
mdltiples prdcticas. El lector es quien recupera
el sentido del texto escrito, establece compara-
ciones y produce resignificaciones. Para ello,
previamente ha adquirido la habilidad y el cono-
cimiento para leer y tiene el hdbito de lectura por

necesidad, obligacién o por gusto.

* Los audiovisuales: Son medios que usan
imdgenes y sonidos en movimiento para trans-

mitir una informacién. Entre otros estdn el cine,

la televisién, el video, la radio, la misica y los
videojuegos.

Tener en cuenta:

® En el capitulo de lectura se incluyen la lectura
de revistas fisicas y las leidas por internet, libros
impresos y digitales, los periédicos fisicos y los
leidos por internet. En este capitulo se tie-
nen en cuenta los formatos digitales (PDF,
Word, JPG, etc.).

e En audiovisuales se incorporan los consumos
realizados a través de diversos dispositivos tec-
noldgicos (reproductor casero de misica, repro-
ductor de muUsica de automévil, Internet, celular,
IPOD, Wii, X-Box, Play Station, DVD, Blu Ray,
MP3, MP4, etc.).

* Tanto en lectura como en audiovisuales encontra-
mos un primer grupo de preguntas orientado al
uso personal de estos bienes (que incluyen ver-
bos conjugados como «leyd», «vio», «jugd», «es-
cuché») y un segundo enfocado a las formas de
acceso a esos bienes (con verbos como compré,
prestaron, regalaron).

LECTURA

Tener en cuenta:

Las preguntas relacionadas con lectura estén dirigi-
das a las personas de 12 afios y mds que respon-
dieron con un Si la pregunta 3, 3Sabe leer y escri-
bire, del capitulo D, Caracteristicas generales. En el
caso de los ninos y nifas entre los 5 y 11 anos
se les realizan las preguntas tanto a los nifios
que saben leer como a los que no.
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(incluya lectura impresa y digital)

PreFuntu 1. En los ultimos doce meses, ;usted leyé en cualquier formato o soporte?

En los ultimos 12 meses, ¢ usted leyé en cualquier formato y/o soporte?
(Incluya lectura impresa o digital)

si No
Nota: Para esta pregunta tenga en cuenta lectura de libros, revistas, periédicos,
blogs, foros, paginas web, correos electrénicos o redes sociales.

Objetivo
Contar con informacién sobre la lectura en general
realizada por las personas de 12 afios y més.

Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que respondieron que
si saben leer y escribir.

Pasos a sequir:
® Leemos la pregunta y esperamos respuesta.

Tener en cuenta:

® Para esta pregunta debemos realizar un buen
sondeo; indaguémosle a la fuente si leyd libros,
revistas, periédicos, blogs, foros, pdginas web,
correos electrénicos y redes sociales.

* Enesta pregunta no se incluye publicidad, recetas
de cocina, tarjetas de presentacion, invitaciones,
participaciones, vallas publicitarias, efc.

12.1.1 Acerca de la lectura de libros,
revistas y periddicos. Preguntas 2, 10

yl15

Este conjunto de preguntas explora la lectura de
libros y revistas (en el periodo de los dltimos 12
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meses) y de periédicos (en el Gltimo mes). Si las
personas tienden a contestar de manera negativa,
dicha informacién se convierte en un indicador
estratégico para las politicas piblicas asociadas al
tema.

El hecho de que las personas no lean o no hagan
ciertas prdcticas culturales, no significa que sus
respuestas no sean vdlidas. Al contrario, con la
encuesta se hacen evidentes estas problemdticas
asociadas a la oferta y al interés por la lectura.

Considerando que algunas preguntas tienen
estructuras similares, a continuacién se presenta la

estructura modelo en este caso:

Pregunta 2. En los dltimos 12 meses, sleyd libros@
(incluya libros impresos o digitales). Con qué
frecuencia:

Pregunta 10. sleyd revistas en los dltimos 12 meses?
(incluya revistas impresas o digitales). Con qué
frecuencia:

Pregunta 15. En el dltimo mes, sleyé periédicos@
incluya periddicos impresos o digitales). Con qué

ya p p 9 q
frecuencia:
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Estructura modelo aplicada a las preguntas 2, 10y 15

En los ultimos 12 meses, ¢leyé libros y con qué frecuencia?
(Incluya libros impresos o digitales)

Si Con qué frecuencia:

Varias Una vez Por lo
Todos vecesala Unaveza Unavez cadatres menos una
los dias semana lasemana al mes meses  vez al afio

'IM e[ ] [s[ ] [a[ ] [s[ ] [6]]

Pase a pregunta 4

a

No Pase a pregunta 3

Objetivo
Identificar si las personas de 5 afios y mds leen libros,
revistas y periédicos.

Tipo de respuesta: Unica en cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que respondieron que
si saben leer y escribir, y todas las personas de 5 a
11 anos.

Pasos a seguir:
® Leemos la pregunta y esperamos respuesta.

® En el caso de que su respuesta sea negativa se
indaga por las razones de no lectura tanto para
libros, como para revistas y periddicos.

¢ Si la persona responde afirmativamente leemos

las opciones de frecuencia.

® Esperamos la respuesta y marcamos la casilla
que corresponde.

Concepto dave:

e Libro: Obra cientifica, artistica, literaria, cultural
o de cualquier indole que constituye una publica-
cién unitaria en uno o varios volimenes y que
puede aparecer impresa o en cualquier soporte
susceptible de lectura -libro digital, electrénico o
en formato de audio- (Ley 1379 de 2010).

Segun la definicién de la Unesco, un libro debe
tener 50 o més pdginas (25 hojas o més). Desde
cinco hasta 49 pdginas es un folleto (desde
tres hasta 24 hojas). Desde una hasta cuatro
pdginas se consideran hojas sueltas (una o dos
hojas). También se llama «libro» a una obra de
gran extensién publicada en varios «tomos» o
«volimenes».

12.1.2 Sobre las razones de no
lectura de libros, revistas y periodicos.
Preguntas 3, 11y 16

Aunque para el caso de los libros las opciones de
respuesta son mayores, se presenta dicha estructura
de base para entender el flujo y los tipos de
respuestas asociadas.

Pregunta 3. Usted no leyd libros en los dltimos 12
meses por:

Pregunta 11. Usted no leyd revistas por:

Pregunta 16. Usted no leyd periédicos en el dltimo
mes por:
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Estructura modelo aplicada a las preguntas 3, 11y 16

o

Falta de tiempo

o

Desinterés/no le gusta

o

. Las bibliotecas y los sitios donde
se consiguen estan lejos

d. Falta de dinero
i i i6di Pase a
Usted no leyé libros en los ultimos 12 meses por: e. Prefiere leer revistas, periédicos u otros
Y P 3 contenidos preg7unta

. Problemas de salud o discapacidad

g. Porque tiene otro tipo de preferencias

=3

. Falta de libros en casa

i. Otro

‘ Nota: Debe contestar por lo menos una opcién de la «a» a la «i» con un Si. ‘

Objetivo Pasos a sequir:
Establecer los principales motivos por los cuales  ® Leamos la pregunta, y luego uno a uno de los
la persona encuestada no leyé libros, revistas y motivos de no lectura.
periédicos en los periodos de referencia respectivos.

 Esperemos en cada caso la respuesta y marquemos
Tipo de respuesta: Unica por cada item. la casilla que corresponde.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afios y mds, que respondieron con
un NO la pregunta 2.

Pregunta 4. En los dltimos 12 meses, ¢ cuantos libros ley6?

Total [ | | | Minimo 1-maximo 250.

a. De esos libros, ¢ cuantos eran textos escolares o de estudio?

I:EI:l El nimero registrado debe ser menor o igual al
reportado en la cantidad total de libros leidos.
b. De todos los libros leidos, ¢cuantos eran impresos o fisicos?
En los ultimos 12 meses, ¢ cuantos libros ley6? 4 I:EI:] El ndmero registrado debe ser menor o igual al
reportado en la cantidad total de libros leidos.
Lea las alternativas
c. De todos los libros leidos, ¢cudntos estaban en soportes digitales o electrénicos?

I:I:I:l El nimero registrado debe ser menor o igual al
reportado en la cantidad total de libros leidos.

Nota: La suma de los libros registrados en «b» y «c» debe ser
igual al total de libros leidos en los Ultimos 12 meses.

Obietivo ¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

Determinar IO contidad de |ibros |eidos en IOS l,JIfi- personas de S afios y mas que qflrmqron |eer ||bros.

mos doce meses por la persona encuestada e identi-

ficar el soporte en el cual fue leido. Pasos a seguir:
® leemos la pregunta y esperamos respuesta.

Tipo de respuesta: Numérica. Méximo tres digitos.
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® Registramos en las primeras casillas el ndmero
total de libros leidos por la persona.

® Leemos la opcidn «a» y registramos la cantidad
de los libros leidos que la persona nos indique
como fextos escolares.

® Leemos la opcidn «b» y registramos la cantidad
libros que fueron leidos en soportes impresos y/o
fisicos.

® Leemos la opcién «c» y registramos la cantidad
libros que fueron leidos en soportes digitales y/o
electrénicos.

® Recordemos que la cantidad de libros que va-
mos a registrar en las opciones a, b y ¢ debe
ser menor o igual al total de libros leidos por la
persona.

Tener en cuenta:

® Para que un libro sea considerado como «leido»,
la persona debié haber leido por lo menos la
mitad del mismo.

® Se acepta como respuesta minima 1 libro y méxi-

ma 250 libros.

e Cuando se habla de libros se incluyen aquellos
destinados para nifios, aquellos narrativos y de
poesia, los ensayos, los libros de autoayuda y su-
peracién, religién, los libros de historia, politica
y ciencias sociales; los de esoterismo, historietas,
artes y aquellos de cardcter técnico-cientifico,
los textos escolares y universitarios, asi como las
guias y manuales producidos en el marco del tra-
bajo o el estudio.
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12.1.3 Casos y dudas mds frecuentes.
¢ Qué hacer?

Sobre el hdbito de la lectura y la relacion con
el nimero de libros leidos

Situacién: Una persona nos dice que todos los
dias lee, y aclara que es la Sagrada Biblia. 3Para
que se tome como libro completo debe haber leido
de corrido todos los pasajes de la misma? (sobre
ndmero de libros leidos).

Respuesta. Para que la Sagrada Biblia sea toma-
da como libro completo, no es que haya leido de
corrido, sino que la persona haya leido la mitad o
mds de todo su contenido. Es decir, que pudo leer
el Pentateuco (Génesis, Exodo, Levitico, Nimeros y
Deuteronomio), los libros de los profetas y los Can-
tares, y posiblemente esto dé la mitad o mds de las
hojas que contiene todo el libro.

Sobre el hdbito de la lectura y los nifios en
periodo escolar

Situacion: En un hogar existe un nifio de 12 afios,
quien durante todo el afio escolar, consulta sus libros
escolares (el de matemdticas, el de naturales), para
realizar talleres y estudiar algunos temas vistos en
el colegio. 3Se considera que este nifio lee librose

Respuesta. Los textos escolares, manuales y guias
de estudio son considerados libros, de acuerdo con
las directrices de la Centro Regional para el Fomen-
to del Libro en América Latina y el Caribe (CER-
LALC), oficina encargada del tema en la regién. Por
lo tanto, se cuenta como lectura para la Encuesta de
Consumo Cultural.
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Pregunta 5. Usted leyo libros por:

Usted leyé libros por:

Lea las alternativas

Gusto

T @

Requerimientos del trabajo

]

Exigencia del estudio

a

Cultura general

@

. Desarrollo personal

. Compartir con nifios

Otra razén

l Nota: Debe contestar con un si por lo menos de las opciones de la «a» a la «g».

@

Objetivo

Conocer las principales razones que tienen las
personas encuestadas para leer libros en el periodo
de referencia establecido.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que afirmaron leer libros.

Pasos a seguir:

® leemos la pregunta y luego cada una de las
opciones, esperamos respuesta y marcamos la
casilla que corresponda.

Pregunta 6. ; Qué tipo de libros leyo durante los ultimos 12 meses?

Qué tipo de libros leyé durante los ultimos 12 meses:

Lea las alternativas

Si
a. Literatura o ficcion ED
b. Religién o espiritualidad 1 2
c. Cocina, manualidades o asuntos practicos 1 2
d. Guias o manuales (incluye material o guias 1 2
de trabajo)
e. Textos escolares/universitarios 1 IiJ
f. Historia, politica o sociales 1 | 2 ‘
g. Autoayuda y superacién 1 2
h. Libros infantiles 1 2
i. Cientifico - técnico 1 | 2 ‘
j. oo [2] ]
Nota: Debe contestar por lo menos una opcién de la a. a la j. con un si. ‘

Objetivo
Conocer los géneros de los libros que la persona
encuestada leyd en los Gltimos 12 meses.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afos y mds, que afirmaron leer
libros.
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Pasos a seguir:

® Leamos la pregunta y cada una de las opciones.
Esperemos que al final de leer cada opcién la
persona diga si leyd o no ese género.

® En el caso que sea necesario, aclaremos el
significado de cada género e incluyamos

ejemplos.
|emp
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Recordemos que en el dispositivo existen
ayudas temdticas para que podamos aclarar los

diferentes conceptos a la persona encuestada.

Conceptos claves:

MANUAL_ECC_2016.indd 67

Libros para nifios son cuentos, historias,
novelas, poesias y, en general, todo tipo de
textos escritos especificamente para un publico
infantil. Algunos de ellos son los libros de dibujos
o imdgenes, las historias de Rafael Pombo (la
Pobre viejecita, Rin Rin Renacuajo, Simén el
Bobito), los cuentos de los hermanos Grimm (El
gato con botas, La Cenicienta, Hansel y Gretel,
Blanca Nieves), El Principito, la Historia Sin
Fin, Alicia en el pais de las maravillas, Momo.
En general, libros elaborados para un publico
infantil o coménmente asociados con él.

Los textos narrativos hacen referencia a
una sucesién de hechos que se desarrollan
durante un tiempo determinado y que involucran
la participacién de diversos personajes. Entre
estos se incluyen las novelas, los cuentos y las
leyendas, como El coronel no tiene quien le
escriba de Gabriel Garcia Mdrquez, La lliada
de Homero, Maria de Jorge Isaacs, Satands de
Mario Mendoza, El perfume de Patrick Suskind.

Las poesias son textos que buscan exponer
las sensaciones y posiciones del autor, a través
del uso estético del lenguaje. Algunos autores
importantes son Pablo Neruda, Walt Whitman,
Vicente Huidobro, Dario Jaramillo, Alejandra
Vallejo,
Carranza, Alvaro Mutis y Piedad Bonnet.

Pizarnik, César Maria  Mercedes

Los ensayos son fextos que buscan sustentar
una opinién frente a un fema en particular, a
través del uso de argumentos y de pruebas
empiricas o textuales.

La biografia es un relato que expone la historia
de una persona, relaciondndola con el contexto
social, cultural y politico de la época en la que
esta vive o vivid.

¢ Los libros de autoayuda y superacién son

textos que presentan técnicas y guias para
que las personas alcancen el éxito individual,
por medio de la superacién de problemas y
obstéculos cotidianos. Se incluyen aqui los
libros de meditacién, de control mental, de
técnicas espirituales o guias antiestrés, entre
otros. Algunos de ellos son los textos escritos
por Walter Riso como zQuién se ha llevado mi
queso?, y otros como Deja ir el estrés; El arte de
la felicidad; Yo estoy bien, ti estas bien; Leyes
eternas 3.

Los libros de religién son textos que
presentan los mandatos o reglas de una religién
y que narran su historia, los acontecimientos
importantes a ella asociados o la vida de sus
lideres, guias y representantes. El Cordn, la Biblia
y ofros libros de religiones como la cristiana,
evangélica y catdlica, los cuales pueden incluir
biografias, ritos y cantos.

Los libros de historia, politica y ciencias

sociales son fextos que exponen temas
relacionados con la historia, la antropologia,
la economia, la lingtistica, la psicologia, la
sociologia, las ciencias politicas, la demografia,
el derecho, la educacién, la ecologia, la
geografia, la pedagogia, el urbanismo,
la filosofia, la teologia, las ciencias de la
comunicacién, las ciencias de la informacién, la
semidtica o el trabajo social, entre otros campos.
Algunos de ellos son El capital de Marx; los libros
de filosofia de autores como Aristételes, Platdn y

Deleuze, y los libros sobre hechos histéricos.

Los libros de esoterismo exponen las
practicas y el desarrollo de aquellos fenémenos
asociados a lo oculto, lo paranormal y a los
poderes psiquicos o espirituales. Aqui se incluyen,
entre ofros, la magia, el tarot, la quiromancia o
la brujeria.
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* Las historietas/tiras cémicas narran acon-
tecimientos a través de dibujos o ilustraciones
de personaijes, contextos e historias. Se incluyen
aqui las tiras cémicas de superhéroes, el género

manga o las caricaturas seriales.

* Los libros de artes son textos que exponen
temas relacionados con musica, artes escénicas,
artes visuales, literatura, arquitectura o disefio,

enfre otros campos.

¢ Los libros cientifico-técnicos son textos que

desarrollan temas relacionados con ciencias
naturales, medicina, veterinaria, ingenieria, fisica,

tecnologias, matemdticas, entre ofros.

* Los textos escolares y universitarios son

publicaciones  relacionadas  especificamente

con las temdticas o materias a desarrollar en

Pregunta 12. ; Qué tipo de revistas ley6?

asignaturas escolares o universitarias. Son todos
aquellos libros y guias que se usan dentro de un
curriculo pedagdgico. Si los textos anteriores estan
incluidos en el pénsum de materias de alguna
de las personas encuestadas, se incorporan en
esta categoria. El Algebra de Baldor es un texto
bésico de matemdticas pero que, en la mayoria
de casos, hace parte del curriculo de matemdticas
de los colegios.

* Las guias y manuales son tfextos que
compendian las pautas y orientaciones necesarias
para la realizacién de alguna actividad. Por lo
general, se asocian con el trabajo o el estudio.
Guias producidas en el trabajo cotidiano para
orientar procesos y procedimientos, y que tienen
por objeto ser directrices o lineamientos de
trabajo. En el caso del DANE los manuales de
diligenciamiento, del supervisor/ay del operativo.

Qué tipo de revistas leyo:

Lea las alternativas

12

o

. Arte y cultura

o

. Actualidad

o

. Cocina, hogar, jardineria, decoracién, manualidades

o

. Ciencia y tecnologia
e. Entrenimiento o guias de ocios
f. Economia, negocios o politica

. Religiosas

> @

. Salud o Deportes

i. Otra

[ Nota: Debe contestar por lo menos una opcién de la «a» a la «I» con un Si.

Objetivo
Conocer los tipos revistas a los cuales accedié la
persona en los Ultimos 12 meses.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afos y mds, que afirmaron leer

revistas.
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Tener en cuenta:

Cuando se pregunta por REVISTAS se indaga por
aquellas que son leidas en un soporte fisico (papel)
o las que se leen por internet.
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Eiemplos... jpara entendernos!

TIPOS DE REVISTAS

Arte y cultura
El Malpensante, Nomero, Proyecto Disefio, Rolling Stones,
Axxis, P&M, Prometeo, Ipiales Cyberzine, revistas de
fotografia (Enfoque Visual).

Actualidad
Semana, Diners, Credencial, Cromos.

Cocina, hogar, jardineria y decoracion
Habitar, Casa y Estilo, Ser Familia, Ideas para tu hogar,
Casa viva Cocina, Ideas para tu hogar.

Manualidades
Casa viva Decoracién, Revista Foamy, Croché, Tejidos
dos agujas Arte Country, Fécil de hacer, Pintura en Tela,
Porcelana Fria, Tejido en punto de cruz.

Ciencia y tecnologia
Enter 2.0, Muy Interesante, National Geographic, PC
World, Caldasia, Revista Colombiana de Antropologia,

Revista Colombiana de Sociologia.

Entretenimiento/Variedades, magazines,

pasatiempos, historietas
Fotonovelas, cédmics, Shock, Soho, Caras, Jet Set, Tg, Motor,
crucigramas, sopas de letras, Gatopardo, 15 minutos, La
Hoja de Medellin, Revista Gente, Luna, La Guia, Veq,
Revista Coné. Se incluyen revistas pornogrdficas y eréticas.

Guias de ocio, televisién, esparcimiento y turisticas
Viajar, Plan B, guias de televisién por cable, Agenda
Cultural, Go guia del ocio, El Andariego.

Economia, negocios y politica
Poder, Dinero, La Nota Econdémica, Portafolio, Andlisis
Politico, Revista Foro. Es importante aclarar que son
aquellas que tienen enfoque directo en los temas que se
sefialan.

Salud
Salud Colombia, Registro Médico, Revista Bienestar
Sanitas.

Deportes
Diario Deportivo, Revista el Grdfico, Deporte Gréfico, En
la Jugada, La Cancha, ColSports, Nuevo Estadio, Récord,

Revista Autos.

Pregunta 17. Cuando leyo periddicos, qué secciones consulto:
(Incluya lectura de periodicos impresos y digitales)

Cuando ley6 periddicos, qué secciones consulto:
(incluya periédicos impresos o digitales)

Lea las alternativas

17

a. Todo el periédico

Si El:l Pase a pregunta 18
No Contintie en la opcién «b».

b. Noticias Nacionales

c. Noticias internacionales

d. Noticias locales/regionales
e. Opinién

f. Politica

g. Economia y negocios

h. Deportes

i. Cultura y Entretenimiento
j. Sociales
k. Clasificados

I. Judiciales

m. Ciencia y tecnologia

Nota: Si la persona respondié con un No la opcién a. de la pregunta 17
debe contestar por lo menos una de las opciones de la b. a lam. con un SI.
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Objetivo
Conocer las secciones consultadas por las personas

que leyeron periddicos en el Gltimo mes.
Tipo de respuesta: Unica por cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afos y mds, que afirmaron leer

Tener en cuenta:

Cuando se pregunta por PERIODICOS se indaga por
aquellos que son leidos en un soporte fisico (papel)
o que estdn en versiones digitales a las cuales se
puede acceder por Infernet.

periédicos.
Eiemplos... jpara entendernos!
EJEMPLOS DE PERIODICOS POR AMBITOS GEOGRAFICOS

Locales Los periddicos de colegios, pequefios grupos, asociaciones, sindicatos.

Vanguardia Liberal y El Universal de la Costa Atlantica, La Patria de Manizales, El Pais de Cali, Medellin Gente,
Regionales Al dia Santa Marta, Exira Llanos, ADN Barranquilla, La Crénica del Quindio, El Tiempo, Siete Dias en sus

diferentes versiones regionales, entre otras.
Nacionales En este grupo se encuentran El Tiempo, Hoy, El Espectador, Nuevo Siglo, Voz, Polo.

La Tercera de Chile, El Clarin de Argentina, La Jornada de México, El Pais y El Mundo de Espaiia, Time de
Internacionales

Estados Unidos, Le Monde de Francia, The Guardian de Londres.

12.1.4 Acerca del acceso a libros,
revistas y periddicos. Preguntas 7, 13

yl18

Este grupo de preguntas aluden a los mecanismos
de consecucién de estos bienes culturales (sean
impresos o digitales), y si estos estaban vinculados
a un pago o a acceso gratuito. Aunque el nimero
de opciones varia entre libros, revistas y periédicos,
seguiremos el modelo de la pregunta 7 para
entender la I6gica de las preguntas:
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Pregunta 7. 3Comprd, le prestaron, le regalaron o
consiguié de manera gratuita libros en los dltimos
12 meses?

Pregunta 13. 3Comprd, le prestaron, le regalaron o
consiguid de manera gratuita revistas en los dltimos
12 meses?

Pregunta 18. 3Comprd, le prestaron, le regalaron
o consiguié de manera gratuita periédicos en los
dltimos 12 meses?
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Estructura modelo aplicada a las preguntas 7, 13y 18

s ]

a. Los compré

¢Dénde los compré?:

. Librerias -
. Ventas ambulantes E:l
1]
1]
1]

2

3. Almacenes de cadena
4. Por internet

5

6.

-

. Ferias del Libro

. Otro -

Pago por la fotocopia de los libros ‘ 1 ‘

¢ Compro, le prestaron, le regalaron, o consiguié de manera gratuita
libros en los ultimos 12 meses?

Se los regalaron

NN N

Se los prestaron

]
]
Los pidié prestados en bibliotecas

Lea las alternativas

E

-~ 9o oo o

Los consiguié de forma gratuita por internet

NN N

[1
g. Los tenia en su biblioteca personal ‘ 1
h. Otro K

No Pase a pregunta 10

Notas: (1) Debe responder con un Si por lo menos una de las opciones de la a. a la h.
(2) Si la persona respondié No en las opciones a y b, pasa a la pregunta 10, pero antes debe
responder todas las opciones de la pregunta 7.
(3) Si respondié Si en las opcion a o b, continda en la pregunta 8, pero antes debe responder
todas las opciones de la pregunta 7.
(4) Si respondi6 con un si la opcion a. Los comprd, debe contestar con un si alguna de las
opcionesde dela1.ala6.
(5) Las personas que contestaron que si leyeron libros deben responder con un si esta pregunta.

Objetivo Conceptos daves:

Conocer si la persona encuestada comprd, le  ® La opcién «se los prestaron» abarca una am-

prestaron, le regalaron o consiguié de manera plia gama de alternativas en torno a quién los

gratuita libros, revistas y periédicos en los Gltimos presté (amigos, amigas, familiares, entre ofros)

doce meses. mientras que «los pidié prestados en bibliotecas»
indica que la fuente de los libros fueron las biblio-

Tipo de respuesta: Unica por cada item. tecas a las que la persona tuvo acceso, sea de
manera fisica o via Internet.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afios y mds, que respondieron que ® Es importante diferenciar el acceso pago y el gra-

si saben leer y escribir. tuito a través de Internet. Dentro de la categoria
«acceso pago» se contemplan la compra de i-

Pasos a seguir bros digitales, el pago por acceder a ciertos capi-

o Leemos la pregunta y esperamos respuesta. tulos de libros, a bases bibliogréficas o de datos.

. ° i
* En el caso de que su respuesta sea negativa con- Las ventas ambulantes hacen referencia a los

finda con el flujo puestos fijos o ambulantes, automéviles, camio-

nes, entre ofros, ubicados en las calles, que ofre-
e Sila persona responde con un si esta pregunta, cen a los transelntes libros y ofro tipo de textos.

. Por su parte, las «ventas de segunda» implican
leemos una a una las opciones y esperamos res- parte, 9 P

ouesta en cada caso comercio organizado y estacionario de articulos

usados.
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SI'LA PERSONA ENCUESTADA DIJO QUE:

Debe contestar con un si la pre-
Si leyd libros en los

gunta 7, Comprd, le prestaron, le
dltimos 12 meses...

regalaron o accedié de manera
(pregunta 2) )

gratuita....

Debe contestar con un si la pre-
Si leyd revistas en los

gunta 13, Comprd, le prestaron,

Oltimos 12 meses...

le regalaron o accedié de manera
(pregunta 10)

gratuita....

Debe contestar con un si la pre-
Si leyd periddicos

gunta 18, Compré, le prestaron,
en el Oltimo mes...

le regalaron o accedié de manera
(pregunta 15)

gratuita....

Tener en cuenta:

e Esta pregunta indaga por el acceso, lo que la
diferencia de las anteriores que estén enfocadas
en la lectura. Por ello es importante aclararle
a la persona encuestada que la pregunta hace
referencia a los libros, revistas y periédicos que
obtuvo, sin importar si los ley6 o no, o si eran o
no para ellos.

® Llas primeras opciones de respuesta se refieren
a mecanismos en los cuales fue necesario que
la persona hiciera algin tipo de pago. En el
segundo combo son adquisiciones en las cuales
la persona no tuvo que realizar ningin tipo de
gasto de manera directa. Posiblemente alguien
le compré un libro para regalo, y, en ese caso,
el costo no lo asume quien recibié el regalo, sino
quien hizo de manera directa la compra.

Estructura modelo aplicada a las preguntas 8, 14y 19

Esta misma pregunta la realizamos en revistas
y periodicos. Es imporfante que estemos
pendientes de las formas de adquisicion

(gratuito 0 pago) porque para algunos casos
varian en nomero y concepto.

12.1.5 Sobre el pago por la compra de
libros, periodicos y revistas. Preguntas
8 14y19

En este caso, se indaga por el gasto hecho en este
tipo de bienes en el afio, tanto para el uso propio
como para ofros. Es importante destacar que se
pregunta por el gasto asi no haya leido algin
libro, revista o periédico. Puede ser que la persona
encuestada no haya leido ningin libro, pero que,
dada su posicién en la familia (por ejemplo, ser el
iefe[a] de hogar), compré este tipo de bienes para
sus hijos. El modelo de la pregunta lo podemos
observar el interrogante 8:

Pregunta 8. 3Cudnto pagé por libros en los dltimos
12 meses?

Pregunta 14. 3Cudnto pagé por revistas en los dltimos
12 meses?

Pregunta 19. zCudnto pagé por periédicos en los
dltimos 12 meses@

¢ Cuanto pagé por libros en los ultimos 12 meses?

1 Valor $

Notas: (1) Sdlo para quienes contestaron con un Si las opciones a.o b. de la pregunta 7.
(2) Validacién minima $1.000; maximo $8.000.000 (7 digitos) y sin centavos. Si existen
casos con pagos menores a mil pesos se aproxima a $1.000.

Informa

No sabe/no informa
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Objetivo
Conocer el gasto asociado con la adquisicién de
libros, revistas y periédicos que hacen las personas.

Tipo de respuesta: Nimero y Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas
las personas de 12 afios y mds, que saben leer
y escribir, y respondieron con un si alguna de las

opciones de pago.

Pregunta 9. ; Cudntos libros compro?

Tener en cuenta:
® Solo se les pregunta sobre pago a las personas
que contestaron con un Si por lo menos una de las

opciones de pago de las preguntas 7, 13y 18.

® En todos los casos, si la persona encuestada
afirma que hizo algin gasto, este no puede ser
menor a $1.000. Si existen casos con pagos
menores a mil pesos se aproxima a $1.000.

¢Cuantos libros compré?

a. Total

[ ] T ] Minimo 1-Méximo 250.

b. De los libros que comprd, ¢ cuantos eran textos escolares o de estudio?
l:l:l:l El nimero registrado debe ser menor
o igual al reportado en la opcién «a».

Nota: Sdlo para quienes contestaron con un Si las
opciones a.0 b. de la pregunta 7.

Objetivo
Conocer la cantidad de libros comprados por las
personas e identificar cudntos de ellos fueron textos

escolares.

Tipo de respuesta: Numérica. Méximo tres digitos.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que saben leer y escri-
bir, y respondieron con un si las opciones «a» o «b»
de la pregunta 7.

Pasos a seguir:
® Lleemos cada una de las opciones y esperamos
respuesta.

® Registremos en la opcién a. el total de libros
comprados por la persona.

® Para la opcién «b» recordemos que la cantidad
de textos escolares que nos reporte la persona
encuestada debe ser menor o igual al valor regis-
trado en la opcién «ax».

Tener en cventa:

Las personas pueden comprar mds libros de los que
en realidad leen. En la encuesta podemos encon-
trar que una persona contesté que leyé 4 libros en
la pregunta 4, y en la pregunta 9, 3Cudntos libros
compré?, puede responder que compré un total de
7 libros. Esto puede ocurrir porque los compré pero
en el periodo de referencia de la pregunta no los
leyé o porque los compré para regalar.

12.1.6 Acerca de la lectura de otros
contenidos digitales

En esta parte de la encuesta indagaremos por la
lectura de otros contenidos digitales y los soportes
utilizados para dicha lectura.

Conceptos claves:

Blog: En espafiol también bitécora digital, cuader-
no de bitacora, ciberbitacora, ciberdiario o
web blog, es un sitio web en el que uno o varios
autores publican cronolégicamente textos o articulos,
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apareciendo primero el més reciente, donde el au-
tor conserva siempre la libertad de dejar publicado
lo que crea pertinente y donde suele ser habitual
que los propios lectores participen activamente a
través de sus comentarios. Un blog puede servir
para publicar ideas propias y opiniones sobre di-
versos temas.

Pregunta 20. En el dltimo mes usted leyo:

Foro en internet: Es una aplicacién web que da
soporte a discusiones u opiniones en linea. Dicha
aplicacién suele estar organizada en categorias
que contienen foros. Estos Gltimos foros son contene-
dores en los que se pueden abrir nuevos temas de
discusién en los que los usuarios de la web respon-
derdn con sus opiniones.

En el dltimo mes usted leyo6:

20

a. Blogs, foros o paginas Web
Si |1 Continte en la opcion «al»
No | 2 ‘ Pase a la opcion «b»
al. ;Con qué frecuencia?
Varias
Todos vecesala Unaveza Unavez
los dias semana lasemana al mes
L2l [l ] [a] ]
b. Correos electronicos
Si Continde en la opcién «b1»
No . Pase a la opcién «c»
b1. ;Con qué frecuencia?
Varias
Todos vecesala Unaveza Unavez
los dias semana lasemana al mes
L Tl ] [l ] [« ]
c. Redes sociales (Twitter, Facebook, etc.)
Si Continde en la opcién «c1»
No
c1. ¢, Con qué frecuencia?
Varias
Todos vecesala Unaveza Unavez
los dias semana lasemana al mes
L el ] [l ] [el ]
Nota: Si la persona contesta con un Si por lo menos una de las opciones de la a. a la c. de la
pregunta 20 debe continuar en la pregunta 21.
Si la persona contesté con un No las preguntas 2, 10, 15y No en todas las opciones de la
pregunta 20 debe pasar a la pregunta 23 (audiovisuales).

Objetivo

Conocer si las personas de 12 afios y més leyeron
otros contenidos digitales como blogs, foros, pd-
ginas web, correos electrénicos o redes sociales
(Twitter, Facebook, etc.) en el dltimo mes y con qué
frecuencia lo hicieron.

Tipo de respuesta: Unica en cada item.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afios y mds, que respondieron que
si saben leer y escribir.
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Pasos a seguir:
Leemos la pregunta y una a una las opciones, y

esperamos en cada caso respuesta.
® Sila respuesta es negativa, pasamos a la opcidn «b».

e Si la persona responde afirmativamente la op-
cién a, Blogs, foros o pdginas web, continuamos
en la opcién al, 3Con qué frecuencia?, y leemos
cada una de las opciones de frecuencia.

e Esperamos la respuesta y marcamos la casilla
que corresponde.
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¢ Sila persona responde afirmativamente la opcién
b, Correos electrénicos, continuamos en la opciédn
b1, 5Con qué frecuencia?, y leemos cada una de
las opciones de frecuencia.

e Esperamos la respuesta y marcamos la casilla
que corresponde.

* Sila respuesta es negativa, pasamos a la opcidn «c».

® Si la persona responde afirmativamente la
opcién ¢, Redes sociales (Twitter, Facebook,
efc.), continuamos en la opcién c1, 3Con
qué frecuencia?, y leemos cada una de las
opciones de frecuencia.

e Esperamos la respuesta y marcamos la casilla
que corresponde.

Tener en cuenta:

® Si la persona contesta con un Si por lo menos
una de las opciones de la «a» a la «c» de la
pregunta 20, debe continuar en la pregunta 21.

e Si la persona contesté con un No las preguntas
2 (libros), 10 (revistas) y 15 (periédicos) y No
en todas las opciones de la pregunta 20, debe
pasar a la pregunta 23 (audiovisuales/cine).

Pregunta 21. Leyo en alguno de los siguientes dispositivos electronicos:

Ley6 en alguno de los siguientes dispositivos electronicos:
(se incluye lectura de libros, revistas, periédicos y otros
contenidos digitales)

21

Si No
a. Computador de escritorio o portatil El:l
b. Tableta 2] ]
c. Celular o Smartphone -
d. Lector de libros electronicos El:l
g. Otro, -
¢oudl?

Nota: Solo para quienes contestaron con un Si por lo menos una de las preguntas 2, 10, 15 0 20.
Si contesta con un No todas las opciones de la a. a la e. de la pregunta 21,
debe pasar a la pregunta 23 (audiovisuales).
Si la persona registré algun valor en la opcién c.De todos los libros leidos, ¢cuéntos estaban en
soportes digitales y/o electronicos? de la pregunta 4. debe contestar con un si por lo menos una
de las opciones de esta pregunta.

Objetivo
Conocer cudl es el dispositivo electrénico que usan

las personas de 12 afios y mds para leer.
Tipo de respuesta: Unica en cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que saben leer y escribir
y respondieron con un si algunas de las preguntas
2 (libros), 10 (revistas), 15 (periédicos) o 20 (otros

contenidos digitales).

Pasos a seguir:
® Leemos la pregunta y una a una las opciones, y
esperamos en cada caso la respuesta.
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* Marquemos la casilla que corresponde.

Tener en cventa:

e Esta pregunta solo se le realiza a las personas
que contestaron con un si por lo menos una de las
preguntas 2 (libros), 10 (revistas) 15 (periédicos)
o 20 (otros contenidos digitales).

* Sila persona contesta con un No todas las opcio-
nes de la «a» a la «d» de la pregunta 21, debe
pasar a la pregunta 23.

e Si la persona contesta por lo menos una de las
opciones de la «a» a la «d» con un Si, pasa a
responder la pregunta 21.
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* Las personas que registraron algin valor en la
opciédn ¢, De todos los libros leidos, scudntos es-
taban en soportes digitales o electrénicos?, de la
pregunta 4, del capitulo de Lectura, deben res-
ponder con un si por lo menos una opcién de

esta pregunta.

Conceptos claves:

Lector de libros electrénicos o e-Reader: Es
un dispositivo electrénico que reproduce los conteni-
dos de libros electrénicos, con una calidad de lec-
tura como en papel gracias a la tecnologia de tinta
electrénica.

Los lectores de libros electrénicos no solo se usan
para leer libros; la mayoria de los lectores electré-
nicos pueden cargar PDF, mantener libros de texto,
revistas, periédicos e incluso historietas.

Libro electrénico: Es una versién electrénica o
digital de un libro tradicional impreso en papel. Es
un archivo que contiene texto e imdgenes, que pue-

de ser leido en computadores y otros dispositivos

electrénicos; en algunos casos constan de imdgenes
escaneadas directamente de los libros originales o
texto acompanado de grdficos. También se les co-
noce como e-book, eBook, libro digital, ciberlibro
o ecolibro.

Los libros electrénicos se pueden encontrar en dife-
rentes sitios de internet, se pueden leer directamente
o descargarlos para guardarlos y leerlos offline.

Tableta: Es una computadora portétil en la que se
puede interactuar a través de una pantalla téctil o
multitdctil, sin necesidad de teclado fisico, o mouse.
Entre las mds populares estd la comercializada por
Apple® denominada iPad.

Tener en cuenta:

* los lectores de libros electrénicos no se utilizan
solamente para leer libros; la mayoria de los
lectores de libros electrénicos pueden guardar
notas, cargar archivos PDF, mantener libros de
texto, revistas, periddicos.

Pregunta 22. ; Qué leyo en los dispositivos electronicos?:

¢ Qué leyo en los dispositivos electrénicos?:

22

a. Libros

c

Revistas

. Periddicos

o

d. Blogs, foros o paginas web

Correos electronicos

@

f. Redes sociales (Twitter, Facebook, etc.)

Materiales de estudio o trabajo

@

h. Otro, ¢cual?

(méximo 70 caracteres)

Nota: Solo para quienes contestaron con un Si por lo menos una de las opciones
de laa. alae. de la pregunta 21.
Debe contestar con un Si por lo menos una de las opciones de la a. a la h.

Objetivo
Identificar qué estdn leyendo las personas de 12
afios y mds en los dispositivos electrénicos.

Tipo de respuesta: Unica en cada item.
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¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que saben leer y escribir
y respondieron con un si algunas de las opciones de
la «<a» a la «e» de la pregunta 21.
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Pasos a seguir:
® Leemos la pregunta y una a una las opciones, y
esperamos en cada caso la respuesta.

® Marquemos la casilla que corresponde.

12.1.7 Personas de 5 a 11 afios

En el capitulo de lectura existen 4 preguntas dirigidas
solamente a las personas de 5 a 11 afios, que nos
permitirén identificar las razones por las cuales los
nifios y las nifias no estdn leyendo, asi como identificar

si les gusta leer y quién prefieren que les lea.

¢ Por qué razones el niiio o la nifia, no leyé o no le leyeron en los iltimos 12 meses?

¢Por qué razones el nifio o la nifia, no leyé o no le leyeron
en los Ultimos 12 meses?

T ®

1

Desinterés/no le gusta \LJ
|

Le parece dificil

Le parece aburrido

e o

Nadie lee en el hogar

I

Tiene otro tipo de preferencias

«Q -

Falta de materiales para leer
. Otra razén
jeudl?

(méaximo 70 caracteres)

Nota: Solo para quienes contestaron con No las preguntas 1,3 y 4 Si el nifio o la nifia responde
con un Si la opcién a. Desinterés/no le gusta, NO debe responder la pregunta 8.
Debe responder con un si por lo menos una de las opciones de la a. ala g.

Objetivo
Determinar las razones por las cuales los nifios no
realizaron ningidn tipo de lectura en los Gltimos doce

meses.
Tipo de respuesta: Unica en cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 a 11 afos, que respondieron que no
leyeron libros, revistas y periédicos.

Al niiio o la niiia ¢le gusta que le lean?

Pasos a seguir:
® leamos la pregunta y luego cada una de las
opciones.

® Esperemos la respuesta y marquemos la casilla
que corresponde.

Al nifo o la nifia ¢ le gusta que le lean?

6 a. Si Continte en 7

b. No Pase a pregunta 8

Objetivo
Identificar si a los nifios y nifias entre los 5y 11 afios

de edad les gusta que les lean.
Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 5 a 11 afios.
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Pasos a sequir:
® leamos la pregunta y luego cada una de las
opciones.

e Esperemos la respuesta y marquemos la casilla
que corresponde.
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Tener en cuenta: * Si el nifio o la nifia contesta con un Si, pasa a

e Si el nifio o la nifia responde No, debe continuar responder la pregunta A... 3quién prefiere que

en la pregunta 3Al nifio o la nifia le gusta leer? le lea?

A... ¢quién prefiere que le lea?

a. Los abuelos u otros familiares

b. El papa
c. Lamama
Al nifio o la nifia ¢quién prefiere que le lea? 7 | d El(a) profesor(a)
e. El (la) bibliotecario(a)
f. Otro tipo de persona
¢Cual?
(maximo 70 caracteres)

Objetivo Pasos a seguir:
Establecer qué persona prefieren los nifios y nifias ~ ® Leamos la pregunta y luego cada una de las
de 5 a 11 afos que les lea. opciones.
Tipo de respuesta: Unica. ® Esperemos la respuesta y marquemos la casilla

que corresponde.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 a 11 afios, que respondieron que si
les gusta que les lean.

¢Al nifio o la nifia le gusta leer?

Si Con qué frecuencia:
Varias Una vez Por lo
Todos vecesala Unaveza Unavez cadatres menos una
¢Al nifo o la nifia le gusta leer? 8 o losdias semana lasemana al mes meses  vez al afio
Gl Jlef | sl ] (el ] [s[ ] [e] ]
No Pase a pregunta 9
Obieﬁvo ® Esperemos la respuesta y marquemos la casilla
Identificar si los nifios y nifias de 5 a 11 afios tienen que corresponde.

gusto por la lectura y con qué frecuencia lo hacen.

Tener en cventa:

e Esta pregunta indaga por la lectura que el nifio o
la nifia hace solo(a), por la actividad individual
en la que por su propia iniciativa toma algin
libro, periédico o revista y lo lee.

Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 a 11 afos, que respondieron que si

les gusta leer. . e o ) .
9 e Si el nifio o la nifa contesta afirmativamente esta

pregunta, pasa a responder la frecuencia de esta

Pasos a seguir: préctica.
* leamos la pregunta y luego cada una de las op- @ Si el nifio o la nifia responde que No le
ciones. gusta leer, debe pasar a las preguntas sobre

audiovisuales.
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Audiovisuales

12.1.8 Acerca del cine, del video y el videojuego

Pregunta 23. En los ultimos 12 meses, ;usted fue a cine?

En los ultimos 12 meses, ¢ usted fue a cine?

23

Si Con qué frecuencia:

Por lo menos Una vez
a. unavezala almes
semana meses meses
RN EX N E1 I e E

b. ¢ Algunas de estas entradas fueron gratuitas?

si[1] ] ne[2] ]
No Continde en la pregunta 24

Una vez
al afio

Una vez
cada seis

Una vez
cada tres

(sl ]

Pase a

—> pregunta
25

No sabe/
No informa

Objetivo
Determinar si la persona encuestada fue a cine en
los dltimos doce meses y cada cuénto lo hizo.

Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Pasos a sequir:

* leemos la pregunta y esperamos respuesta.

® En el caso de que su respuesta sea negativa
contina en la pregunta 24, que indaga por las
razones de no asistencia.

e Si la persona responde afirmativamente leemos
las opciones de frecuencia.

e Esperamos la respuesta y marcamos la casilla
que corresponde.

® Luego de marcar la casilla de la frecuencia,
leemos la opcién b, sAlgunas de estas entro-
das fueron gratuitas?, y esperamos respuesta.

Tener en cuenta:

® «Ir a cine» es una practica que implica la asis-
tencia a un espacio (la sala de cine), la inter-
pretacién de un lenguaie (el cinematogrdfico), la
interaccién con un medio (el cine) y, desde su uso
cotidiano, también la accién de «ver una pelicu-
la». En todo caso, indica desplazamiento, salir
de casa para observar un producto cinematogré-
fico en un sitio acondicionado para ello.

® En este caso se incluyen todas las proyecciones
de cine (o de peliculas sobre una pantalla de
proyeccién) publicas o privadas realizadas en
espacios abiertos o cerrados a las que asistié
la persona encuestada durante el periodo
sefialado.

e NO SE INCLUYEN LAS PELICULAS QUE
VEMOS EN TELEVISION, EN SOPORTES
COMO DVD O FICHEROS QUE PODEMOS
BAJAR POR INTERNET.

® En el caso de cine, una entrada gratuita significa
que la entidad o institucién que oferta la pelicu-
la, no estd exigiendo ningin tipo de pago por la
boleta de entrada.
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Conceptos claves:
Cuando hablamos de la asistencia a cine, nos
estamos refiriendo a:

e Los auditorios publicos son escenarios
subsidiados por
orientados a la presentacién de producciones

o manejados el Estado,
artisticas y culturales para un piblico amplio y
permanente. Se incluyen aqui algunos teatros,
teatritos, salas de conciertos o pequefas salas de
cine ubicados en alcaldias, ministerios, colegios
y universidades pUblicas, museos, etc.

¢ Las salas privadas son espacios dedicados
a la circulacién de producciones artisticas 'y
culturales, pero de acceso restringido por medio
del cobro de entradas. Un ejemplo de este tipo

de escenarios son las salas de cine de Cine

Colombia o Cinemark.
e Los espacios publicos abiertos hacen
referencia a escenarios de libre acceso por
parte de la ciudadania, donde se realizan
presentaciones artisticas o culturales. En
esta categoria se incluyen, por ejemplo, las
proyecciones de cine realizadas en parques,

plazas, vias, plazoletas.

e Cuando hablamos de géneros cinematogrdficos,
la encuesta indaga por accién, ciencia ficcién,
cine arte, comedia y humor, drama, animacién
(diferencia a cine para nifios), documental,

erdtico, infantil, suspenso y terror, pornogrdfico

y religioso.

Pregunta 24. Usted no fue a cine en los dltimos 12 meses por:

Usted no fue a cine en los ultimos 12 meses por:

Lea las alternativas

o

. Las salas y espacios quedan muy lejos

o

. Prefiere ver peliculas en video en DVD, Blu Ray,
VHS, BETAMAX u otros equipos de reproduccion

Falta de dinero

2]

a

. Problemas de salud o discapacidad

@

Desinterés/no le gusta

f. Ausencia de este tipo de proyecciones o salas Pase a
de cine pregunta
26

. Porque ve las peliculas por television

E)

Falta de tiempo

. Desconocimiento de la realizacion
de este tipo de proyecciones

j. Prefiere verlas y/o descargarlas por internet

=~

. Falta de compaiia

I. Otro

Notas: (1) Si la persona contesta Si en la opcién «f», solo puede contestar
con un No la opcién «i». (2) Debe contestar por o menos una opcion
de la «a» a la «I» con un Si.

Objetivo
Conocer los motivos por los cuales la persona
encuestada no fue a cine en los Gltimos 12 meses.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afios y mds, que respondieron con
«No fueron a cine» (pregunta 23).
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Pasos a seguir:

® leamos la pregunta y luego uno a uno de los
motivos de no asistencia.

e Esperemos en cada caso la respuesta y

marquemos la casilla que corresponde.
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Tener en cuenta:

* Las opciones de respuesta «f» (Ausencia de este
tipo de proyecciones) e «i» (Desconocimiento
de la realizacién de este tipo de proyecciones)
son excluyentes entre ellas y, por lo tanto, no se
pueden contestar las dos opciones con un Si.

* La persona puede contestar en las dos opciones
(«f» e «i») con un No, pero solo puede contestar
afirmativamente una de las dos.

Pregunta 25. Cuando fue a cine, 3qué género de peliculas vio?:

Cuando fue a cine, qué género de peliculas vio:

Lea las alternativas

25

Si No

a. Accion III:I
b. Ciencia ficcion 1] ]

c. Cine arte III:I
d. Comedia’humor III:'
e. Drama III:' .
f. Historico 1] ]
g. Animacion (diferente a infantil) III:’
h. Documental III:' .
i. Erdtico ] ] [2] ]
j. Infantil 1] ]
k. Suspenso/terror III:'
I Pornogréfico III:'

m. Religioso El:l
n. Musicales El:’
o oro G0 2]

‘ Nota: Debe contestar por lo menos una opcién de la «a» a la «0» con un Si.

Objetivo
Conocer el género cinematogrdfico de las peliculas

que vio en cine en los dltimos 12 meses.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que respondieron con
«Si fueron a cine» (pregunta 23).

Pasos a seguir:
® leamos la pregunta y luego uno a uno de los

géneros cinematogrdficos.

Esperemos en cada caso la respuesta y marque-
mos la casilla que corresponde.

Conceptos claves:

El cine de accién es un género cinematogrdfico
en el que prima la espectacularidad de las imégenes
mediante el uso de efectos especiales. Sus elementos
mds frecuentes son armas, persecuciones, firoteos,
peleas, explosiones, robos y asaltos. Algunas de
estas peliculas son: Arma mortal, Duro de matar, El
Santo, James Bond, La gran estafa, Misién imposible.

El cine de ciencia ficcién es aquel en el que se
cuentan historias futuristas, relacionadas con avances
cientificos y tecnolégicos existentes e imaginados y
sus posibles efectos sobre la humanidad. Yo Robot,
E.T., Inteligencia artificial, Matrix, La Guerra de las
Galaxias y El planeta de los simios son algunas de
las peliculas que pertenecen a este género.
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El cine arte se caracteriza por tener un alto
componente conceptual y estético, que se centra
en la transmisién de opiniones o experiencias.
Por lo general, estd asociado a producciones
independientes y a fines artisticos més que lucrativos.
El civdadano Kane, Y la nave va, Tiempos modernos
(Chaplin) 'y Metrépolis son algunos ejemplos
importantes.

El propésito de la comedia y el humor es divertir
a través de la puesta en escena de situaciones
penosas e insdlitas, sorpresas, chistes y bromas
expresadas de forma verbal como corporal. La
familia de mi novia, el Todopoderoso, American Pie,
Dos tontos muy tontos, Mi abuelo, mi papd y yo.

En el cine de drama la exposicién de conflictos
personales o grupales entre los personajes del relato,
con el dnimo de generar emociones en la audiencia,
es su principal propésito. Entre ellas estdn: Rosario
Tijeras, Babel, Rocky, Titanic, El aviador, La vida es
bella, Hable con ella.

La narracién de sucesos histéricos es el propésito
central del cine histérico. Troya, El Gladiador,
Corazén valiente, Maria Antonieta, Ana y el rey, La
lista de Schindler, El pianista, Eva Perdn.

El cine de animacién utiliza las imégenes en
movimiento como mecanismo de transmisién. Son
peliculas para adultos hechas bajo técnicas de
animacién similares a las del cine infantil. Quien
maté a Roger Rabbit, Black Jack, Val Helsing, Sin
City y Los Simpsons son muestra de esta categoria.
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En el documental se narran eventos reales,
pasados o presentes, en los que participan las
personas que los viven o los han vivido. Fahrenheit
9/11, Una verdad incémoda, Rodrigo D no futuro,
La vendedora de rosas, Bowling for Columbie y La
Sierra son algunos documentales conocidos.

El cine erético narra las pasiones, los placeres
y los deseos sexuales del ser humano, a través
de imdgenes que se acercan a lo sensual sin ser
explicitas.

El cine infantil estd especificamente dirigido a
un publico infantil. En muchos casos es animado.
Algunas peliculas de este género son Harry Potter,
Charlie y la fébrica de chocolates, Narnia, Babe
el cerdito valiente, Monsters INC., La era del hielo,
Valiente, las sagas de Walt Disney.

El cine de suspenso y tferror busca provocar
miedo, horror y angustia en la audiencia, mediante
la presencia de personajes malvados y terrorificos
o ambientes sobrenaturales o espantosos. Sexto
sentido, Exterminio, la sierra, Hostal, El Aro,
Psicosis, Pesadilla sin fin, El exorcista, las series de
Freddy Krueger y Chucky son una muestra.

El cine pornografico muestra précticas o
relaciones sexuales de forma explicita, en las cuales
son visibles los genitales de los participantes.

El cine religioso es un género cinematogrdfico
cuyas historias giran en torno a las virtudes religiosas
y a los conflictos espirituales experimentados por
personas asociadas con algin credo religioso. El
enviado, La pasién de Cristo y El pequefio Buda son
algunas de ellas.
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Pregunta 26. ; Pago usted por entradas a cine en los ultimos 12 meses?

¢Pago usted por entradas a cine en los ultimos 12 meses?

26

Si . ¢ Cuéanto pagé? $
No 2] |
No sabe/no informa

Nota: Validaciéon minima $1.000; méaximo $5.000.000 (7 digitos) y sin centa-
vos. Si existen casos con pagos menores a mil pesos se aproxima a $1.000.

Objetivo
Conocer si la persona encuestada hizo algin gasto
en entradas a cine en los Ultimos 12 meses.

Tipo de respuesta: Nimero y Onica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds.

Pasos a seguir
® Leamos la pregunta.

¢ Sila persona afirmé haber pagado, indaguemos
por el gasto realizado.

Tener en cventa:
e Esta pregunta se realiza tanto a las personas
que asistieron como a las que no, ya que estas
dltimas pudieron pagar por las entradas para un

tercero.

® En todos los casos, si la persona encuestada
afirma que hizo algin gasto, éste no puede ser
menor a $1.000. Si existen casos con pagos

menores a mil pesos se aproxima a $1.000.

Pregunta 27. ; Usted vio videos en el ultimo mes, y con qué frecuencia?

(incluya videos vistos por internet)

¢ Usted vio videos en el ultimo mes?
(Incluya videos vistos por internet)

27

Si Con qué frecuencia:

Varias
Todos vecesala Unaveza Unavez
a. losdias semana lasemana almes

L[l ] [sL ] [4]

No Pase a la pregunta 28

‘ Pase a pregunta 29

Objetivo
Conocer si la persona encuestada vio videos en el
dltimo mes y cada cudnto lo hizo.

Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Pasos a sequir:
® Leemos la pregunta y esperamos respuesta.

® En el caso de que su respuesta sea negativa,
pasamos a la pregunta 28 que indaga por las
razones por las cuales no vio videos.

e Sila persona responde afirmativamente, leemos
las opciones de frecuencia.

® Esperamos la respuesta y marcamos la casilla
que corresponde.

Tener en cventa:

e Se incluyen como video las peliculas en soportes,
los musicales, los videos familiares y caseros.
Se incluyen estos dltimos, dado que en muchas
familias la préctica de grabacién de actividades
y hechos trascendentales se ha convertido en
una costumbre importante y continua.
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Conceptos claves:
Se indaga por los videos que vemos en reproduc-

tores caseros, reproductores de automévil, Internet,

celular, IPOD, Wii, X-Box, Play Station, DVD, Blu-
Ray, MP3, MP4. NO SE INCLUYEN LOS VIDEOS
QUE VEMOS POR TELEVISION.

Pregunta 28. ;Por qué no vio videos en el ultimo mes?:

Usted no vio videos en el ultimo mes por:

Lea las alternativas

28

Falta de dinero

o

=

Desinterés/no le gusta

. Prefiere verlos en television

o

Pase a
—> pregunta
31

o

. Falta de equipos para verlos

o

. No tiene equipos para verlos

. Falta de tiempo

g. Otro

‘ Nota: Debe contestar por lo menos una opcién de la «a» a la «g» con un Si.

Objetivo
Conocer las razones por las cuales la persona
encuestada no vio videos en el Gltimo mes.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afios y mds, que respondieron con
un NO la pregunta 27.

Pasos a sequir

® leamos la pregunta y luego una a una de las
razones por las cuales la persona encuestada no

vio videos.

® Esperemos en cada caso la respuesta y

marquemos la casilla que corresponde.

* Luego de responder estd pregunta debe continuar

en la pregunta 31.

Pregunta 29. ;Qué tipo de videos vio en el dltimo mes?:

Qué tipo de videos vio en el ultimo mes:

29

Si No
a. Peliculas
b. Musicales Pase a
c. Videos familiares/caseros —> pregunta
d. Ot Kl 7

Nota: La persona debe contestar todas las opciones de la a. a la d. Sin embargo, si en
la opcién a. Peliculas dice Si, continta en la pregunta 30. Si responde NO en la opcién
a.Peliculas, pasa a la pregunta 31.

Debe responder por lo menos una de las opciones de la a. a la d. con un Si.

Objetivo

Identificar los tipos de videos que las personas en-
cuestadas vieron en el Gltimo mes.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afios y mds, que respondieron que
si vieron videos (pregunta 27).
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Pasos a seguir:

e Leamos la pregunta y luego uno a uno los tipos

de videos.

e Esperemos en cada caso la respuesta y

marquemos la casilla que corresponde.
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Tener en cuenta:

e Si la persona encuestada respondié con un Si
la opcién a, Peliculas, debemos indagar por el
género de peliculas visto (pregunta 30). Pero
antes debemos leer las opciones b, c y d y
esperar la respuesta de cada una de ellas.

¢ Si la persona encuestada respondié con un No
la opcién a, Peliculas, no se le debe aplicar la
pregunta 30.

® Sin importar la respuesta que nos den las
personas en la opcién a, Peliculas, debemos leer
todas las opciones (b, c y d) de la pregunta 29.

Pregunta 30. ; Qué género de peliculas vio en video en el iltimo mes?

Qué género de peliculas vio en video en el ultimo mes:

Lea las alternativas

30

si
a. Accion IIl:l .
b. Ciencia ficcién (1] ] ]
c. Cine arte III:l .
d. Comediashumor (1] ]
e. Drama
f. Histérico

Animacién (diferente a infantil)

@

HHHHHHHHHHHHHHHZ
I i

h. Documental
i. Erético

j. Infantil
k. Suspenso/terror
I. Pornografico .
m.Religioso E]:l
n. Musicales El:l
o. Otro IIl:l

Nota: (1) Solo para quienes contestaron con un Si la opcién a. Peliculas de la pregunta 29.
(2) Debe contestar por lo menos una opcién de la a. a la 0. con un si.

Objetivo
Conocer los géneros de las peliculas que la persona
encuestada vio en video.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afios y mds, que respondieron que
si en la opcidn a, Peliculas, de la pregunta 29.

Pasos a seguir:
® Leamos la pregunta y luego uno a uno los géneros
de peliculas.

e Esperemos en cada caso la respuestay marquemos

la casilla que corresponde.

Para mayor informacion sobre géneros cinema-
togrdficos, podemos remitirnos a la pregunta
25, donde se explican y ejemplifican cada uno
de ellos.
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Pregunta 31. Compro, le prestaron, le regalaron o consiguio de manera gratvita videos

en los vltimos 12 meses:

Compro, le prestaron, le regalaron, o consiguié de manera gratuita
videos en los ultimos 12 meses:

Lea las alternativas

31

Si m:l ¢, Coémo los consiguié?:

a. Las compré en almacenes de cadena,
tiendas y lugares especializados

b. Los compré en ventas ambulantes

c. Los alquilé

a

. Los compr6 por internet

@

Se los prestaron (amigos,
familiares, en bibliotecas)
. Se los regalaron

. Los consiguié por internet de forma gratuita

=)

. Se los compartieron por redes sociales o por
WhatsApp

i. Otro
No Pase a pregunta 33

Nota: (1) Si la persona respondié NO en todas las opciones de la a. a la d.,
. pasa a la pregunta 33.
(2) Si respondio Sl en por lo menos una de las opciones de laa. alad.,
continde en la pregunta 32.

Objetivo
Determinar si la persona encuestada accedié a
videos en los Ultimos doce meses y cémo lo hizo.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds.

Pasos a seguir:
e Leemos la pregunta y esperamos respuesta.

® En el caso de que su respuesta sea negativa
pasamos a la pregunta 33.

e Sila persona responde afirmativamente, leemos
una a una las opciones de acceso y esperamos
respuesta.

Tener en cventa:

e Esta pregunta indaga por el acceso, por ello es
importante aclararle a la persona encuestada
que la pregunta hace referencia a los videos que
obtuvo, sin importar si los vio o no, o si eran o
no para si misma, pues es posible que los haya
comprado para otros (regalos, hijos).

* Aunque la persona pudo haber dicho que No vio
videos en el dltimo mes, esta pregunta se le hace,
ya que pudo adquirirlos para otro miembro de su
familia o para sus amigos.

SI'LA PERSONA ENCUESTADA DIJO QUE:

Debe contestar con un si
la pregunta 31

Si vio videos en el dltimo mes. ..

(pregunta 27)

Pregunta 32. ; Cudnto pago por videos en los iltimos 12 meses?

¢Cuanto pagé por videos en los tltimos 12 meses?

32

Informa

]
Valor $

Nota: (1) Validacion minima $1.000; maximo $5.000.0000 (7 digitos) y sin centavos.
Si existen casos con pagos menores a mil pesos se aproxima a $1.000.
(2) Solo para quienes contestaron con un Si alguna de las opciones de la a. a la d. de la
pregunta 31.

No sabe/no informa
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Objetivo Tener en cuenta

Determinar el gasto que hacen las personas  ® En todos los casos, si la persona encuestada

encuestadas en videos. afirma que hizo algin gasto, este no puede ser
menor a $1.000. Si existen casos con pagos

Tipo de respuesta: Nimero y Unica. menores a mil pesos se aproxima a $1.000.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y més, que respondieron alguna
de las opciones de compra de la pregunta 30.

PreFuntu 34. ; Usted vio peliculas de cine colombiano en los Gltimos 12 meses?
(incluya pelicvlas vistas por internet)

Si m:l Pase a pregunta 35

¢Usted vio peliculas de cine colombiano en los tltimos 12 meses?
(Incluya peliculas vistas por internet) 34 No Pase a pregunta 37

Nota: Cuando se pregunta por cine colombiano, incluye el que se exhibe en las salas
de cine, el que se ve por television, en video, por internet, en festivales, parques, plazas,
bibliotecas etc.

Objetivo ® Si la respuesta es afirmativa, continuamos en la

Saber si la persona vio cine colombiano en el dltimo pregunta 35.

afio a fravés de cualquier medio (cine, felevisién o
video). e Silapersona responde que No vio cine colombiano,

pasamos a la pregunta 37.

Tipo de respuesta: Unica.
Concepto clave:

;Quién responde esta pregunta?: Todas las  ° El cine colombiano es aquel dirigido, escrito y/o

personas de 12 afios y més. producido por equipos nacionales, y que, en la
mayoria de casos, tiene relacién con las realidades
Pasos a sequir: colombianas.

® Leamos la pregunta y esperemos respuesta.

Pregunta 35. ; Cudntas peliculas colombianas vio en los iltimos 12 meses?

¢Cuantas peliculas colombianas vio en los ultimos 12 meses? 35 \:l:l Minimo 1-méximo 99 peliculas
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las ® En este caso se debe digitar minimo una y méximo
personas de 12 afos y mds, que respondieron que si 99 peliculas en este periodo.

vieron peliculas de cine colombiano (pregunta 34).
¢ No se permiten blancos o vacios en esta pregunta.
Tener en cventa:
* Esta pregunta la responden quienes afirmaron ver
cine colombiano en el dltimo afio.
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Eiemplos... jpara entendernos!

Algunas de las siguientes peliculas son consideradas

colombianas:

Visa USA

Carne de tu carne

la estrategia del caracol
Maria, llena eres de gracia
Confesién a laura

La lectora

Bluff

San Andresito

El embajador de la India

CORO R R

RN N N N N N N N NN

Perder es cuestién de método
Colombian dream

Perro come perro

Maria Cano

Parafso Travel

Bolivar soy yo

Sistole y didastole

la vuelta del cangrejo
Rosario Tijeras

El rey

Céndores no entierran todos los dias
Los viajes del viento

El paramo

El paseo

Pregunta 36. ;En qué medio vio las peliculas colombianas?:

En qué medio vio las peliculas colombianas:

36
Lea las alternativas

o

o

a

o©

. Bajo la pelicula de internet o la vio en linea

f. Otro,
¢cual?

Television
DVD, Blu Ray, VHS, BETAMAX u otros equipos

de reproduccién
. Fue a las salas de cine

En el colegio, escuela o universidad

(méaximo 70 caracteres)

Objetivo
Conocer los medios que la persona encuestada

utilizé para ver peliculas de cine colombiano.
Tipo de respuesta: Unica por cada opcién.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afios y mds, que respondieron que si
vieron peliculas de cine colombiano (pregunta 34).

Pasos a seguir:

Leamos la pregunta y luego cada uno de los me-

dios utilizados para ver las peliculas.

Esperemos en cada caso la respuesta y marque-

mos la casilla que corresponde.

Pre?untu 37. ;Usted jugo con (Il%lill videojuego en el iltimo mes?

(Incluya videojuegos por internet

¢ Usted jugo con alguin videojuego en el tltimo mes?
(Incluya videojuegos por internet) 37

Si Con qué frecuencia:

o [2] ]

Todos los Varias
a. diasdela veces a la Unavez a Una vez al
semana semana la semana mes
KR E N I e T
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Objetivo

Saber si la persona encuestada practicé con vi-

deojuegos en el Gltimo mes y con qué frecuencia
lo hizo.

Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y més.

Concepto dave:

Los videojuegos son programas de computadora
que recrean enfornos, situaciones y personajes vir-
tuales dando la posibilidad a los jugadores de con-
trolarlos y de sentirse parte de la accién. Entre ellos
se incluyen los juegos para computadoras, celulares
o videoconsolas, las cuales son especiales para el
caso como: Super Nintendo, Wii, PlayStation, Xbox,
Sega, Game Cube, efc.), o portdtiles (Gameboy,
Nintendo DS, Play Station Portable).

12.1.9 Sobre el consumo de television,

radio y musica grabada. Preguntas 33,
38y42

Estas preguntas indagan en su orden por el consumo
de televisién, y la escucha de radio y mésica graba-
da. En todos los casos, se explora por las prdcticas
efectuadas en la Oltima semana. El ejemplo en este

caso lo revisaremos teniendo en cuenta la pregunta

38 sobre radio.

Pregunta 33. En la dltima semana, susted vio televi-
sién? (incluya televisién vista por internet] Con qué
frecuencia.

Pregunta 38. En la dltima semana, justed escuché
radio? (incluya radio escuchada por internet) Con
qué frecuencia.

Pregunta 42. 3Usted escuchd musica grabada en la
dltima semana? (incluya mdsica grabada escuchada
por internet] Con qué frecuencia.

Estructura modelo aplicada a las preguntas 33, 38 y 42

En la ultima semana, ¢ usted escucho radio?
(Incluya radio escuchada por internet)

38

Si Con qué frecuencia:

Todos los
a. diasdela
semana

KN
No Pase a pregunta 39

Varias
veces a la
semana

(2] ]

Unavez a
la semana

3]

‘ Pase a pregunta 40

Objetivo
Establecer el nivel de consumo de las personas con
relacién a la televisién, la radio y la misica grabada.

Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Pasos a seguir:
® Leemos la pregunta y esperamos respuesta.

e Sila persona responde afirmativamente, leemos
las opciones de frecuencia.

e Esperamos la respuesta y marcamos la casilla
que corresponde.

Conceptos claves:

¢ La radio es un medio de comunicacién basado
en la transmisién de sonidos, musicales o verbales,
a través de ondas que son recibidas usando
un aparato receptor que permite sinfonizar las
emisoras de una localidad o regién. Sin embargo,
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en este caso fambién es vdlido incluir las emisoras

que se escuchan por Internet.

e En este caso se indaga por los programas
escuchados como  musicales,  opinién/
entrevistas, informativos/noticieros, deportivos,
magazines, radionovelas, infantiles, humor/
comedias, religiosos, salud/medicina, espectdculo
y farandula.

e También se consideran programas de
radio los espectdculos y fardndula que estdn
en las transmisiones en vivo o en diferido
como reinados, ferias, verbenas populares;
los conciertos en vivo o diferido, asi como las
transmisiones de vueltas ciclisticas, partidos de
fotbol y ferias taurinas.

* Lo musica grabada es aquella que se

almacena, reproduce y circula por medio de

dispositivos tecnoldgicos (CD, acetatos, casetes,
IPOD, MP3, entre ofros); se incluye la misica
grabada escuchada por Internet. NO SE INCLUYE
LA MUSICA QUE SE ESCUCHA POR MEDIOS
COMO LA TELEVISION O LA RADIO.

Tener en cuenta:

Sobre la escucha de radio, es importante
aclararle a la persona encuestada que «escuchar
radio» no es lo mismo que «escuchar misicax. La
misica puede ser escuchada en las emisoras como
en los aparatos de reproduccién (grabadora,
equipo de sonido, computador, DVD, entre
otros). Cuando escucha la programacion
musical de una emisora, estd escuchando
radio.

Existen operadores de televisién que transmiten
emisoras; esto también se incluye con escuchar
radio.

Pregunta 40. En la dltima semana, qué tipo de emisoras escuchd:

@

No
a. Privadas/comerciales .
b. Universitarias (publicas y privadas) .
En la ultima semana, qué tipo de emisoras escuché: 40 e ndlgenas - .
q P ’ d. Ejército o Policia Nacional
e. Estatales (gobernaciones, alcaldias y otras
. entidades del estado) '
f. Comunitarias . .
‘ Nota: Debe contestar por lo menos una opcién de la «a» a la «f» con un Si. ‘
o b. °
jetivo Conceptos claves:

Conocer el tipo de emisoras escuchadas por las per-
sonas de 12 afios y mds.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 12 afios y mds, que respondieron que
Si escucharon radio (pregunta 38).
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Las emisoras comunitarias son aquellas
emisoras  administradas y  dirigidas  por
comunidades organizadas. Tienen como finalidad
el desarrollo de proyectos que permitan un mayor
desarrollo en los municipios donde se encuentran,
en especial desde la comunicacién. Se diferencian
de las emisoras comerciales porque no usan las
propagandas como medio de financiacién ni
buscan el lucro para sus miembros.
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Ademds, en las emisoras comunitarias prima la
informacién local y la promocién de los valores e
identidades de pequefias comunidades. Algunos
ejemplos son las emisoras administradas por Juntas
de Accién Comunal, organizaciones sociales y algu-
nas parroquias. Entre ellas tenemos Radio Payumat
(Santander de Quilichao), Red Montemariana (Car-
men de Bolivar], Cauca Negro (Cali), Red Norte de
Narifio, Piendamé Estéreo, Ecos del Pacifico (Bue-
naventura), La Cometa (San Gil), Red de Emisoras
Costa Atlantica (Barranquilla).

® las emisoras catalogadas como privadas o
comerciales son administradas por empresas
de comunicacién con &nimo de lucro, y tienen
como propdsito la entrega de programas infor-
mativos, de entretenimiento y musicales.

En este grupo estén W Radio, Todelar, Radio Santa
Fe, Blu, Las 40 principales, Bésame, Radioactiva, La
Super estacién, La X, Tropicana, Candela, Cali de
Rumba, Lla Mega, La FM, Amor Estéreo, Radio Uno,
Rumba Estéreo, Latina Estéreo, Tolima Estéreo.

® las emisoras de interés publico dirigen sus
esfuerzos hacia el fomento de la educacién, la
cultura y los valores civicos. En este grupo se en-
cuentran:

v" Emisoras del Ejército o de la Policia Nacional.

v' Emisoras de los cabildos indigenas, las cuales de
forma expresa se constituyeron para promover y

salvaguardar la cultura de dichas comunidades.

v Emisoras estatales de alcaldias y gobernaciones, las
cuales son catalogadas como de interés. Se ubican

en diferentes zonas del pais.

v Las emisoras universitarias son aquellas que perte-
necen a una institucién educativa superior. En este
caso existen publicas y privadas, las primeras
pertenecientes a instituciones del sector piblico.

Entre ellas se encuentran: Univalle Estéreo (Univer-
sidad del Valle, Cali), Javeriana Estéreo (Pontificia
Universidad Javeriana, Bogotd), UM Radio (Univer-
sidad de Manizales), LAUD Estéreo ( Universidad
Distrital Francisco José de Caldas), Radio Universi-
dad de Narifio (Pasto), Emisora Universidad Minu-
to de Dios (Bogotd), la UFM Estéreo (Universidad
Francisco de Paula Santander, Cicuta), UniNorte
FM (Universidad del Norte, Barranquilla), Radio
Universidad del Chocé (Universidad Tecnoldgica del
Chocé, Quibdd).
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Pregunta 44. ; Qué géneros de musica grabada escucho en la dltima semana?:

Qué géneros de musica grabada escuché en la dltima semana:

Lea las alternativas

44

Vallenato

o

o

. Rancheras, corridos prohibidos

Baladas

24

[

Rock (espafol e inglés)

o

. Musica llanera (joropos, pasaje, seis)

. Reggaeton

Musica guasca

R

. Pop (espariol e inglés)

. Musica del Pacifico (marimba, chirimia, etc.)

. Tropical (merengue y salsa)

~ =

Musica de despecho

. Electrénica (tecno, dance, house)

m. Musica andina (colombiana y del
sur de Latinoamérica)

>

. Jazz, blues, soul

o

. Reggae, soca, champeta

. Musica del Atlantico (gaita, bullerengue,
millo, banda pelayera)

kel

Hip-Hop, rap

Ea

. Musica clasica

Boleros

®

. Tango

u. Otro

l Nota: Debe contestar por o menos una opcién de la a. a la u. con un Si. ‘

Objetivo
Conocer los géneros musicales que la persona en-

cuestada escuché en la dltima semana.

Tipo de respuesta: Unica por cada item.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que respondieron que
Si escucharon musica grabada (pregunta 42).
Pasos a sequir:

® leemos la pregunta y luego cada una de las
opciones; esperamos respuesta en cada caso.
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Tener en cventa:
e Sobre los géneros musicales se aclara

que la misica religiosa y de protesta responde
a lineas temdticas mds que a formatos. Se puede
encontrar musica religiosa en rock como en

salsa. Por ello no se incluye como género.

Una situacién similar ocurre con la  musica
instrumental, pues existen muchas versiones de
diversas musicas interpretadas sin uso de la voz.
Aunque los Rolling Stones o los Beatles sean
rock, existen versiones ejecutadas por orquestas y
convertidas en mUsica instrumental no cantada. Lo
mismo sucede con algunos tangos, boleros y ofras
mésicas populares.
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* En el rock se infegran el punk, el hard core, el La gaita como la banda pelayera son formatos propios de esta
metal, el nuevo rock, el rock suave, el industrial, mésica.
e| prOgreSiVO Y el grunge, entre otros SUbgénerOS. Musica andina
e Colombiana: bambuco, bunde, guabina, guasca, pasillo,
Elemplos |p[]r(] em‘endemosl sanjuanero, torbellino, frova y valses, entre otros.
e Peruana y boliviana: huaylas, huaynos, carnavalitos,
yaravies y sayas, entfre otros.

Géneros de musica grabada

Folclérica pacifica Nota: La miUsica andina también es caracteristica de Ecuador,

Aguabajo, arrullo, berejd, bunde chocoano, chirimia, Chile y Argentina.

contradanza chocoana, currulao, makerule, patacoré, pregén,

saporrondén, tiguarands. En otro puede incluirse la misica brasilera, turca,
La marimba y la chirimia hacen referencia al formato como folclor de otros paises diferentes a los expuestos en
a los instrumentos con los cuales se hace este tipo de musica. el cuestionario.

Folclérica atlantica
Cumbia, chandé, cumbién, bullerengue, fandango, gaita,

guacherna, mapalg, merecumbé, millo, porro, fambora, entre ofros.

Pregunta 45. ; Compro, le prestaron, le regalaron o consiguio de manera gratuita
musica grabada en los ultimos 12 meses?

si[1] ]

a. La compré en almacenes de cadena, lugares
y eventos especializados.
b. La compré en ventas ambulantes

c. La comproé y/o pagé por el servicio por internet

d. Se la prestaron

¢Comprd, le prestaron, le regalaron, o consiguié de manera gratuita
musica grabada en los tltimos 12 meses? 45 | e Selaregalaron
f. La descargé o escuchd por internet de forma gratuita
g. La tenia en su coleccién personal
No Pase al capitulo G. Asistencia a espacios culturales, pregunta 1.
Nota: (1) Si la persona respondié NO en las opciones de la a. a la c. pasa al capitulo G.
Asistencia a espacios culturales, pregunta 1.
(2) Si respondio Si en por lo menos una de las opciones de la a. a la c. contintia en pregunta 46.
o go N
Objetivo Pasos a seguir:
Determinar si la persona encuestada escuché misica e Leemos la pregunta y esperamos respuesta.

grabada en la dltima semana y cada cudnto lo hizo.
® En el caso de que su respuesta sea negativa paso-
Tipo de respuesta: Unica en cada item. mos al capitulo F, Asistencia a espacios culturales,
pregunta 1.
¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds. * Si la persona responde afirmativamente, leemos
una a una las opciones y esperamos respuesta.
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Si la persona encuestada dijo que:

Si escuché misica grabada
Debe contestar con un si la
en la dltima semana...
pregunta 45.
(pregunta 42)

Tener en cuenta:

Esta pregunta indaga por el acceso a musica
grabada en disco, casete, CD o DVD o la escuchada
a través de Internet; por ello es importante aclararle
a la persona encuestada que la pregunta hace
referencia a la misica grabada que obtuvo, sin
importar si la escuché o no, o si era para si o para

otros (regalo, préstamo, compra hogar).

Pregunta 46. ; Cudnto pagé por misica grabada en los tltimos 12 meses?

¢Cuanto pagoé por musica grabada en los ultimos 12 meses?

46

1 Valor $

Nota: Validacion minima $1.000; maximo $5.000.000 (7 digitos) y sin centavos.
Si existen casos con pagos menores a mil pesos se aproxima a $1.000.

Informa

No sabe/no informa

Objetivo
Establecer el gasto que hace cada persona en este
tipo de bien cultural.

Tipo de respuesta: Unica y nimero.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds, que respondieron con
un si por lo menos una de las opciones de la «a» a

la «c» de la pregunta 45.

Tener en cuenta:
e Esta pregunta se realiza si la persona contestd
por lo menos con un si las opciones de la «a» a

la «c» de la pregunta 45, sobre pago.
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® Asi la persona no haya escuchado musica

grabada en la Gltima semana, es importante esta

pregunta en tanto que permite observar el gasto

para si o para otros.
todos los casos, si
encuestada afirma que hizo algun gasto,
éste no puede ser menor a $1.000. Si
existen casos con pagos menores a mil
pesos se aproxima a $1.000.

e En la persona
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13 CAPITULO G. ASISTENCIA A ESPACIOS

CULTURALES

Objetivo general

Determinar asistencia, frecuencia de visitas y razones

de no asistencia a espacios culturales.

Conceptos caves:

A

MANUAL_ECC_2016.indd 95

Biblioteca: Una organizacién, o parte de una
organizacién, que tiene como principales obje-
tivos acopiar y mantener colecciones de mate-
riales impresos, y facilitar el uso de esta infor-
macién e instalaciones consideradas necesarias
para satisfacer las necesidades de informacién,
investigacién y educacién y proporcionar espa-
cios recreativos y culturales para sus usuarios. Se
incluye en esta definicién cualquier coleccién es-
tructurada de libros y revistas en formato impreso
o electrénico y cualquier tipo de material gréfico
o audiovisual, asi como las bibliotecas virtuales y
catdlogos digitales (Framework Unesco, 2009).

referirnos a las bibliotecas, estamos incluyendo:

- Las bibliotecas escolares. Son las que
pertenecen a escuelas y colegios con el pro-
pésito de fortalecer el desarrollo de activida-
des académicas realizadas por estudiantes y
profesores.

Lo son las bibliotecas de centros educativos
del nivel bésico y secundario, generalmente
orientadas por el Ministerio de Educacién o
las Secretarias de Educacién Municipales y
Departamentales.

- Las bibliotecas universitarias. Son las
que pertenecen a instituciones de educacién
superior, bien sean de departamentos,
facultades o de toda la universidad.
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- Las bibliotecas especializadas. Son de-
pendientes de entidades y organizaciones
pUblicas y privadas, y estdn dedicadas en la
atencién de temas concretos, casi siempre re-
lacionadas con el dmbito de la investigacién.

Entre ellas se encuentran la biblioteca del
Senado de la Republica, la biblioteca de li-
teratura de la Casa de Poesia de Eduardo
Carranza y la mapoteca de la Biblioteca Luis
Angel Arango.

- Las bibliotecas publicas. Son centros de
preservacién del patrimonio bibliogréfico, y
de consulta de libros y documentos al servicio
de estudiantes e investigadores. Son espacios
financiados por entidades publicas e institu-
ciones gubernamentales, de forma auténoma
o en alianza con el sector privado, y tienen
como propésito desarrollar variadas activida-
des culturales para atender a la mayoria de
la poblacién. Dada esta caracteristica, suelen
contar con un amplio reconocimiento por par-
te de las comunidades.

Son un ejemplo de ellas cualquiera de las
bibliotecas dfiliadas a la Red Nacional de
Bibliotecas Pdblicas (municipales, departa-
mentales y nacionales). Todas las bibliotecas
adscritas al Banco de la Republica y las Ca-
jas de Compensacién como Colsubsidio, Ca-
fam, Confamiliares y Comfandi.

e Casas de la cultura: SON CENTROS PRI-

MORDIALES DE EDUCACION ARTISTICA NO
FORMAL, ASi COMO DE DIFUSION, PROYEC-
CION Y FOMENTO DE LAS POLITICAS Y PRO-
GRAMAS CULTURALES A NIVEL LOCAL, MUNI-
CIPAL, DISTRITAL, DEPARTAMENTAL, REGIONAL
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Y NACIONAL. En ellas se apoyan los procesos
permanentes de desarrollo cultural de cardcter
local, los cuales se dan entre la comunidad y las
entidades estatales para el éptimo desarrollo de
la cultura en su conjunto (Articulo 23, Ley 397
de 1997, Ley General de la Cultura). Suelen ser
de carécter publico, permiten interactuar con di-
versos bienes y servicios culturales y la mayoria
cuenta con bibliotecas, estudios, auditorios y sa-
las de exposicién, entre otros.

Algunas de las casas de la cultura son: Casa de
la Cultura Alberto Lleras Camargo (Chia, Cundina-
marca), la Casa de la Cultura de Luruaco (Atlénti-
co), Casa de la Cultura Cerro del Angel, en el mu-
nicipio de Bello (Antioquia), la Casa de la Cultura
Rail Gémez Jattin en Cereté (Cérdoba); la Casa
de la Cultura de San Vicente de Chucuri (Santan-
der) y la Casa de la Cultura de Sevilla, Valle.

Para distinguir de los centros culturales,
explicitamente las casas de la cultura llevan

este nombre y atienden demandas de cardcter

local y barrial.

¢ Los centros culturales: SON ESPACIOS CUYA

ACTIVIDAD PRINCIPAL ES LA PRESENTACION
EN VIVO DE DIVERSOS ESPECTACULOS
CULTURALES Y ARTISTICOS, asi como la
prestacién de diferentes servicios asociados con
el acceso a bienes y servicios culturales.

Se incluyen, por ejemplo, teatros, auditorios y
salas como el Conservatorio de Cali, el Teatro
Jorge Eliécer Gaitdn y la Media Torta en Bogotd,
el Teatro Pedro de Heredia en Cartagena, el
Centro Cultural los Fundadores en Manizales, el
Centro Cultural Confamiliar y el Centro Cultural
de la Universidad del Norte en Barranquilla.
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* Museo: Una institucién de cardcter permanente

y no lucrativo, al servicio de la sociedad y
su desarrollo, abierta al publico; adquiere,
conserva, estudia, comunica y exhibe el
patrimonio material e inmaterial de la humanidad
y su entorno, con fines de estudio, educacién y
disfrute; ofrece la evidencia material e inmaterial
de la gente y su medio ambiente. Incluye museos
vivos (Framework Unesco, 2009).

Algunos de los museos son los de historia natural,
arqueolégicos, de ciencia y tecnologia o de
arte. El Museo Nacional, el Museo de Trajes
Regionales de Colombia, el Museo de Arte de
Medellin, el Museo de Arte Contempordneo en
La Quinta de San Pedro Alejandrino, la Casa
Museo del 20 de Julio, Museo Rayo, los museos
del oro adscritos a las diferentes sedes del Banco
de la Repdblica en todo el pais.

Galerias de arte y salas de exposiciones:
Son espacios destinados a la exhibicién y/o
venta de obras de arte, especialmente plésticas
y visuales.

Galeria Arte Moderno y Ventana en Cali, Galeria
de la Aduana y Elida Lara en Barranquilla, Arte
Express y Galeria Arte 10 en Medellin, y Galeria
Chica Morales en Cartagena, son algunos
ejemplos.

Monumentos historicos, sitios
arqueolégicos, monumentos nacionales
y centros histéricos: Son lugares de
carécter nacional o local reconocidos por los
acontecimientos histéricos que alli  tuvieron
lugar, los bienes culturales que por su cardcter
patrimonial alli se encuentran, o por la
importancia y cualidades de la arquitectura en
la cual fueron construidos.
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Con relacién a los monumentos histéricos, como
ejemplos se encuentran el Santuario de Monserrate,
la Civdad amurallada y la Muralla de Cartagena,
Santa Cruz de Mompox, el municipio de Barichara,
la Quinta de San Pedro Alejandrino, la ciudad
de Popaydn, el Cementerio Central de Bogotd, la
Torre del Reloj y la Puerta del Reloj en Cartagena,
el Puente de Occidente de Santa Fe de Antioquia,
la Plaza de Caicedo y la zona colonial en Cali, asi
como el Puente de Boyacd en Tunja.

Se pueden mencionar como sitios arqueolégicos el
Parque Arqueolégico de Tierradentro (Belalcézar
e Inzd en Cauca), el Parque Arqueolégico de San
Agustin (Huila), Ciudad Perdida-Sierra Nevada de
Santa Marta (Magdalena), Parque Arqueoldgico
de Monquird (Boyacd), Complejo Capuli (Ipiales,
Narifio] y Cultura Calima (Restrepo, Calima-Darién
y Vijes en el Valle del Cauca).

* Centros histéricos: «Son los sitios fundaciona-
les de Colombia donde se alberga el alma de las
ciudades y constituyen los retratos mds antiguos
de nuestro patrimonio cultural». En Colombia,
45 centros histéricos han sido declarados Bienes
de Interés Cultural de Carécter Nacional y ha-
cen parte del Plan de Recuperacién de Centros
Histéricos.

Entre los departamentos que cuentan con mayor
ndmero de centros histéricos declarados Bien de
Interés Cultural del dmbito nacional se destacan:

v" Antioquia: Abejorral (1808), Concepcién
(1760), Jardin (1860), Marinilla (1709),
Rionegro (1581), Santafé de Antioquia.

v Boyacé: Iza (siglo XVII), Mongui (1601),
Tunja (1539), Turmequé (siglo XVI) y Villa
de Lleyva (1572).
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v Santander: Barichara (1752), San Gil (1689),
San Juan de Girén (1631) y Socorro (1683).

v" Valle del Cauca: Guadalajara de Buga (1558-
1569), Cartago (1540-1691), Santiago de
Cali, La Merced (1536) y El Cerrito (1560).

Acerca de la asistencia a espacios
culturales. Preguntas 1, 5,7, 9,11y 13

Este grupo de preguntas tiene la misma légica
de interrogacién y el mismo tiempo de referencia
en todos los casos. Solo para las bibliotecas la
frecuencia de asistencia varia en comparacién con el
resto de espacios. Para conocer la estructura de las
preguntas, observemos el modelo de la pregunta 5:

Pregunta 1. 3Asistié a bibliotecas en los dltimos 12
meses@ Con qué frecuencia.

Pregunta 5. En los dltimos 12 meses, sfue a casas
de la cultura? Con qué frecuencia.

Pregunta 7. Asistié a centros culturales en los
dltimos 12 meses2 Con qué frecuencia.

Pregunta 9. En los iltimos 12 meses, svisité museos?
Con qué frecuencia.

Pregunta 11. Asistié a galerias de arte y salas
de exposiciones en los dltimos 12 meses? Con qué
frecuencia.

Pregunta 13. En los dltimos 12 meses, sfue a
monumentos  histricos,  sitios  arqueoldgicos,
monumentos nacionales y centros histéricos? Con
qué frecuencia.
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Estructura modelo aplicada a las preguntas 1, 5,7, 9, 11y 13

En los ultimos 12 meses, ¢fue a casas de la cultura?

Si Con qué frecuencia:

Una vez Por lo

Variasveces Unaveza Unavez cadatres menos una
alasemana lasemana al mes meses vez al afio

S 0L LT L 1T [0

No Pase a pregunta 6

Pase a pregunta 7

Tipo de respuesta: Unica.

Pasos a sequir:
® Leemos la pregunta y esperamos respuesta.

® En el caso de que la respuesta sea negativa, pa-
samos a la pregunta que indaga por las razones
de no asistencia para cada uno de los espacios
culturales.

* Sila persona responde afirmativamente, leemos
las opciones de frecuencia.

e Esperamos la respuesta y marcamos la casilla
que corresponde.

Tengamos en cuenta que si una persona
acompafia a ofra a un espacio cultural y no
entra al lugar ni fiene ningdn contacto con los
bienes y servicios culturales que ofrecen, no
se considera que asistio al sitio.

Si el padre acompaia al hijo o hijo a la
biblioteca pero se queda por fuera de ellg,
no puede considerarse que asistio al espacio
cultural.

Tener en cuenta:
e Cuando se habla de asistencia, se hace referencia
a la visita fisica a un espacio cultural fisico.

Es importante hacer esta aclaracién en tanto que
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varios museos y bibliotecas tienen sedes virtuales
a través de las cuales es también posible acceder
a algunos bienes y servicios culturales; esta Gltima
informacién se recoge en la pregunta 3, 3Usted
usé internet en los Gltimos 3 meses2 (en cualquier
lugar), del capitulo de formacién y préctica.

Sobre las razones de no asistencia a
espacios culturales. Preguntas 2, 6, 8,

10,12y 14

Consideramos que estas preguntas, aunque indagan
por las razones de no asistencia a 6 tipos diferentes
de espacios culturales, tienen la misma estructura
de pregunta y tipos de repuesta. Para conocer esta
légica, presentamos la pregunta 6:

Pregunta 2. Usted no asistié a bibliotecas por:
Pregunta 6. Usted no asistié a casas de la cultura por:
Pregunta 8. Usted no asistié a centros culturales por:
Pregunta 10. Usted no asistié a museos por:

Pregunta 12. Usted no asistié a galerias de arte y
salas de exposiciones por.

Pregunta 14. Usted no asistié a monumentos histéricos,
siios  arqueoldgicos, monumentos nacionales 'y
centros histéricos por:

Para conocer la estructura de las preguntas,
observemos el modelo de la pregunta 6:
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Estructura modelo aplicada a las preguntas 2, 6, 8, 10, 12y 14

Usted no asistio a casas de la cultura por:

@

l

. Falta de dinero

. Desinterés/no le gusta

. Desconocimiento de la existencia de este tipo de espacios El:l

. Problemas de salud o discapacidad

. Ausencia de este tipo de espacios culturales
Falta de tiempo

. Estan lejos

. Otro

EERRA

Nota: (1) Si la persona contesta Si en la opcién «c», solo puede contestar con un No la
opcion «e». (2) Debe por lo menos contestar una opcién de la «a» a la «h» con un Si.

Objetivo

Establecer los principales motivos por los cuales la
persona encuestada no asistié a espacios culturales,
en los dltimos doce meses.

Tipo de respuesta: Unica en cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y més, que respondieron que
no asistieron a casas de la cultura (pregunta 5).

Pasos a seguir:
¢ Leamos la pregunta y luego uno a uno los motivos
de no asistencia.

® Esperemos en cada caso la respuesta y marquemos
la casilla que corresponde.

Tener en cventa:
* Las opciones de respuesta «c» y «e» en este caso
(pregunta 6) son excluyentes entre ellas y por lo

tanto no se pueden contestar las dos opciones
con un Si. Estas dos categorias de respuesta
aparecen en el resto de opciones, asi que hay
que tener cuidado con la validacion que hay
en cada una de ellas.

Si la persona responde que afirma desconocer
la realizacién de este tipo de presentaciones
(opcidn c), no puede contestar con un Si la opcidn
e, Ausencia de este tipo de presentaciones, pues
esta segunda es una afirmacién, mientras que
la primera pone en duda la existencia de estos
lugares y posiblemente la persona encuestada no
tiene mucha informacién al respecto.

La persona puede contestar en las dos opciones
(«c» y «e») con un No, pero solo puede contestar
afirmativamente una de las dos.
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14 CAPITULO H. FORMACION Y PRACTICA CULTURAL

Objetivo general

Conocer las preferencias relacionadas con el

acceso a ofertas educativas culturales y artisticas

informales, asi como con la realizacién de alguna

prdctica cultural en dreas culturales especificas.

Pregunta 1. ; Usted tomd cursos o talleres en dreas artisticas y culturales en los

ultimos 12 meses?

¢ Usted tomo cursos o talleres en areas artisticas y culturales

Lea las alternativas

en los tltimos 12 meses? 1

Si ¢Enqué area?:

z
o

Cine, television, radio, video

[]

Sik

T 9

Musica

o

][]

. Teatro, dpera o danza

o

Cuenteria o titeres

®

Fotografia, pintura, grabados, dibujos,
escultura o artes graficas

[ [r]

. Literatura (cuento, narrativa, novela, poesia) o prensa

IIE‘A
HH

(redaccién, géneros periodisticos, revistas, periédicos,
magazines digitales o impresos)
g. Artesanias 1
h. Manualidades
j*. ¢En alguno de los anteriores cursos o -
talleres utilizo internet para su desarrollo? . .
No Pase a pregunta 2
Notas: Si contesta Si, debe responder con un Si por lo menos una de las opciones de la «a» a la «i».
* La opcion «j» se contesta si responde afi i alguna de las opci dela «<a» ala «i».

Tipo de respuesta: Unica en cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Pasos a sequir:
® Leamos la pregunta y esperemos la respuesta.

* Si la persona responde con No esta pregunta,
pasa a la pregunta 2.

* Sila persona responde afirmativamente, pasa a
contestar las opciones de la «a» a la «i» de la
pregunta 3En qué drea?
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® Debe responder con un Si por lo menos una de
las opciones de la «a» a la «i».

e Esperemos en cada caso la respuesta y marque-
mos la casilla que corresponde.

Tener en cventa:

Si la persona contesta con un Si por lo menos una
de las opciones de la «a» a la «i» debe contestar
la opcién «j», la cual hace referencia al uso del
internet para el desarrollo de cursos y/o talleres en
dreas artisticas y culturales.

21/06/2016 04:13:03 p.m.



Pregunta 2. En los iltimos 12 meses, ¢hizo alguna prdctica cultural?

En los ultimos 12 meses, ¢ hizo alguna practica cultural?

Si ¢Qué practica cultural realizé?:

. Hizo videos, produjo radio, realizé television o participé .
en producciones de cine

Si

[

Toco algun instrumento, compuso o canté .

No
El
2] |

Hizo teatro, practicé danza o participé en épera

a o

Hizo titeres o participdé en cuenteria

o©

Tomé fotos, pintd, hizo alguna escultura y/o
grabado, realiz6 algun dibujo o arte gréfica

. Escribi6 textos literarios (cuentos, novelas,
poesias) y/o periodisticos para revistas,
periédicos, magazines, blogs

g. Realizé algun tipo de artesania

=3

. Elaboré alguna manualidad

i. Otra practica cultural

j*. ¢En alguna de las anteriores précticas culturales -
utilizé internet para su desarrollo?

No Pase a pregunta 3

Notas: Si contesta Si, debe responder con un Si por lo
menos una de las opciones de la «a» a la «i».
* La opcion «j» se si responde afil i te
alguna de las opciones de la «a» a la «i».

Tipo de respuesta: Unica en cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las

personas de 5 afios y mds.

Pasos a seguir:
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Leamos la pregunta y esperemos la respuesta.

Si la persona responde con No esta pregunta,
pasa a la pregunta 3.

Si la persona responde afirmativamente, pasa a
contestar las opciones de la «a» a la «i» de la
pregunta 3Qué préctica cultural realizé2

Debe responder con un Si por lo menos una de las
opciones de la «a» a la «i».

Esperemos en cada caso la respuesta y marquemos
la casilla que corresponde.

Tener en cventa:

Si la persona contesta con un Si por lo menos una
de las opciones de la «a» a la «i» debe contestar la
opcidn «j», la cual hace referencia al uso del internet
para el desarrollo de prdcticas culturales.

Conceptos claves:

* Los cursos y talleres, de acuerdo con la Ley
General de Educacién, integran la categoria
«Educacién  informal».  Por  definicién, no
conducen a la obtencién de un titulo, sino que
sirven para desarrollar un saber o una técnica
especifica o para complementar los conocimientos
de un campo determinado. Estos cursos o talleres
pueden ser impartidos por cualquier persona o
institucién, sin necesidad de un aval de alguna
autoridad educativa.

e FEn tal sentido, no deben confundirse con la
educacién formal, que estd destinada a la
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obtencién de fitulos (técnicos, tecnoldgicos,

universitarios, entre ofros), o la no formal
(diplomados, por ejemplo).

e Entendemos por practicas culturales

las  distintas  actividades de  produccién
cultural y artistica. Como tal, implican que la
persona encuestada haya elaborado, a titulo
personal o grupal, algin tipo de obra artistica,
independientemente de los materiales o el medio

utilizado.

e EN ESTE CASO NOS REFERIMOS AL HOBBY
O HABITO QUE TIENE LA PERSONA, SIN QUE
ESTE SEA REMUNERADO O QUE SEA CONSI-
DERADO TRABAJO.

e S| LA PERSONA DISFRUTA DE TOMAR FOTO-
GRAFIAS, POR EJEMPLO EN LOS PASEOS FAMI-
LIARES, NO SE CONSIDERA EN ESTA CATEGO-
RIA DADO QUE SE REFIERE A UNA ACTIVIDAD
ESPORADICA.

Pregunta 3. ; Usted uso internet en los ultimos 3 meses? (en cualquier lugar)

¢Usted uso internet en los ultimos 3 meses?
(en cualquier lugar)

Lea las alternativas

. Cuando usé internet, ¢lo utilizé para
Si alguna de las siguientes actividades?: si N
i o
a. Buscar, descargar o escuchar musica en linea . -
b. Ver television o escuchar radio en linea . .
c. Buscar, descargar o leer revistas y periddicos en linea . -
d. Visitar o acceder a servicios en linea en espacios culturales
virtuales (bibliotecas virtuales, museos, galerias)
e. Buscar, descargar o leer libros en linea . .
f. Buscar, descargar o jugar videojuegos en linea . -
g. Buscar, descargar o ver peliculas y/o videos en linea - -
No[2 ]|

Objetivo
Conocer el tipo de consumos culturales hechos por
las personas a través de Internet.

Tipo de respuesta: Unica en cada item.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Pasos a seguir:
e Leamos la pregunta y esperemos respuesta.

® Si la respuesta es afirmativa pasa a responder
las opciones de la «a» a la «g» de la pregunta:
Cuando usé internet, slo utilizé para alguna de
las siguientes actividades?
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® Esperemos en cada caso la respuesta y marque-
mos la casilla que corresponde.

Tener en cuenta:

e Dado que en el DANE se realizan otras investi-
gaciones sobre el uso de Internet, en este caso la
primera parte indaga por el uso general (chat,
comunicacién, educacién, y otros). La pregunta
de filtro si busca caracterizar précticas directas
sobre el consumo de bienes y servicios mediante
la web.

e En este caso no importa el medio o dispositivo
de acceso: computador portétil, tableta, celular,
un telecentro publico o el computador del cual se
dispone en el hogar o en la oficina.
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CAPITULO D. CARACTERISTICAS GENERALES

(continuacion)

Pregunta 4. De acverdo con su cultura, pueblo o rasgos fisicos, usted es o se reconoce

omo:

De acuerdo con su cultura, pueblo o rasgos fisicos, usted
se reconoce como:

Lea las alternativas

a. ¢Indigena? .
b. ¢Gitano(a), rom? .
c. ¢ Raizal del Archipiélago de San Andrés, Providencia y Santa Catalina? -
d. ¢Palenquero(a) de San Basilio o descendiente? .
e. ¢Negro(a), mulato(a), afrocolombiano(a) o afrodescendiente? -
f. Ninguna de las ateriores ED

Objetivo
Este interrogante busca conocer el origen étnico-
racial con el cual se identifica la persona encuestada.

Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Pasos a seguir:
® Leamos la pregunta.
e Ubiquemos la

respuesta en la casilla que

corresponda.

Tener en cventa:

Esta pregunta no debemos inducirla o asumir la
respuesta a partir de lo que vemos. Es esencial
basarse en las percepciones que tiene cada persona
de si misma. Sugerimos leer cada una de las
opciones de respuesta y que las personas indiquen
con cudl de ellas se identifican, asi la respuesta nos
pueda parecer evidente.

Los miembros de un hogar NO necesariamente
se reconocen todos con la misma identidad
étnica.

Pregunta 5. ; Cudl es el parentesco de las personas con el (la) jefe(a) del hogar?

¢ Cual es el parentesco de ... con el (la) jefe(a) del hogar?

a. Jefe(a) del hogar
b. Pareja, esposo(a), conyuge, comparfiero(a)
c. Hijo(a) o hijastro(a)
d. Nieto(a)
. Otro pariente

. Empleado(a) del servicio doméstico y sus parientes

. Trabajador(a)

RS

e
f
g. Pensionista, compafero(a) del pensionista
h
|

i. Otro no pariente
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Objetivo
Determinar la filiacién de cada miembro en la

jerarquia el hogar.

Tipo de respuesta: Unica por cada nombre

diligenciado.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Tener en cuenta:

® Esta pregunta nos permite asegurarnos de que
las personas registradas en la pregunta son las
que efectivamente conforman el hogar.

e Es importante ser enfdticos al preguntar por los
nifios y los nifias menores de edad, ancianos,
internos en clinicas, secuestrados y miembros del
hogar que se encuentren en vacaciones en otro
sitio, a fin de tener claro a quiénes debemos ha-
cer la encuesta.

* El propédsito es evitar generar en el DMC mds
encuestas de las que realmente se pueden llegar
a hacer. Recordemos que cada nombre que in-
cluyamos corresponde a un ciclo de personas en

la mdquina.

® Si en el hogar existe un pariente o familiar del
iefe que trabaja en el mismo como servicio do-
méstico, el parentesco debe ser servicio domés-
tico.

® Debe tomarse como cényuge-pareja a la perso-
na que se declare como tal independientemente
del sexo. Es decir, se aceptan parejas del mismo
sexo (hombre con hombre, mujer con mujer).

Es esencial registrar a todos y cada uno de los

miembros del hogar con base en la siguiente
clasificacion:
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1. Jefe(a) del hogar (No acepte como jefe[a] de
hogar a una persona menor de 10 afos)

Para esta pregunta de parentesco la determinacién
de la jefatura de hogar se establece teniendo en
cuenta:

a. Lla consideracién subjetiva por parte de los
miembros del hogar al establecer la persona
como jefe(a) del hogar.

b. La persona que dentro del hogar aporta la

mayor parte de la manutencién, de acuerdo
con los ingresos aportados.

2. Pareja, esposofa), cényuge, compariero(a): No
acepte como cényuge del jefe(a) de hogar a
persona menor de 10 afios, tenga en cuenta que
solo una persona en el hogar puede tener este
parentesco con el jefe del hogar.

3. Hijo(a), hijastro(a)

4. Nietos(as)

5. Otro pariente

6. Empleado(a) del servicio doméstico y sus parientes

7. Pensionistas, compafero(a) del pensionista

8. Trabajador

9. Otro no pariente

El parentesco de cada persona debe ser
establecido con relacin al jefe(a) del hogar;
ejemplo: suegro, primo, trabajador, empleado

doméstico, efc.
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Pregunta 6. Actualmente: (solamente para personas de 12 aiios y mds)

Actualmente:
(solamente para personas de 12 afios y mas)

a. No esta casado(a) y vive en pareja hace menos de dos afios IIl:l
b. No esta casado(a) y vive en pareja hace dos afios 0 mas
c. Esta casado(a)
d. Esta separado(a) o divorciado(a)
e. Esta viudo(a)
f. Esté soltero(a) EI:]

Objetivo

Establecer el estado civil de la persona encuestada.
Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds.

Tener en cuenta:
® Esta pregunta estd dirigida solamente a las per-
sonas de 12 afios y mds.

® Cuando se trate de madres o padres solteras(os),
sondee esta informacién y trate de establecer
si tuvo una unién de cardcter estable por un
determinado tiempo o no. En caso afirmativo
considérela(o) como separada(o); en caso con-
trario serd soltera(o).

* No existen criterios de tiempo y espacio de
convivencia para definir el estado civil de una
persona; por lo tanto, debe respetarse la informacion
que suministre el encuestado. Por ejemplo:

v Pueden encontrarse personas casadas que temporal-
mente se encuentran separadas por razones econd-
micas, de viaje, enfermedad, efc.

v’ Pueden encontrarse personas que a pesar de convivir
en una vivienda y pertenecer a un mismo hogar, se
encuentran separadas.

Conceptos claves:
Consideremos las siguientes definiciones, las cuales
debemos explicar a nuestro informante en caso de

ser necesario:

a. No esta casado(a) y vive en pareja
hace menos de dos anos: Una persona
estd en esta situacién cuando hace menos de
dos afios establecié con otra persona una re-
lacién que implica cooperacién econémica 'y
cohabitacién residencial y sexual, la cual se
mantiene Unica y exclusivamente por volun-
tad propia, sin que estén presentes vinculos
legales, en el tiempo estipulado.

b. No esta casado(a) y vive en pareja
hace dos ainos o mas: Una persona estd
en esta situacién cuando hace dos afios o mds
establecié con otra persona una relacién que
implica cooperacién econdémica y cohabita-
cién residencial y sexual, la cual se mantiene
Unica y exclusivamente por voluntad propia,
sin que estén presentes vinculos legales, du-
rante el periodo de tiempo referenciado.

c. Estd casado(a): Se considera casada
aquella persona que ha establecido con ofra
una relacién aprobada por la ley, que impli-
ca cooperacién econémica y cohabitacién
residencial y sexual.
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- Casado(a) por la iglesia: Incluye a las
personas que han contraido matrimonio segin
los ritos religiosos de algin credo (catélico,
bautista, judio, etc.) y que en el momento
de la aplicacién de la encuesta vivan en ese
estado.

- Casado(a) por lo civil: Incluye a las
personas que han contraido matrimonio
segln la ley civil (ante un juez o notario) y
que en el momento de la aplicacién de la
encuesta vivan en ese estado.

d. Esté separado(a) o divorciado(a):
Persona cuya unién (casado o en unién libre)
ha sido disuelta por via legal o de hecho y no
se ha vuelto a casar, ni vive en unién libre.

e. Esta viudo(a): Es la persona que habiendo
fallecido su cényuge o compaiero(a), no ha
vuelto a casarse ni vive en unién libre.

f. Estéd soltero(a): Persona que nunca ha
contraido matrimonio y que no vive ni ha
vivido en unién libre.

Pregunta 7. ; Actualmente... asiste al preescolar, escuela, colegio o universidad?

¢{Actualmente ... asiste al preescolar, escuela, colegio
o universidad?

sif1 No[2] |

Objetivo

Conocer si los miembros del hogar asisten o no en
el momento de la encuesta a un establecimiento
de ensefanza formal regular (colegio, escuela,
universidad, etc.) o cualquier establecimiento de
ensefianza especial (colegios para personas con
limitaciones o para personas superdotadas).

Tener en cuenta:

® Una persona se considera asistiendo a la escuela
u ofra institucién de ensefianza, cuando estd
matriculada y no se ha retirado, aun cuando
esté ausente temporalmente por enfermedad,
vacaciones u ofra causa, o aunque asista
solamente parte del dia.

® las personas que cursan bachillerato o

primaria por radio o televisién, se consideran

no asistiendo a un establecimiento

de educacién formal en pregunta 7, pero en

pregunta 8 se registra el Gltimo grado que han

aprobado en el nivel respectivo.
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® la educacién impartida por el SENA no se

considera educacién formal; excepto para
quienes estdn matriculados en los campos de
formacién tecnolégica y técnica profesional,
ya que segun el Decreto 359 del 6 de marzo
del 2000, el SENA se encuentra expresamente
facultado adelantar

para programas  en

educacién formal en esos campos. Por lo
anterior, se consideran asistiendo quienes estdn
matriculados en formacién tecnolégica y técnica
profesional; en los otros campos de ensefianza

no se consideran estudiando.

e Si la persona estd siguiendo un programa de
educaciéon a distancia, se considera asistiendo.
la educacién a distancia es un programa de
ensefianza en el que el estudiante se matricula
y aunque no necesita desplazarse en forma
cotidiana al establecimiento para tomar sus
clases, eventualmente debe dirigirse a este para
recibir tutorias, presentar pruebas, etc. También
se considera asistiendo a las personas que
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habiéndose matriculado reciben sus clases por
medio del Internet.

® Si la encuesta se realiza en el periodo de

vacaciones escolares finales se considera que

la persona asiste SOLO si ya estd matriculada
en el siguiente curso o nivel, o si no estando
matriculada, piensa seguir estudiando y tiene
cupo asegurado en el siguiente curso o nivel.

Pregunta 8. ; Cudl es el nivel educativo mds alto alcanzado por... y el dltimo aiio o

grado aprobado en este nivel?

¢Cual es el nivel educativo mas alto alcanzado por ...y el
ultimo afo o grado aprobado en este nivel?

a. Ninguno [1lo] |
b. Preescolar
¢. Bésica primaria (1.° - 5.%)
d. Bésica secundaria (6.0 - 9.°)
e. Media (10.° - 13.9)
. Superior (técnica, tecnoldgica, universitaria-pregrado) [6] [ ]
g. Posgrado (especializacién, maestria, doctorado)
h. No sabe/no informa nn-

Objetivo
Conocer el nivel educativo mds alto alcanzado y el
dltimo grado aprobado en ese nivel.

Tipo de respuesta: Unica.

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 5 afios y mds.

Pasos a sequir:
® Leemos la pregunta y esperamos respuesta.

e Ubiquemos la respuesta en la casilla que corres-
ponda.

e Sefiale el nivel educativo mds alto alcanzado y
luego el Gltimo afio aprobado en ese nivel.

Cuando se trate de personas con «educacién
especial» se debe indagar a cuéntos afos de
Educacién Formal corresponde uno de educacién
especial y hacer la respectiva equivalencia. La
anotacién debe venir en «observaciones».
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Si no es posible obtener alguna respuesta sobre el
nivel educativo, marque la alternativa «No sabe,
No informan».

Cuando una persona estd en el primer afio de
determinado nivel o lo abandond, registre «inicié
preescolar», «inici6 primaria», «inicié
secundaria», «inicié educaciéon superior» o
«inicié posgrado», segin corresponda. Ejemplos:
Para una persona que esté cursando primer afio de
educacién superior o universitaria, se debe registrar
«inicié educacién superior». Si estd cursando el
grado sexto de secundaria, se debe registrar «inicié

secundaria».

a. Ninguno. Si la persona responde que no
aprobé ningdn grado dentro de los niveles de
educacién formal se debe registrar la alterna-
tiva «Ninguno».

Los niveles de la educacién son los siguientes:

Preescolar. Comprende los grados de prejardin,
jardin y transicién.
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Educacién bdsica: La educacién bésica obligatoria
corresponde a la identificada en el articulo 356 de
la Constitucién Politica como educacién primaria
y secundaria; comprende nueve (9) grados y se
estructura en torno a un curriculo comdn, conformado
por las dreas fundamentales del conocimiento y de
la actividad humana.

b. Educacién bésica en el ciclo de primaria: los
cinco (5) primeros grados (1.° a 5.°) de la
educacién bésica constituyen el ciclo de pri-
maria.

c. Educacién basica en el ciclo de secundaria:
los cuatro (4) grados (6.° a 9.°) subsiguientes
de la educacién bésica primaria constituyen
el ciclo de secundaria.

d. Educacién media: la educacién media consti-
tuye la culminacién, consolidacién y avance
en el logro de los niveles (preescolar y bési-
ca) y comprende dos grados: el décimo (10.°)
y el undécimo (11.9).

* las personas que validaron los cursos 10.°y
11.° de educacién media, se considera que
terminaron la educacién media.

* las personas que reporten que se encuentran
cursando el grado décimo (10.°) deben que-
dar registradas en nivel «bdsica secundaria»
y en grado «noveno» (9.°).

e. Superior o universitaria. Comprende los es-
tudios que imparten los establecimientos de
ensefianza superior, que culminan con la ob-
tencién de un fitulo universitario de nivel pro-
fesional, técnico o tecnolégico.

f.  Posgrado. Se incluyen las especializaciones,

maestrias o doctorados realizados por la per-
sona encuestada.
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De acuerdo con lo anterior, se incluye dentro de
este nivel la educacién formal recibida después
de los estudios secundarios; es decir, la educacion
impartida por instituciones técnicas, tecnolégicas,
instituciones universitarias y SENA en carreras
técnicas y tecnoldgicas.

Aungque los estudios universitarios de la mayor parte
de las carreras se cursan por semestres, se deben
escribir solamente los afios completos aprobados.
Asi, un estudiante que hizo 5.0 semestre de
Medicina tiene aprobados dos afios de universidad
y se debe escribir 02 en la alternativa «Superior o
universitariax.

Tener en cuenta:

* Para el caso de personas que hayan cur-
sado estudios en varias carreras (termina-
das o no) o con estudios de posgrado, mientras
se hayan realizado en periodos diferentes, de-
ben sumarse los semestres aprobados, y final-
mente llevar la respuesta a afios, para registrarla
en las casillas correspondientes.

Eiemplo:
Una persona afirma que cursé y aprobd: 3
semesfres de Administracién de Empresas, 1 de
Ingenieria Industrial, 3 de Tecnologia de Alimentos
y 1 semestre de Medicina. En fofal la persona ha
cursado y aprobado 8 semestres de educacion
superior, lo que equivale a 4 afios, por lo que
deberd registrarse en la alternativa ¢ (Superior) 4

anos.

Como se muestra en los ejemplos anteriores, la
sumatoria de semestres debe hacerse para todos los
fipos de educacién superior (tcnica, tecnolégica
o profesional) e incluye tanfo carreras completas
como incompletas, siempre y cuando se hayan

realizado en perfodos diferentes.
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¢ Para el caso de las homologaciones, don-
de las personas que han cursado semestres en
otra carrera o en otra universidad o han hecho
cursos dfines, se homologan algunas materias.
En estos casos las personas ingresan directamen-
te a semestres més avanzados. Se debe tener en
cuenta el nivel y el grado aprobado en el que la
persona se encuentra actualmente, sin realizar la
sumatoria de afos.

Eiemplo:

Una persona que cursé 4  semestres de

Odonfologia y decidié cambiar de carrera para

estudiar Medicina; dado que existia afinidad en
el pénsum académico, la universidad homologd
algunas materias, y por fanfo ingresé a 2.°
semestre de Medicina. En el momento de la
encuesta la persona se encuentra en 7.° semestre
de Medicina. Se debe registrar, enfonces, nivel
alcanzado: «superior o universitaria»; dltimo afo o
grado aprobado: 3 afios, que son los que lleva en
Medicina. Cabe aclarar que esto solo aplica para

las homologaciones.

f. No sabe, no informa. Si el informante no con-
testa la pregunta o no sabe, seleccione esta
alternativa.!

Pregunta 9. ;En qué actividad ocupd... la mayor parte del tiempo la semana pasada?

¢En qué actividad ocup6 ... la mayor parte del tiempo la semana

pasada?
Lea las alternativas

a. Trabajando .

b. Buscando trabajo .

c. Estudiando

d. Oficios del hogar -

e. Incapacitado(a) permanente para trabajar -

f. Otra actividad, ¢cual? W
(méximo 70 caracteres)

Objetivo
Esta pregunta permite ubicar la actividad a la cual
la persona le dedicé mds tiempo la semana pasada.

Tipo de respuesta: Unica

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las
personas de 12 afios y mds.

Tener en cuenta:

Formule la pregunta y espere respuesta. Si el
informante duda o se queda en silencio haga la
pregunta para cada alternativa acompafada de las
palabras «o alguna ofra cosa». Ejemplos:

v' 3Oficios del hogar o alguna otra cosa?
v sEstudiando o alguna ofra cosa?
v' 3Trabajando o alguna otra cosa?

Consideremos las siguientes instrucciones:

® Se debe asignar o marcar una sola alternativa
y debe ser la que mejor describa la actividad
principal de la persona durante la semana de
referencia.

e Siuna persona desempefié mds de una actividad
durante la semana, pregunte za cudl le dedicé
més tiempo durante la semana pasada? Si la
persona no puede decidir al respecto, pregunte
scudl le generé mayores ingresos?

[1] Fuente: Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH). Manual de recoleccién.

MANUAL DE DILIGENCIAMIENTO Y CONCEPTOS BASICOS ENCUESTA DE CONSUMO CULTURAL JUNIO 2016 m

MANUAL_ECC_2016.indd 109

21/06/2016 04:13:04 p.m. ‘



® Hay que tener cuidado y realizar un buen son-

deo, ya que se han presentado casos en los que
las fuentes responden la opcién f, Otra activi-
dad, y en ¢Cual? responden estudiando y
trabajando; esta informacién ya estd conteni-
da en las opciones «c» y «a», respectivamente;
se le debe preguntar a la fuente a cudl de las
dos actividades le dedicé mas tiempo y, depen-
diendo de la respuesta, marcar la opcién que
corresponda. Para el caso citado seria un error
seleccionar la opcién f, Otra actividad.

Eiemplos... jpara entendemos!

A las personas que son amas de casa el encuestador
les debe realizar un buen sondeo, con el fin de
conocer la actividad a la cual esta persona dedicéd
la mayor parte del tiempo la semana pasada, lo
cual permite captarlas adecuadamente dentro del

capitulo de fuerza de trabajo.

Cuando una persona se encuenire ausente del
frabajo por vacaciones, permisos, enfermedad,
licencia, efc., debe registrarse en la alfernativa
«ofra actividad».

Concepto clave:

¢ Trabajando: Esta accidn se remite a la perso-

na que ejerce una actividad en la produccién
de bienes y servicios, ya sea como asalariado,
trabajador(a) por cuenta propia, patrén o como
trabajador familiar sin remuneracién.

Tener en cuenta:
* los policias bachilleres que se encuentran pres-

tando el servicio militar obligatorio y los guardas
bachilleres penitenciarios, que regresan a sus
casas, también se deben considerar trabajando.

Si la persona en la semana de referencia se
encontraba prestando el servicio militar y en
la semana de la encuesta termind de prestar
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este servicio y forma parte de este hogar, se
considera trabajando.

e Buscando trabajo: Indica que la persona pasa
la mayor parte del tiempo consiguiendo empleo,
o buscando establecer un negocio o ejercer una
profesién.

Tener en cuenta:
Una persona busca trabajo si:

e Se registra en una agencia de empleo pdblica o
privada.

® Estd a la espera de que se le llame de una oficina
de personal, registro de empleos u otros sitios de
registro.

e Visita oficinas o establecimientos en los cuales
los empleadores seleccionan y contratan perso-
nal (tripulaciones, contratistas de construccidn,
ogricultores, asesores, etc.).

* Buscé establecerse en un negocio o ejercer su
profesién.

e Acuerda citas con posibles empleadores.

e Publica, contesta o consulta avisos clasificados o
llena solicitudes.

Eiemplos... jpara entendernos!

Cuando una persona buscé trabajo la mayor parte
del tiempo en la semana pasada, o de referencia,
y en el momento de la encuesta ya estd trabajando,
debe venir diligenciada la alternativa 2 (Buscando

trabajo).

Cuando la persona prestd el servicio militar hasta
hace unos meses y ahora estd buscando trabaijo,

debe venir alternativa 2 (Buscando trabaijo).
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¢ Estudiando: Son aquellas personas que pasa-
ron la mayor parte de la semana de referencia
estudiando en cualquier tipo de colegio, escuela,
universidad o academia, o que hayan dedica-
do la mayor parte del tiempo de esa semana al
estudio en una institucién o en su propia casa.
Se incluye todo tipo de educacidn e instruccién:
formal, informal, técnica, religiosa, Sena, etc.;
deben traer alternativa 3 (Estudiando).

Recordemos que en épocas de vacaciones, las
personas que normalmente estudian pueden estar
la mayor parte del tiempo trabajando o buscando
trabajo en la semana de referencia; en tal caso,
considérelas en una de estas dos situaciones
(trabajando o buscando trabajo).

Tener en cuenta:

¢ Es importante tener en cuenta que los estudiantes
de Medicina, Enfermeria, Odontologia, Derecho,
efc. que realizan précticas propias de su drea
académica no remuneradas deben considerarse
«estudiando», ya que dichas practicas son
obligaciones que hacen parte del programa de
estudios.

e Si, por el contrario, las prdcticas, pasantias o
internado estén siendo remuneradas EN DINERO,
deberd considerarse trabajando (alternativa 1).

® Las personas que en el periodo de vacaciones
no estdn trabajando o buscando trabajo,
se considerardn estudiando si van a seguir
asistiendo, siempre y cuando no estén dedicadas
en vacaciones a actividades como trabajar o
buscar trabajo.

* Oficios del hogar: Quienes tienen como prin-
cipal actividad la atencién y manejo de su pro-
pio hogar. En este punto se incluye el cuidado
de los nifos, la preparacién de comidas, lavar
ropa, cortar el césped, pintar la propia casa y
muchas labores similares no remuneradas que se
realizan en el hogar.

* Incapacitado(a) permanente para traba-
jar: Las personas que debido a una enfermedad
fisica, mental o ancianidad, no pueden realizar
ninguna clase de trabajo de por vida.

e Otra actividad: Se clasifican en esta catego-
ria las personas que dedican la mayor parte del
tiempo a realizar actividades diferentes de las
expuestas, y que, POR SU CARACTER, NO
SON SIMILARES O RELACIONADAS CON
LAS DESCRITAS ANTERIORMENTE.

Tener en cuenta:
Se consideran personas en OTRA ACTIVIDAD:

® Quienes estdn temporalmente enfermas o
incapacitadas, y que volverén a su actividad
luego de superar su enfermedad.

* las personas que teniendo un empleo no estu-
vieron trabajando en la semana de referencia
debido a conflicto de trabajo, vacaciones u
otra clase de permiso, interrupcién del trabajo
(como huelgas), etc.

* Los trabajadores que durante el periodo de re-
ferencia hayan sido suspendidos temporal o in-
definidamente, sin goce de remuneracién y no
estén activamente buscando empleo.

® Personas que no tenian trabajo, ni lo buscaron
en la semana de referencia y que esperan incor-
porarse préximamente a un empleo, negocio o

explotacién agricola.

e Trabajadores voluntarios sin  remuneracién
en organizaciones de beneficencia, accién

comunal o para un amigo.

® las personas que se encontraban haciendo
mejoras de una casa de su propiedad, como
pintando, estucando, etc. no se consideran
trabajando por realizar esta actividad.
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* las personas que durante la semana de referen-  ® Otfros casos no contemplados en los anteriores,
cia eran rentistas o pensionados. tales como deportistas aficionados, personas sin
oficio, habitantes de la calle, efc.

Pregunta 10. ; Usted recibe algin ingreso mensual?

a. Si recibe (1] | iCuantorecibe? $
b. No recibe

10 | c. No sabe/no informa

Nota: Validacion minima $1.000; maximo $99.999.999 y sin centavos.
Si existen casos con pagos menores a mil pesos se aproxima a $1.000.

¢Usted recibe algun ingreso mensual?

Objetivo Pasos a seguir:
Indagar por los ingresos mensuales de las personas * Formule la pregunta y espere respuesta.

de 12 afios y més que componen el hogar.
e Esta pregunta se hace a todos los miembros

Tipo de respuesta: Unica. del hogar de 12 afios y mds. Sondee bien si la
persona no recibe ingresos por ningin concepto,

¢Quién responde esta pregunta?: Todas las marque la casilla «bx». Si definitivamente la

personas de 12 afios y mds. persona no sabe, marque la opcién «c».
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